ATENGAO!

Informacoes pertinentes a politica de uso da Marca Embrapa

1 - Importancia da Marca: A Marca € a identidade corporativa da Empresa, a representagao visual que concentra valores e atributos empresariais.
Resume a reputacao, os bons resultados, as atividades e a qualidade dos colaboradores. E o principal ativo intangivel e por isso precisa ser objeto de
gestao e de cuidados especiais, devendo ser aplicada corretamente e valorizada.

2 - Gestao da Marca: A gestdao da Marca Embrapa - compromisso de todos os empregados - objetiva fortalecer cada vez mais uma imagem sélida da
Empresa, garantindo seu reconhecimento nacional e internacional. Para isso, a Embrapa criou o sistema de Guardides, formado por profissionais que
acompanham e orientam todos os empregados sobre o uso correto da Marca.

3 - Guardioes da Marca Embrapa: Em cada Unidade ha, no minimo, dois guardides. Juntos, os Guardidoes de todas as Unidades da Embrapa formam o
sistema de guardides - uma equipe corporativa, coordenada pela Assessoria de Comunicagao Social - ACS.

Os Guardides sao indicados pela Chefia da Unidade, conforme perfil fornecido pela ACS, por meio de Ordem de Servigo publicada no Boletim de
Comunicagao Administrativa - BCA. Chefes e Guardides atuam como responsaveis pela gestao do uso da Marca. No caso da Embrapa Recursos
Genéticos e Biotecnologia, os Guardides sdo o Adilson Werneck e o Raul César, ambos da Area de Comunicagcao Empresarial - ACE.

4 - Atividades dos Guardioes: Os Guardides da Marca sao profissionais que aprovam o uso da marca em materiais produzidos pela Unidade; observam
e orientam o pessoal da Unidade quanto ao uso adequado da marca; sensibilizam os empregados sobre os beneficios advindos do uso correto da Marca
Embrapa; divulgam o Manual de Identidade Visual entre os empregados da Unidade; mantém atualizado o fluxo de informacgdes entre a Secretaria de
Comunicacao Social da Presidéncia da Republica (SECOM), os Guardioes da Assessoria de Comunicacao Social da Embrapa (ACS), os Guardides das
Unidades e os usuarios da Marca; fornecem aos solicitantes as imagens de identidade visual disponibilizadas pelo manual; e sabem utilizar softwares
graficos (desenho eletrénico, paginacao eletrbnica e tratamento de imagens).

5 - Postura das Chefias: Os Chefes devem incluir nos instrumentos gerenciais as agdes necessarias para implantar a politica de uso da marca e a
identidade visual na Unidade.

6 - Postura dos Guardioes: Os Guardidoes da Marca devem ser rigorosos em suas analises € no cumprimento das determinacdes estabelecidas no
Manual da Marca e nao devem tolerar desvios de suas normas.

7- Postura dos Empregados: Os empregados devem consultar o Manual de Identidade Visual
(https://intranet.embrapa.br/administracao_geral/comunicacao_social/gestao-da-imagem) sempre que necessitarem utilizar a Marca Embrapa e
apresentarem a prévia ao Guardiao da Marca para obterem a aprovacao das conformidades. A Embraparecomenda o uso da marca do Governo
Federal sempre que a divulgacao for para o publico externo. O que se caracteriza como publicidade (definido em instrugdes normativas da SECOM,
www.presidencia.gov.br), devera ser negociado e aprovado antecipadamente na ACS, responsavel por submeter a acdo a Presidéncia da Republica.
Como exemplos, constam os anuncios em jornais, revistas, radios, televisao, outdoors comercializados etc. No caso de duvida, consulte o Guardiao e
depoisaACS.

8 - Procure sempre os Guardidoes da Marca na Unidade: Vocé podera obter os modelos padrao de ldentidade Visual de apresentacoes, papelaria,
marcas, formularios etc. formatados para a Unidade, da seguinte forma: a) consulte o Manual de Identidade Visual
(https://intranet.embrapa.br/administracao_geral/comunicacao_social/gestao-da-imagem) e escolha o que deseja (conforme especificado acima); b)
procure os Guardides da Marca e solicite o arquivo pertinente. Lembre-se que o uso da marca € rigido!

9 - Identificagcao das Unidades - Nome sintese/completo: Aidentificacao das Unidades pode ser grafada sinteticamente ou nas suas formas completas.
O uso do Nome Sintese da Unidade deve ser dominante. O uso do nome completo deve ser restrito aos casos exigidos por razdes legais, protocolares ou
determinacoes oficiais. Quando o nome da Unidade € acoplado a Marca Embrapa por um fio, forma um conjunto denominado assinatura. O tamanho do fio
acompanha sempre a escrita maior (Marca Embrapa ou Nome Sintese da Unidade).

OBS: Se necessario e o layout da peca exigir, pode associar a assinatura o endereco e os canais de contato da Unidade; o alinhamento da assinatura

pode sercentral ou a esquerdasemofio.
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10 - Identificacdo das Unidades - Usos simultaneos: E possivel compor assinatura com dois ou mais nomes sinteses, em caso de parceria em evento,
publicacao etc., entre Unidades Descentralizadas. No caso das Unidades exercerem diferentes papéis num mesmo evento, devemos usar
preferencialmente a Marca Embrapa. Em caso de realizagcao/promocao e apoio de varias outras Unidades, seus nomes devem ser citados no texto ou na
segunda linha abaixo dalinha onde as marcas foram aplicadas como “Unidades participantes”. As outras instituicoes vem na proxima linha.

EmWa Em@:a

Recursos Genéticos e

Biotecnologia
Cerrados

Realizacdo/Promocéo

G OV ERNDO F EDERAL

BR:SIL

PAIiS RICO E PAIS SEM POBREZA

Ministério da
Emo -IDA Adgricultura, Pecuéria

e Abastecimento

Unidades Participantes

Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, Embrapa Cerrados, etc

[ Outra Instituicdo

Promocao: Quando uma ou mais Empresas, publicas ou privadas, promovem agodes, no todo ou em partes. (Observar as leis de contratagao e licitagao).
Parceria: Quando uma ou mais Empresas, publicas ou privadas, participam da criacdo de uma obra. (N&o utilizar recursos publicos em favor de um particular).
Patrocinio: Quando uma ou mais empresas, publicas ou privadas, custeiam a edicdo, no todo ou em parte. ( A Embrapa ndo pode patrocinar, apenas ser patrocinada).

Apoio: Quando uma ou mais Empresas, publicas ou privadas, participam com servicos, equipamentos, materiais etc., ou seja, com qualquer tipo de contribuicdo que
nao envolva colaboragao intelectual ou financeira.

10.1 - Variacoes de uso das marcas -: Avariante monocromatica negativa, reproducao das marcas na cor “branca”, € aplicada sobre fundos de cor preta

ou escura. Contudo seu uso é restrito; A variante colorida da marca deve ser usada quando a cor de fundo oferecer contraste (fundo branco ou de cor

clara); A variante monocromatica positiva, reproducao das marcas na cor “preta”, deve ser usada quando a cor de fundo nio oferecer contraste com a

EnTigipa sorcius, pecus BR@«S“. versao colorida da marca; A variante.compos’_ta (parte monocrométicg e parte padroes c_je cinza) deve ser

usada quando desejamos economizar na impressao (ex: originais que serao enviados por fax ou

Emlgpa fotocopiados em preto e branco, etc). E bom ressaltar que a configuracdo das marcas, assim com sua

perfeita legibilidade, devem, sempre, estar asseguradas. Deve-se evitar a interferéncia de elementos

(fundos, imagens, fotos, etc) que prejudiquem ou adulterem o desenho original. Os Guardides da Marca
poderao oferecer o arquivo pertinente. Basta solicitar.

E bom ressaltar, também, o seguinte: Amarca do Governo Federal ficara sempre a direita ou abaixo do
conjunto. Os demais 6rgaos ou entidades serao distribuidos, nas assinaturas horizontais, da direita para a
esquerda e, quando assinado na vertical, de baixo para cima (Manual de uso da marca do Governo Federal
- pagina 14).

Nas assinaturas com mais de um oOrgdo ou entidade deve-se observar duas questdes
simultaneamente: o grau de envolvimento com o que esta sendo comunicado e a relagao hierarquica entre
as entidades envolvidas (Manual de uso da marca do Governo Federal - pagina 14).

Obs: Ao usar a triade (marcas do Governo Federal, Ministério e Embrapa juntas), fica vetado o uso da
BRASIL assinatura sintese da unidade na sua composicdo. Usar a assinatura geral da Embrapa.
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O azul padrao Embrapa corresponde
a referéncia Pantone*: 287, CMYK: 100c 70m 0y10k,
HTML.: #29428C e RGB: OR 51G 153B

O verde padrao Embrapa corresponde

a referéncia Pantone*: 356, CMYK: 100c Om 90y 30k,
HTML: #00783E e RGB: OR 153G 51B

*Pantone® & marca registrada da Pantone Inc, EUA.

10.2 - Caracteristicas Gerais da Marca: As letras «bra» sao VAZADAS e NAO PREENCHIDAS PELA COR BRANCA. Assim, assumem sempre as
caracteristicas DO FUNDO ou suporte onde a marca esta inserida. E importante, contudo, que um contraste entre o fundo e a Marca seja garantido, para
boa legibilidade do conjunto.

As cores «prata» e «ouro»
se restringem as ocasioes
«especiais»

10.3 - Desproporcao: A marca deve estar dentro das proporcdes adequadas para ser aplicada. Todo cuidado € pouco na hora de «aumentar» ou

«diminuir» o tamanho da marca para ndo deforma-la.
Marca correta — E’T)@Ja /\
En%a Em/c:pa En@a

10.4 -Escalade Reducao: O «Limite de Reducao» garante a legibilidade da Marca, mesmo nos casos extremos de suas aplicagdes.

Exemplos de deformidades.

Limite de Reducao
Marca 2D

20.5 mm

10.5 - Usos Vetados: Aconfiguracao original da Marca, assim como sua perfeita legibilidade devem, sempre, estar asseguradas. Nas pecas publicitarias,
deve-se EVITAR a interferéncia de ELEMENTOS (imagens e / ou fundos proibidos, fundos em degradé / falta de contraste, versao positiva em fundos
escuros, fundos texturizados) que possam prejudicar a legibilidade da Marca.

- Poa

fundos poluidos

fundos em degradé / falta de contraste

—

versao positiva em fundos escuros fundos texturizados

10.6 - Usos Proibidos: Os exemplos proibidos que seguem adiante, sdo problemas de aplicacdo da Marca e de adulteracido de seu desenho original. Seu

uso € inadmissivel.
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‘bra’ nao vazado ‘bra’ nao vazado
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cores padrao invertidas falta de contraste
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10.7 - Area de nao Interferéncia: A area que aparece sob a Marca, em azul (delimitada pelas letras «a»), deve permanecer completamente livre de
interferéncia de outros elementos graficos (sejam eles textos, outras marcas ou imagens).

The area that appears under the Mark, in blue,
must completely remain free of interferences of
SRS FS e i — other graphical
elements (texts,
a a E other marks are
‘ : ‘ L mwa they, or images).
o T The area that
appears under the
Mark, in blue, must completely remain free of
et interferences of other graphical elements (texts,
other marks are they, or images).

other graphical
they, or images).

11 - Aresentacdes ( em Power Point por exemplo): E “obrigatdrio” colocar no rodapé de todas as telas, da esquerda para a direita, as marcas na
seguinte ordem: Desenho simbdlico da pesquisa agropecuaria + Assinatura + Nome do Ministério + marca do Governo Federal (¢ a famosa TRIADE). Vale
ressaltar que nio se pode fazer adaptagdes e/ou combinacdes dos modelos de apresentacao disponibilizados no Manual de Identidade com modelos de
outras instituicoes. Isso descaracteriza a correta aplicacao da marca. Lembre-se que toda a apresentacao é feita pelo interessado e posteriormente deve
ser submetida a analise pelos Guardiao da Marca (que dardo a sua aprovacao ou nao!)

Titulo titulo titulo

BREZA

12 - Impressos especiais (cartazes, banners e posters demonstrativos): No caso de CARTAZES e BANNERS (de propaganda de produtos da
Unidade em feiras e exposi¢cdes) devem se caracterizar por uma grande sintese. ATRIADE ( bloco "Assinatura Sintese da Unidade + Ministério + Governo
Federal ") devera ser colocada sempre no rodapé das pecas graficas. No caso de haver parcerias, se o tema for institucional ou as parcerias forem internas,
seguir as diretrizes dos itens 9 e 10. Ja, no caso dos POSTERS DEMONSTRATIVOS (apresentacdo de resultados parciais ou totais de pesquisas
desenvolvidas na unidade em projetos especificos) €, em principio, definido pelo promotor do evento para o qual o material estara sendo produzido
(congresso, seminario, etc). Caso nao exista essa definigao, devera ser seguido o modelo padrao usado na unidade (91 cm x 110 cm), onde a TRIADE e
demais logomarcas sao colocadas apds o grupo composto pelo TITULO + AUTORES + INSTITUICAO e antes do corpo de texto do pdster. Admite-se,
caso haja interesse, colocar estes elementos no rodapé do péster demonstrativo. (E o proprio interessado que monta o seu poster, apds solicitar aos
Guardioes da Marca o modelo em CorelDraw ou Power Point.)

CHARACTERIZATION OF MELOQIDOGYNE
FLORIDENSIS USING MITOCHONDRIAL DNA
SEQUENCE

.
- _..,:-- =

U oY A
fiulo titulg titulo,

-,
- _.':-- =

a I

INTROTU X0

I . % p
Fitulo titulg titulo,

oy

Faotos ou
Tabelas

Tahelas

13 - Papelaria 1 (cartao de visita): No Formato 9 cm x 55 mm no acabamemto Faca Especial (inspirado na «folha» da marca Embrapa, o formato do
cartao de visitas refor¢ca seu elemento central, além de criar um diferencial visual. E o formato indicado para o padrao) ou Corte Reto (havendo a
impossibilidade de uso da faca especial). Afamilia de fontes Univers € licenciada para o uso em pecas de divulgacdo da Embrapa, sendo os «Guardides da
Marca» responsaveis pela gestao das fontes em cada unidade. Deve-se respeitar as especificagcdes das margens (superior 4 mm, inferior 4mm, lateral
esquerda 6 mm e lateral direita 6 mm) para a correta adequacao e nao haver cortes do conteudo (Impressao = Formato 9 cm x 5,5 cm, papel Couché
fosco, gramatura 300 g/m*, cores 4x4, acabamento faca especial ou corte reto, tiragem a definir conforme a necessidade). O cartdo deve ser
impresso na disposicao frente em portugués e verso com traducao em inglés. Importante: o cartao de visita foi desenvolvido no Adobe InDesign Cs3,
software concebido especificamente para fins editoriais (podera ser obtido também em CorelDraw). E de responsabilidade do préprio interessado a
impressao dos seus cartdoes (em grafica preferencialmente). Os Guardides da Marca farao a montagem do arquivo pertinente e montarao o bureau do
servico para a grafica gerando o respectivo disco. Basta nos procurar!
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Name of Office,

Nome daAssessonia,

Departamento ou Secretaria Department or Secretariat

Endereco completo Endereco completo

Endereco completo Endereco completo

Cidade, UF ® Brasil ® xxxxx-xxx Cidade, UF e Brazil ® xxxxx-xxx
Fax: +55(xx) xxxx-xxxx

Fax: (xx) xxxx-xxxx
www.embrapa.br www.embrapa.br

w#\_/

Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento

Nome completo
Officer
of 'Name of the area’

Nome completo
Analista
da/de 'Nome da area’

email@unid.embrapa.br
+55 (xx) XXXX-XXXX | XXXX-XXXX

email@unid.embrapa.br
(XX) XXXX-XXXX | XXXX-XXXX

Brazilian Agricultural Research Corporation
Ministry of Agriculture, Livestock and Food Supply

14 - Papelaria 2 (modelo de carta): Vocé podera obter o modelo padrao de Carta, no Formato A4, em word, ja contendo a assinatura resumida da nossa
unidade, no cabecalho, e a area do endereco, no rodapé, onde deverao ser digitados os demais campos. Os Guardides da Marca podem fornecer este
modelo. Basta nos procurar!
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15 - Papelaria 3 (modelo de fax): Vocé podera obter o modelo padrao de fax, no Formato A4, em word, ja contendo a assinatura da nossa unidade, no
cabecalho, onde deverao ser digitados os demais campos. Os Guardides da Marca podem fornecer este modelo. Basta nos procurar!
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