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imprensa € uma
ferramenta que
nasceu da soci-
edade urbana,
nela se firmou e dela
extraiu seus fundamen-
tos. A divisao dos jor-
nais e revistas em edi-
torias (politica, cultura,
ciéncia, policia, soci-
al...) teve como propo-
sito facilitar a leitura dos
veiculos, mantendo o
homem urbano bem
informado.
A propria estrutura
do texto jornalistico é
resultado do ritmo urba-
no: as informagdes prin-
cipais no inicio da ma-
téria (lead) para uma
rapida atualizacao dos
fatos, sem grandes
aprofundamentos intro-
dutdrios, & um exemplo.
E assim que os jornalis-

JUIVIE UM UL

Uma andlise do papel do jornalismo especializado na
divulgacao dos trabalhos da pesquisa agropecuaria para o

homem do campo

ocorre nos mais vari-
ados sistemas. “Te-
mos cerca de 400 mil
propriedades cuja
producéo € inferior a
10 litros de leite por
dia. Por outro lado ha
produtores compara-
veis aos mais eficien-
tes do mundo, com
um volume acima de
50 mil litros.” Do pon-
to de vista da produti-
vidade do rebanho, a
média nacional é de
1.400 litros/vaca/ano,
quando, segundo a
pesquisadora, o Bra-
sil possui condicdes
tecnolégicas de che-
gar a pelo menos
3.500.

O setor também
convive com proble-
mas sérios de quali-
dade do leite. Embora

tas da grande imprensa
veem e produzem suas
matérias. A cidade tem
pressa e a informagao nao pode atrasar o
ritmo. Por que no campo seria diferente?
Muitos programas rurais ou cadernos
agropecudrios cometem o erro comum de ter
como referencial em suas reportagens o su-
jeito da cidade, praticando a linguagem e 0s
fundamentos classicos do jornalismo. O ho-
mem do campo, quando bem informado por
essa midia, € uma espécie de ‘poliglota’, que
consegue entender e traduzir as informacgtes
para o seu meio, de acordo com seus proble-
mas especificos.
Mas tal personagem esta longe de ser a
2 no campo, principalmente na pecudria

tradicionalis-

onegocio

informativas do
tor rural mediano
Cabe aos veiculos
especializados a mis-
sao de cumprir bem o
papel de manter o pro-
dutor a par dos assun-
tos cientificos e das
tecnologias de interes-
se do agronegdécio do
leite. Mas a questao que
se coloca é a seguinte,
mesmo com a brava re-
sisténcia de poucos
jornais, revistas e ou-
tros meios segmenta-

Rugens Newa

dos de qualidade: o jornalismo rural atinge tal
objetivo?

Antes de responder a esta questao, & ne-
cessdria uma breve analise do setor para o
qual a informagao se destina. Na pecudria de
leite hd um universo de 1,3 milhdo de produto-
res que se caracteriza pela heterogeneidade.
Pecuaristas altamente tecnificados costumam
dividir porteira com aqueles que ainda convi-
vem com os rudimentos da agropecuaria.

PRODUTORES DE DIFERENTES TIPOS - Se-
gundo a pesquisadora da Embrapa Gado de
Leite, Roséngela Zoccal, no Brasil a producéo

Ao noticiar a vida rural, a imprensa estabelece um link entre 0 campo e a cidade

tenhamaos proprieda-

des cujos indices que

atestam a qualidade
do produto, como Contagem de Células
Somaticas (CCS) e Unidades Formadoras de
Colénias de Bactérias (UFC), séo equivalentes
aos de fazendas de leite do Canada, dos Esta-
dos Unidos ou de paises europeus, a media do
leite brasileiro estd muito aguém dos padroes
internacionais, segundo dados do Laboratério
de Qualidade do Leite da Embrapa. O que sur-
preende quanto a qualidade do produto & que
boa parte dos problemas poderia ser resolvida
adotando-se medidas simples de higiene du-
rante a ordenha.

Os dados apresentados ja s@o suficientes
para responder a questao levantada dois para-
grafos antes: o jorna-
lismao rural praticado
no Brasil cumpre 0
objetivo proposto?
Néo. Embora a im-
prensa nao seja a
responsavel pela
baixa qualidade e
produtividade do se-
tor — esta € uma se-
ara complexa, onde
diversos persona-
gens dividem a cul-
pa —, ela pode ser
vista como cumplice
do problema. Princi-
palmente se enten-
dermos que a res-
ponsabilidade do
jornalismo vai além
de informar.

Parece nao faltar
aos veiculos o com-
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promisso de noticiar a respei-
to de questdes relativas ao
campo. A julgar pelos escan-
dalos envolvendo adultera-
¢bes do leite, a imprensa cum-
pre bem este papel, estabele-
cendo um link direto entre
campo e cidade. Mas falta a
quase totalidade da midia que
circula nesta area o compro-
misso de “alfabetizar” (um
conceito importado do jorna-
lismo cientifico) o produtor na
adocdo de novas tecnologias.

Até a imprensa assumir
este papel, viveremos um gran-
de paradoxo: a midia publica
reportagens sobre 0s avangos
cientificos na fronteira do co-
nhecimento, como clonagem,
transgenia e nanotecnologia,
enquanto boa parte dos pro-
dutores ainda parece ignorar
aimportancia de se lavar as maos e os tetos
da vaca para se obter leite de qualidade.
Um paradoxo que acaba por ratificar um
preconceito: as ciéncias agrarias avangam
suas fronteiras na velocidade de Formula
1, a0 passo que as tecnologias geradas sao
adotadas pelos pequenos produtores em
ritmo de carro de boi.

O que podemos concluir desta situagéo
paradoxal é que falta aos meios de comunica-
¢ao de massa (mesmo em seus melhores mo-
mentos, com os melhores cademos e progra-

Nos lahoratorios, técnicas como clonagem e transgenia sao
pesquisadas e nem sempre bem ﬂl“lmﬂﬂas

mas agricolas) vocacao para fazer jornalismo
rural. O que se tem feito, com relativa qualida-
de, é jornalismo econémico voltado para a agri-
cultura (cotacdes, precos, indices de produti-
vidade etc.), de importancia para o agro-
negocio como um todo, mas que exclui gran-
de parte do Brasil rural, principalmente os pro-
dutores de leite de base familiar. HA também o
jornalismo que espetaculariza 0 campo e cria
uma nogao idilica da atividade rural para a
sociedade urbana, nada contribuindo para o
setor enquanto ‘negocio’.

IMPRENSA DE VIDA CURTA -
> Com rarissimas excecdes (a
revista Balde Branco, com
quase 50 anos de existéncia
€ uma delas), o que falta aos
veiculos de comunicacao
especializados em agricultu-
raé longevidade. Amaioria dos
jornais e revistas destinados
ao setor é tao efémera que
ndo tem tempo de aprender a
lidar com a comunicacéo ru-
ral. Isto ndo e algo recente. O
jornalista e escritor Joao Cas-
tanho Dias, em seu livro A Im-
prensa Rural no Brasil, afir-
ma que no inicio do século
XX, a grande maioria das pu-
blicagdes rurais durava no
maximo um ano.

Castanho cita um artigo
do jornalista Eurico Santos,
publicado em dezembro de
1922 pela revista llustragdo Brasileira. Em
tom poético (préprio para a linguagem da épo-
ca), Santos relata os insucessos dos veicu-
los rurais: “Empresas particulares que se aba-
langavam em aleatoria iniciativa sentiam logo
a indiferenca, o desinteresse do publico, e
nesse ambiente de gelo morriam, nao deixan-
do outro fruto que um exemplo da inutilidade
desses esforcos”.

O “desinteresse do publico” ao qual San-
tos se refere advém justamente da inabilidade
dos jornalistas em se comunicar com o pro-
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dutor, com reflexo direto na qua-
lidade editorial da grande maio-
ria dos veiculos em questao. De
um século a outro, o que alguns
empreendedores da imprensa
rural tém feito & se repetir em
projetos ambiciosos e curtos.

Este € um fato empirica-
mente provado pela experiéncia
acumulada em 15 anos, traba-
Ihando como assessor de co-
municacdo da Embrapa. Neste
periodo, apenas no jornalismo
rural voltado para o pecuarista
de leite, observei uma centena
de projetos fracassarem em
suas ambicdes.

O surgimento de novas
midias, que nasceram da revo-
lucao digital, fez a velocidade
entre 0 nascimento e a morte dos
veiculos especializados aumen-
tar sensivelmente. Ancorados no
sucesso do agronegaocio brasi-
leiro, inumeros sites foram cria-
dos para levar a informacéo tecnoldgica e ci-
entifica ao produtor.

Os que cometeram 0 mesmo erro de nao
prover o publico de informagdes produzidas
com qualidade, voltadas para o real interes-
se do produtor, nao deixaram lastro. E [égico
gue ha experiéncias exitosas neste campo,
como o portal Milkpoint, ha quase dez anos
no ar, feito por quem tem conhecimento do
setor. Mas empreendimentos como este sao

mais excecao do que regra.

A revolucdo digital também barateou os
custos de producéo de veiculos impressos.
Jornais e revistas agricolas se multiplicam e
diminuem a toda hora, tropegando sempre
nos mesmos erros. E o pequeno produtor,
quem mais precisa de comunicac&o de qua-
lidade, excluido da ‘sociedade da informagéo’,
esta prestes a ser excluido também da ativi-
dade leiteira por nao se adequar aos padrdes

modemos de qualidade e pro-
dutividade.

Descaso com o campo -
Em 1955, o jornal O Estado
de Sdo Paulo trouxe en-
cartado em sua edicao de 5
de janeiro o primeiro suple-
mento agricola da grande im-
prensa brasileira. Naquele
periodo, a populagéo vivia
predominantemente no cam-
po, e o setor rural —embora
pouco desenvolvido em re-
lacdo ao de outros paises —
era o motor principal da eco-
nomia brasileira.

Atualmente o Brasil & o
terceiro maior exportador
mundial de produtos agrope-
cudrios: 0 maior exportador
de café, acucar, suco de la-
ranja, etanol de cana-de-acu-
car, frango e soja; o segundo
maior exportador de carne
bovina e o terceiro maior exportador de algo-
d&o. Na producao de leite de vaca, o Pais é o
quarto maior produtor mundial.

O agronegdcio ha muito € o fiel da balanga
comercial brasileira, mas nunca mereceu a
mesma atencéo da midia quando comparado
aos demais setores da economia e da socie-
dade. A agricultura brasileira continua sendo
um tabléide encartado semanalmente em al-
guns jornais de grande circulagao. Em varios
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A ciéncia avanca na fronteira do conhecimento, mas
as informacoes demoram para chegar ao produtor

deles, tal encarte sequer existe ou deixou de
existir.

Este descaso da imprensa nacional com
o setor € um dos fatores que dificulta o de-
senvolvimento de uma comunicagao com re-
sultados efetivos voltada para o homem do
campo. Outro fator talvez esteja nas esco-
las de jornalismo, que nao possuem discipli-
nas especializadas na comunicagao com o
publico rural. O bom ‘comunicador agricola’
se forma na pratica e, muitas vezes, sequer
planeja tal formagao. As escolas de jornalis-
mo formam generalistas para o mercado de
trabalho, que se encaixam nesta ou naguela
editoria de acordo com suas habilidades ou,
mesmo, levados pelo destino.

A propria teoria do jornalismo néo é bem
clara sobre o que vem a ser jornalismo rural.
A reportagem especializada em agricultura é
definida pelo jornalista e professor Nilson
Lage, autor de diversos livros na area, como
“jornalismo de producéo”. Sob este aspecto,
ainformagao tecnoldgica para a agropecuaria
¢ distanciada do jornalismo cientifico. “O co-
nhecimento cientifico impde um elevado grau
de abstracao”, segundo o autor. Para Lage,
as informacoes tecnolo-
gicas destinadas ao setor
rural devem estar funda-
mentadas na pratica. B

ATORES DA INFORMACAO

A inda que consideremos a distancia entre o jornalismo de ‘producéo’ e o ‘cientifico’, na
pratica ha entre as duas modalidades semelhancas que devem ser enfrentadas por
quem pretende fazer jornalismo rural com qualidade. E preciso considerar os principais
atores presentes no processo de levar a informag&o até o homem do campo, entender e
resolver as deficiéncias apresentadas por cada um deles:

0 JoRNALISTA - O profissional que pretende escrever para o meio rural deve fazer uso de
um texto didatico, ignorando, em parte, fundamentos comuns & imprensa de massa como
lead, sub-lead, imediatismo, proximidade etc. Mais do que comunicador, é preciso ser
educador, abdicando da generalidade e limitando-se ao especifico. A informagao tecnoldgica
de qualidade exige formacéo especializada para entender as fontes, traduzindo a informa-
¢ao de forma correta e coerente para o pUblico ao qual se quer atingir. Talvez esteja entre
o jornalista e a fonte o principal gargalo para se comunicar bem com o produtor.

A ronre - Zootecnistas, medicos-veterinarios, agronomos, pesquisadores sdo as
principais fontes da informagao cientifica e tecnologica para o meio rural. Na relagao
entre o jornalista e esses profissionais residem grandes conflitos: o jornalista, pouco
familiarizado com os termos do agronegacio, acusa a fonte de prolixa. A fonte, pouco
familiarizada com os fundamentos do jornalismo, acusa o profissional de imprensa de
simplificar a informacao.

Um assessor de imprensa de uma empresa, como a Embrapa, gasta boa parte do seu
tempo mediando tais conflitos. Nao € raro quando o pesquisador, depois de ler a matéria
publicada para a qual foi fonte, afirmar: “o jornalista escreveu tudo errado!” Também néo
S0 raros 0s episodios em gue a assessoria de imprensa tem que traduzir para o jornalista
0 que o pesquisador falou. E preciso que as fontes entendam que nao existe informagao de
qualidade sem fonte de qualidade. O conflito s6 atrapalha.

0s vEiCuLOS - Vivemos a era da informagéo. Na histéria da humanidade nunca foi tao facil
se informar a respeito de qualquer assunto. Com um Unico clique num site de buscas da
Internet, se esta diante de tudo que ja foi dito e produzido a respeito de um determinado
tema ou assunto. A imprensa especializada pode se apropriar de todas estas mudancas
positivas para produzir reportagens mais préximas do produtor. A reportagem, nao importa
amidia, deve ser focada no interesse do seu publico, trabalhada por meio de uma pauta
consistente, que privilegie a qualidade da informacao e facilidade de sua compreensao por
parte do publico ao qual se destina.

0 pRoODUTOR - O produtor € o personagem central de todo o processo. Se novos veiculos
nascem e morrem prematuramente é porque o produtor os desprezou. E s6 se despreza
aquilo que nao e importante para o seu cotidiano. As pautas devem ser focadas na neces-
sidade deste personagem, numa linguagem que néo o exclua do processo, promovendo a
‘alfabetizacao’ tecnologica e cientifica do homem do campo, segundo suas necessidades.

A TECNOLOGIA EXCLUDENTE - Sem que haja uma “alfabetizaca@o tecnoldgica” no meio
rural, o desenvolvimento técnico-cientifico, junto com o aumento da produtividade, ird se
transformar num fator de exclus&o para a agropecuaria de pequenc porte. No artigo
“Fatos marcantes da agricultura brasileira”, Eliseu Alves, ex-presidente da Embrapa
€ uma das maiores expertises do agronegdcic brasileiro, afirma que, do ponto de vista do
aumento da produgdo, o desenvolvimento tecnolégico é um sucesso.

Mas quanto & incluséo dos pequenos agricultores, deixou muito a desejar. Para Alves,
esta incluséo € o grande desafio que a politica agricola terd de enfrentar. Segundo ele,

“incluséo significa dar acesso & tecnologia aos excluidos da modernizacao”, o que passa, |
logicamente, pela comunicag&o no meio rural. A imprensa especializada nao pode se !
distanciar desta responsabilidade. i
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