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Introducéao

O processo de globalizacéo da economia, que expande o mercado e faz
fronteiras nacionais desaparecer no movimento de expansado, atinge
diretamente todos os habitantes do planeta, proporcionando oportunidade de
negdécios para uns e perdas e decepcgdes para outros, ndo preparados para o
enfrentamento.

Um dos segmentos econdmicos que tem sofrido com os efeitos da
concorréncia global é o primario, especialmente aquele constituido de
agricultores de base familiar de pequenos municipios, que tém dificuldades
para se manter no campo com baixas rendas.

O municipio de Arroio do Padre no Rio Grande do Sul, cuja fonte de
sustentacdo econémica advém do segmento agricola, tem merecido a atencao
das autoridades publicas na busca de alternativas a diversificacdo ao tabaco,
sua principal atividade. O fumo tem no mercado internacional o maior
direcionamento, mas vem enfrentando restricdes de consumo.

O municipio antes de se tornar independente foi chamado Colbnia de
Arroio do Padre, pertencente ao municipio de Sao Lourenco do Sul até 1890,
quando foi incorporado ao municipio de Pelotas (ARROIO DO PADRE, 2011).

No dia 17 de abril de 1996, o municipio foi emancipado e ja em outubro
do ano 2000 elegeu os seus primeiros representantes. O municipio esta
localizado a 40 km de Pelotas e 250 km da capital do Estado (ARROIO DO
PADRE, 2011).

A economia do municipio esta alicercada no segmento agro-pastoril e
tem na cultura do tabaco a principal fonte de renda da maioria dos pequenos

produtores de base familiar que compdem a forca de trabalho do meio rural.
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Além do tabaco o leite € a segunda atividade mais importante na geracado de
renda das propriedades. Completam o rol de atividades agricolas o cultivo de
hortalicas, soja, milho, batata doce e inglesa, cebola, laranja e caqui (ITEPA,
2007).

O PIB do municipio em 2006 era de 19,64 milhdes de reais, o que
equivale a 7,13 mil reais por habitante. O IDH da educac¢do no municipio é de
0,875, um dos mais altos dos municipios da Metade Sul do RS. Os demais
IDHs da renda, saneamento e saude sdo, respectivamente 0,540, 0,035 e
0,827 (ITEPA, 2007).

A preservagdo do meio ambiente tem sido uma constante nos
governantes e envolve a populacdo em geral, o que tem despertado o interesse
de visitantes, apreciadores da natureza (banho de arroio, caminhadas, trilhas,
escalada e rapel). A principal atracéo festiva do municipio é a festa da maca e
do caqui que ocorre em abril, més do aniversario do municipio.

A preocupacdo com a possivel limitacdo a producdo de tabaco, tem
movimentado o poder publico e os proprios agricultores na busca de
alternativas complementares ou substitutivas, que sejam viaveis
economicamente.

Uma das iniciativas do poder publico municipal € o projeto intitulado
“Fomento & Diversificacdo Rural em Areas de Producdo de Tabaco”, apoiado
pelo Ministério do Desenvolvimento Agrario que prevé oficinas, palestras e
treinamentos de agricultores produtores de tabaco.

Como parte da programacéo prevista pelo projeto, foi realizado no dia 15
de abril de 2011 a oficina “Gerenciamento de Propriedades Rurais”, ministrado
pelo Pesquisador da Embrapa Clima Temperado Jodo Carlos Medeiros Madail.
Nesta ocasido o pesquisador estruturou a oficina em duas partes: das 9 horas
as 12 horas utilizou-se da técnica DRP com as principais liderancas do
segmento primario, presentes no evento. Esta técnica propicia as partes
envolvidas uma participagéo ativa nas decisdes (MADAIL, 1998).

Na segunda parte, das 13 h 30 min. as 17 horas foi ministrada palestra
que envolveu o problema central levantado, reconhecido pelos participantes

como importante para o desenvolvimento do segmento agricola do municipio.
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Figura 1. Aplicacdo do DRP, no municipio de Arroio do Padre.
Metodologia

O Diagnéstico Rapido Participativo, DRP com o auxilio da técnica
METAPLAN, tem sido uma das principais ferramentas utilizada no trabalho de
planejamento e replanejamento de atividades (MADAIL, 1998).

Esta técnica consiste num processo de aprendizagem intensivo,
sistematico e semi-estruturado realizado por uma equipe de animadores em
uma comunidade, seja rural ou urbana, contando com a participacdo e
colaboracdo das pessoas convidadas, selecionadas pelo conhecimento
profundo da area que atuam.

O objetivo final da técnica € a identificacdo de necessidades,
prioridades, bem como a compreensédo dos problemas que vivenciam no seu
dia-a-dia que, de forma direta, limita o desenvolvimento do segmento agricola

do municipio.



Identificadas estas prioridades, estabelecem-se as atividades de
acompanhamento, monitoria, desenvolvimento de estudos de viabilidade e
avaliacao de projetos propostos e implantados.

Este processo ou método de conhecimento da realidade, baseia-se nos
principios do envolvimento da populacdo local, propiciando o aumento da
participacéo e da capacidade de despertar iniciativas.

Para a elaboracdo do DRP, o primeiro passo foi de reunir liderancas e
definir as questdes (econbmicas, sociais e politicas) a serem relatadas como
pontos fracos e pontos fortes que interferem diretamente no desempenho da
agricultura de base familiar do municipio.

O instrumento utilizado para a manifestacao dos participantes do evento
foram tarjetas e canetas, para que cada um, em dois tempos, manifestasse, na
sua Otica, pontos fracos e pontos fortes que limitam o desempenho da sua
atividade no campo, num clima de brainstorming.

Estas tarjetas sdo apresentadas e discutidas com a platéia uma-a-uma,
organizadas em grupos (econdémico, social e politico) e posteriormente
priorizadas.

Preserva-se, para todas as manifestacbes, a nao identificacdo do
manifestante, possibilitando lhe assegurar a liberdade de opinido. Com isto, a
responsabilidade dos resultados sera de todos, huma espécie de construcao

conjunta.

Resultados e Discussao

A selecéo dos agricultores pelo critério de lideranca e conhecimento foi
fundamental para o resultado esperado.

ApoOs a explanacdo sobre a dinamica e funcionamento do DRP, de
imediato foi disponibilizado a todos os participantes até duas cartelas para que
registrassem, de forma simplificada, os pontos fracos que limitam o
desenvolvimento do segmento agricola da agricultura familiar e, por

conseguinte do meio rural do municipio.

O Quadro 1, a seguir, mostra o resultado dos pontos fracos registrados

pelos participantes.



Quadro 1. Pontos fracos, que limitam o desenvolvimento do segmento agricola de Arroio do

Padre, segundo os produtores e nimero de repetices, 2011.

No No
Aspecto Econémico vezes Aspecto Palitico vezes Aspecto Social
Comercializacéo de Capacitacéo dos
produtos. 12 | Assisténcia técnica. 5 produtores. 1
Infra-estrutura (estradas Qualificacéo para o
Baixos precos recebidos para o transporte da gerenciamento da
pelos produtos. 2 producéo. 4 propriedade. 1
Falta de capital de giro 1 Energia (baixa voltagem).
Necessidade de
agregacéo de valor aos Tecnologia (acesso e
produtos. 1 troca). 2

Leis Ambientais (muito

rigidas). 2
Auséncia de feira livre 2
Saude (médico) 1

Pouca ajuda do municipio

aos produtores. 1

Concorréncia com
Importacdes de produtos
agricolas. 1

Dificuldades para
pagamento de dividas de

financiamentos. 1

Dificuldades para
expansao (avicultura e

pecuaria leiteira). 1

Dificil acesso a ensiladeira 1

Auséncia de agroindUstrias

para processamento. 2

Fonte: Gerado pelo estudo

No aspecto econdmico o principal ponto fraco, na opinido dos
produtores, que tem limitado o desenvolvimento da produgdo priméaria do
municipio € a comercializacdo dos produtos. Este problema foi relatado por 12
produtores, ou seja, 24% dos presentes, o que leva a crer das dificuldades

encontradas no momento da venda dos produtos. Outros pontos relatados




dizem respeito ao descontentamento com o0s baixos precos recebidos pela
venda dos produtos; a falta de capital de giro para fazer frente aos custeios e a
necessidade de agregacgéao de valor aos produtos.

No aspecto politico, o ponto mais evidenciado foi a necessidade de
assisténcia técnica que abranja um numero maior de produtores. O segundo
ponto diz respeito a melhoria das estradas secundérias de acesso as
propriedade e para o escoamento da producdo. A baixa voltagem da energia
elétrica no interior do municipio foi, também, um dos pontos fracos enaltecidos.
Outros pontos, também considerados importantes, que estdo limitando o
desenvolvimento do segmento primario do municipio referem-se a dificuldade
de acesso a tecnologia ou mesmo a trocas de experiéncias com outros
produtores; as atuais leis ambientais que restringem o espaco agricultavel das
propriedades; a auséncia de médicos; a falta de uma feira-livre para a
comercializacdo da producdo no municipio; pouca ajuda do poder publico aos
produtores; concorréncia da producao local com os importados; dificuldades
para cumprir compromissos financeiros assumidos em funcdo da atual
descapitalizacdo dos produtores; dificuldades para a expanséo da avicultura e
pecuéria leiteira; dificil acesso a ensiladeira (equipamento que faz parte do
projeto de patrulha agricola do governo municipal) e auséncia de projeto de
instalacdo de agra-industria para o processamento da producdo primaria do

municipio.

Quadro 2. Pontos fortes, que facilitam o desenvolvimento do segmento agricola de Arroio

do Padre, segundo os produtores e numero de repeticées, 2011.

N° N° N°
Aspecto Econdmico |vezes | Aspecto Politico | vezes Aspecto Social |vezes
Existéncia da Disponibilidade de
pecuéria leiteira. 7 | Patrulha agricola. 3 mao-de-obra. 2
Existéncia do tabaco. Estradas.
Fruticultura. 4 | Secador de graos. 1
Clima favoravel para Politica agricola para
diversificacao. 2 |aagric. familiar. 1

Calcério (Incentivo

Supermercado. 1 |da prefeitura). 1




Avicultura 1 Crédito Rural. 1

Solo 1

Fonte: Gerado pelo estudo

Como pontos fortes para o desenvolvimento do setor primario do
municipio que merecem ser mantidos e até fortalecidos, no aspecto econémico,
foram mencionados a existéncia da pecuéria de leite e a producdo de tabaco,
responsaveis pela maior fatia da renda que sustenta as familias no campo. A
fruticultura também foi mencionada como uma das fontes de renda dos
produtores, que desponta com potencial para o crescimento na producao de
citros, caqui, maca e péssego. Outro fator positivo € o clima e o solo da regiéo,
favoraveis a producéo agricola diversificada. A avicultura também tem sido um
fator que contribui para a geracdo de renda dos agricultores. A existéncia de
um supermercado no municipio foi lembrada como fator econémico positivo em
funcdo da facilidade que proporciona para os produtores na aquisicao de
produtos gerais de consumo.

No aspecto politico, o principal fator apontado como positivo foi a
presenca da patrulha agricola a disposicdo dos agricultores. O esfor¢co do
poder publico na manutencdo de estradas também foi apontado como fator
positivo que deve ser mantido e ampliado. As atuais politicas agricolas,
especialmente o crédito rural, também foram apontadas como fator positivo. A
existéncia de um secador de grdos no municipio é fator positivo, assim como a
politica municipal de ajuda aos produtores na aquisi¢do de calcério, o que deve
ser mantido.

No aspecto social, o fator positivo apontado é a presenca de méao-de-
obra disponivel para ser utilizada na ampliacdo das propostas de

desenvolvimento no campo.

Teor da palestra sobre comercializagao

Comercializacdo € o processo intermediario entre o produtor e o
consumidor. Consiste em colocar os bens e servicos produzidos a disposi¢cao
do consumidor, na forma, tempo e local em que ele esteja disposto a adquiri-
los.




A comercializacdo requer técnicas que estudam o mercado, os produtos
desejados, os produtos promissores e quantidades viaveis. A comercializagcdo
deve adequar-se as caracteristicas do produto e ao mercado a que se destina.
O grande desafio para os produtores, portanto, é primeiro conhecer o mercado
para depois produzir.

O conhecimento do mercado |lhe respondera as questfes: para quem
vender; se a venda para o consumidor sera direta ou necessitard de
intermediarios. Caso a venda seja direta vai depender da iniciativa do produtor
em conhecer: o perfil do consumidor do seu produto; a estratégia logistica de
fazer chegar o produto até ele; qual o tamanho do mercado do seu produto;
quem sdo seus concorrentes; qual o preco médio pago pelo produto nos
altimos dez anos; quanto custa para produzir; quais as opc¢des tecnoldgicas
existentes e quais as politicas publicas validas para o segmento em termos de
crédito, para custeio e investimentos, assisténcia técnica, pesquisa, etc.

Outro fator que deve merecer a atencdo do produtor se refere as
condicBes existentes na sua propriedade para o desenvolvimento da atividade
escolhida. Neste sentido, deve ser quantificada a méo-de-obra existente, area
agricultavel disponivel, recursos financeiros proprios ou disponiveis,
conhecimentos técnicos (acesso a tecnologia), assisténcia técnica publica e/ou

privada a disposicdo, conhecimento gerencial.



Foto: Dienice Ana Bini

Figura 2. Palestra sobre comercializacdo de frutas no municipio de Arroio do

Padre.

Frutas como alternativa econdmica

Uma das alternativas econbmicas para o municipio sdo as frutas em
funcdo de serem, em geral, atraentes, com aroma e sabor agradaveis,
nutritivas e de facil digestdo, prevenirem doencas, pela diversificagdo de
variedades que podem ser adaptadas fora da regidao de origem. Podem ser
produzidas para o consumo da familia e venda, ou exclusivamente para a
venda.

Entretanto, o produtor deve decidir antecipadamente se ira produzir para
vendé-las na forma in natura, direciona-la para a industria processadora, ou
processa-la minimamente na sua propriedade na forma que agregue maior
valor.

Outro fator importante que deve ser considerado € a quantidade a ser

produzida. Quantidades produzidas acima da demanda obrigardo redugao de
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precos. Neste caso o produtor fica na condicdo de tomador de preco. O ideal é
manter quantidades equivalentes a demanda, o que pode ser alcangcado com
experiéncias repetidas, passando a condi¢cao de formador de preco.

Uma forma de fortalecimento da producéo voltada para o mercado é o
associativismo, onde produtores juntos terdo condicbes de conhecer o
mercado, planejar a producdo, promover o produto, qualificar o sistema de
producao, adquirir insumos com barganha de precos e, principalmente, manter
escala de producao com regularidade de oferta.

Entre as opcdes de frutas para negocios com respaldo tecnoldgico da
Embrapa Clima Temperado e seus parceiros, destacam-se, segundo
(Embrapa, 2010)

Amora-preta: fruta rica em vitaminas e fitoquimicos, compostos
naturalmente produzidos pela planta e que, geralmente, apresentam acao
antioxidante e previnem doencas cronicas nao-transmissiveis. Apresenta
atividade antioxidante, anti-inflamatéria, antimutagénica, prevenindo ou
amenizando os sistomas de alguns tipos de canceres como o de utero, coélon,
boca, mama, prostata e pulmio. E antiangiogénica, evitando a formacdo de
vasos como varicoses e formagéo de novos tumores.

Aracé: fruta mucilaginosa, adstringente e nutritiva. Rica em vitamina C e
anti-oxidante; indicada no tratamento de prisdo de ventre, gripes, resfriados e
infeccbes, provavelmente, pela presenca de 6leos essenciais como atividade
antimicrobiana.

Araticum: fruta que apresenta vitaminas C e do complexo B, sendo
também rica em carotendides. E antioxidante, indicada no tratamento de
diarréias crbnicas, antimutagénica podendo prevenir alguns tipos de cancer
como garganta e pele, além de ter acao antimicrobiana.

Caqui: rico em fibra dietética e polifendis, tanino e catequinas. E uma
fruta antioxidante e pode ser eficaz no combate a leucemia, diabetes, colesterol
e aterosclerose. E anti-inflamatéria e pode prevenir doencas associadas ao
envelhecimento como Parkinson e Alzheimer.

Cereja-do-Rio Grande: apresenta consideraveis teores de fosforo e
potassio, altos teores de carotendides e antocianinas. Esta fruta de coloracao
roxa apresenta alta atividade antioxidante é indicada no combate a diarreia e,

também, como digestiva.
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Figo: possui vitaminas Ble B2. Seu consumo previne agregacao de
plaquetas que podem levar a derrames. E laxativo pelo seu teor de fibras
(como as B-glucanas) e ajuda em desordens gastrointestinais. E anti-
inflamatorio e antioxidante, tem acdo contra o virus da herpes, reduz
sangramentos, reduz acucar no sangue e colesterol. Apresenta efeito citotoxico
contra algumas células cancerigenas (o latex produzido pelo figo também tem
este efeito) e combate doencas respiratorias. O cha da folha da figueira reduz
diabetes e colesterol.

Framboesa — fruta rica em carboidratos e fibras (pectina) sendo por isso
boa para repor as energias. Possui atividade antiviral, anticancerigena e
apresenta alto teor de aspirina natural. Além disso, as folhas da framboesa
possuem um efeito antidiarréico e antinflamatario.

Goiaba: apresenta flavonoides, carotenoides, terpenoides e
triterpenoides. Ela se mostra efetiva no tratamento de diarréia, desinteria e
diabetes. E antioxidante, protege o figado, antialergénica, antimicrobiana,
antigenotoxica, antiespasmoédica, citotoxica, antipasmodica, cardioprotetora,
antitussica e anti-inflamatoria.

Guabiju: possui diversas vitaminas que auxiliam no combate a anemias.
As folhas desta planta sdo popularmente utilizadas no tratamento de diarréias.

Guabiroba: apresenta alto teor de compostos fendlicos totais e atividade
antioxidante. Suas folhas sdo utilizadas para tratar diarréia, reumatismo, para
reduzir colesterol e, ainda, apresentam atividade antimutagénica. Também
auxiliam no tratamento da obesidade.

Jabuticaba: esta fruta apresenta vitamina C e B, potassio, magnésio,
calcio, ferro, fésforo e pectina. A casca da jabuticaba € riquissima em
antocianinas que protegem contra doencas cardiacas e podem ser utilizadas
no preparo de sucos e geleias. E uma fruta com alto poder antioxidante.

Jamboldo: é fruta adstringente, calmante, diurética, estimulante
gastrointestinal, estomacal, hipoglicémica, laxante, sudorifica, indicada para
diabetes, prisdo-de-ventre, distlrbios gastricos e pancreaticos e disfuncdes
nervosas. Possui acido ascorbico, acido galico, antimelina, betacaroteno,
cardoidratos, cariofileno e eugenol.

Laranja de mesa: rica em fibras sollveis, vitamina C, polifenois

(principalmente as flavononas como a naringina e hesperidina) e carotenoides
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(a e B caroteno, luteina, zeaxantina e criptoxantina). E antioxidante, reduz o
colesterol ruim e aumenta o bom, reduz triglicerideo e gordura no figado. Inibe
0 crescimento de alguns tipos de cancer como o de mama; previne
aterosclerose e disfuncdes da tireoide.

Limao: excelente fonte de vitamina C, rico em polifendis e carotenoides
(violaxantina, luteina, criptoxantina, B-caroteno). E antioxidante, analgésico,
antianémico, antisséptico e remineralizador.

Maracuja: o suco do maracuja é boa fonte de vitamina A e C, além
daquelas do complexo B. E rico em minerais como célcio e ferro. O ch4, na
forma de infusé@o das folhas, é utilizado em casos de alcoolismo crénico, asma,
coqueluche, convulsdo infantil, delirium-tremens, diarréia, desinteria, dor de
cabeca nervosa, erisipelas, Ulceras, nevralgias, tétano, crises nervosas e
neurastémicas, insénias e tosses de origem nervosa.

Marmelo: fruta com propriedades adstringente, anti-séptica,
antidiarréica, antiespasmaodica, calmante e nutriente. Indicada para
gueimadura, inflamacdo da garganta, diarréia, cdlica, convalescéncia, edema
traumatico, nevralgia facial e fissura na pele.

Mirtilo: fruta rica em antioxidantes, tem elevado contetdo de polifenois
que conferem funcbes protetoras das paredes das células. Suas propriedades
medicinais vdo do combate aos radicais livres, efeito anti-inflamatorio, melhora
da circulacdo e reducao do colesterol ruim, até a prevencao ou reversao da
catarata e glaucoma.

Péssego: excelente fonte de minerais como fésforo, magnésio, potéassio,
manganés, cobre, iodo, ferro e selénio. E rico em fibras, carboidratos e
vitaminas A, E, e do complexo B. No péssego podemos encontrar fitoquimicos
como os carotendides e polifendis. Esta fruta pode ajudar no bom
funcionamento do intestino, combate o colesterol e a diabetes. Previne
doencas degenerativas e cardiovasculares, € antioxidante e anti-inflamatorio,
pode previnir o aparecimento de alguns tipos de canceres como mama e célon.

Pitanga: nas folhas da pitangueira foram identificados flavonoides,
terpenos, tanino e Oleos essenciais. As frutas sdo fontes de carotenoides e
antocianinas. As folhas podem ser utilizadas no tratamento de diversas
enfermidades como doencgas estomacais, hipertensdo, obesidade e doencas
cardiovasculares. E antiinflamatdria, diurética e bactericida. Estudos
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preliminares mostram que a fruta reduz a proliferacdo de alguns tipos de
cancer como o célon-retal, pulméo, renal, mama e ovario.

Physalis: a fruta tem alto teor de vitamina A e C, fésforo e ferro, além de
flavondides, alcaldides e fitoesterdides. O consumo da fruta ajuda a combater
varias doencas, como diabetes, reumatismo cronico, doencas de pele, bexiga,
rins e figado.

Roma: é uma fruta antioxidante, sendo que a casca tem maior potencial
do que as outras partes da fruta (pode ser utilizada para fazer chd). Seu suco
tem atividade antioxidante, antiinflamatoria, antiuaterogénica e
anticarcinogénica, provavelmente, pela presenca dos compostos fendlicos
encontrados como derivados do &cido elagico e antocianinas. Ainda, pode ser
utilizada como vermifugo, no combate a diarréia, aftas, diabetes, AIDS,
alergias, doencas cardiovasculares, além de ser coadjuvante em reposicdo
hormonal.

Uvaia: esta fruta apresenta carotenoides e compostos fendlicos. As
folhas da uvaia podem ser utilizadas no tratamento da gota. A fruta é
antioxidante.

Uva de mesa: a fruta € rica em carboidratos, mas também apresenta
pequenas quantidades de vitaminas do complexo B e C. Fornece boas doses
de minerais como potassio, calcio, fésforo, magnésio, cobre e iodo.

Outras opcdes alternativas para o tabaco, com mercado assegurado,
sao as oliveiras para a producédo de fruto e azeite, galinhas caipiras, cana-de-

acucar para a producdo de cachaca e batata doce.

Producéo do desconhecido

Antes de iniciar a producdo de espécies frutiferas desconhecidas do
produtor, este deve se informar sobre as caracteristicas da planta, sobre a
adaptacado desta as condi¢des naturais da sua regido e, principalmente, da sua
propriedade, sobre o seu potencial produtivo e sobre os conhecimentos
tecnoldgicos disponiveis. Deve também saber da assisténcia técnica publica e
privada a disposicéo; sobre os programas de capacitacdo para a producao;

sobre os programas de capacitacao para a transformacgédo do produto e sobre
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0S programas de capacitacao para a gestao da producédo, do acesso ao crédito

e, principalmente, de mercado.

Mercado de frutas hoje

O cenario geral para as frutas no mundo e no Brasil, atualmente, aponta
margens decrescentes de lucro e exigéncias crescentes dos consumidores.
Este cenario provoca desafios em busca da lucratividade a partir da melhoria
da eficiéncia produtiva e da agregacdo de valor. A estratégia a ser adotada
deve ser a diferenciacédo do produto (fazer a mesma coisa de forma diferente),
caracterizando o produto, descrevendo a origem, a forma de producdo e
propriedades medicinais. Para isto os produtores devem buscar apoio em
pesquisa e marketing.

Algumas das caracteristicas do mercado de frutas é a conveniéncia. Por
exemplo, familias sdo cada vez menores, preferem frutas embaladas em
pequenas quantidades, prontas para o consumo. A conscientizacdo € outra
caracteristica do consumidor moderno, que exige qualidade do produto com
preco compensador. Em busca da saude corporal e beleza, o consumidor,
esclarecido, comeca a descobrir nas frutas o alimento ideal para atingir este
objetivo

Com a abertura econdmica, 0s paises com potencial para a producéo de
frutas, (temperadas ou tropicais) podem oferecé-las o ano todo, o que se
reveste em vantagens sobre os demais. Para isto, devem-se intensificar
pesquisas com novas variedades, de acordo com as exigéncias ambientais e
sociais, seja na produgdo ou pés-colheita, com embalagens reciclaveis com
identificacdo, rastreabilidade, producao limpa e selo de qualidade. Isto de certa
forma vem sendo realizado pela Embrapa Clima Temperado e parceiros.

O ideal seria a ocupacéo por inteiro do mercado nacional sem perder de

vista as oportunidades do mercado internacional.

Sobre a promocéo da sua fruta

Mesmo que o produtor ndo esteja ligado diretamente a venda pois esta

7

tarefa cabe a pessoas qualificadas para tal, é necessario que ele tenha



15

consciéncia da importancia de definir um posicionamento que destaque o que
de melhor existe nas fruta que escolheu para produzir. E importante que crie
para a sua fruta uma personalidade propria (produto saudavel que contribui
para a vitalidade, longevidade etc.). Que faca as pessoas se sentirem atraidas
ao verem o produto e assim degusta-lo. Mas € preciso evitar artificios gratuitos
que ndo estejam relacionados com o0s objetivos de promocdo da fruta. E
possivel que a fruta ndo seja melhor que as demais, por isso recomenda-se
ética e honestidade, dizendo que a fruta é boa, mas de forma firme e forte.
Cultivar os sentidos quando lhe for oportunizado falar nas midias sobre sua
fruta, criar lembranca e demonstrar quando a comunicacéo for a TV. Facilitar a
memorizacdo do consumidor sobre a fruta. Emocionar ao comunicar com
pessoas € “vender a idéia” na mensagem. Mirar o alvo, escolher o publico da

mensagem, mesmo que seja apenas o produtor e ndo o “marqueteiro”.

Formas de consumo das frutas

As frutas podem ser consumidas: na forma natural, na forma de sucos,
geléias, compotas, sorvetes, yogurtes, salada de frutas, molhos para saladas e
carnes, tira-gosto na degustacdo de vinhos, mergulhada em fondue de

chocolate ou frutas liofilizadas.

Onde vender as frutas e demais produtos agricolas do municipio de
Arroio do Padre.

As vendas podem ocorrer no préprio municipio, nas centrais de
abastecimento de municipios vizinhos ou da capital, nas feiras agropecuarias
municipais, nos mercados municipais, nas tendas localizadas na beira das BRs
ou em locais especialmente planejados para tal. A sugestao oferecida para ser
operacionalizada em médio prazo € a instalagao da “Casa do Arroio do Padre”

a ser localizada no centro urbano de Pelotas.
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Conclusao

A técnica utilizada para alcancar o objetivo central foi alcancada,
permitindo que as partes envolvidas participassem ativamente das decisfes.
Todos as 50 pessoas presentes, envolvidos diretamente no processo de
identificagdo dos entraves ao desenvolvimento do segmento agricola do
municipio, tiveram acesso de forma igual as oportunidades de manifestacdes, o
que o fizeram de forma participativa.

A segunda parte da oficina, que focou o principal entrave, na opinido dos
presentes, ou seja, a comercializacdo da producdo mostrou os caminhos
alternativos para a solucdo deste problema, com a selecdo de varias
alternativas, discutidas ativamente com os presentes.

Esta forma de discussdo e encaminhamento de solucdes, por fim, se
mostrou efetiva e econdmica, visto que, em apenas um dia é possivel definir
problemas e possiveis solugées com envolvimento direto dos participantes. As
acOes a serem desencadeadas a partir deste ponto, entretanto, dependerdo

dos préprios envolvidos.
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