praticar as estratégias de
marketing denominadas de
segmentacdo de mercados,
selecdo de mercados-alvo e
diferenciagdo da oferta. Caber4 as
Empresas Pantaneiras que fazem
parte do negdcio da carne
trabalharem conjuntamente para
trazerem ganhos a todos os
envolvidos, o aporte cada vez
maior de tecnologias, 0 uso do
setor estatal como um facilitador e
fiscalizador da qualidade e
sanidade e finalmente, o exaustivo
uso das ferramentas de marketing.
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As aliancas mercadolégicas
poderdo ser definidas como um
cormpromisso estabelecido entre 0s
segmentos de producao,
abate/processamento e distribuicao
de carne bovina, no Pantanal 2050
que terdo como objetivo comum
ofertar um produto comatributos de

qualidade que o diferencie da
dispaonivel
hoje no varejo. No Pantanal o

“carne- commodltae

interesse na formagao de aham:as
es‘tra‘téglcas se fundamentaré

no. estabelecsmenta de
omportamentos estratégicos ao

longo da cadeia que resultardo em
acordos cagperativos. O SUCES80 da
formacdo de ‘uma alianca
mergadoldgicano Pantanal deverd’
ser fundamientada no planejamento
estratégico. As “Aliancas
Mercadolggicas” reunirao
produtores, frigorificos e
comerciantes, para fornecer ao
Consumidor uma carne de melhor
qualidade e garantir melhores
rendimentos a todos OS
participantes. As pressdes dos
consumidores sobre a pecuéria
Pantaneira por variedade, qualidade
e seguranca dos alimentos afetara a
organizacdo da industria, incluindo

os tipos de contratos de compra €
venda dentro da cadeia da Carne e
das informacdestecnolégicas (aqui
também estdo incluidas as
informacdes econdmicas). A
producdo nas fazendas estara
recebendo mais investimentos
intensivos de capital, com énfase
sobre a adicdo de valores aos
"commodities”. A diferenciacdo de
pradums eo con:mie da qualidade
~ estar@io se mrnando essenciais a
‘nivel da fazenda. Em alguns
frigorificos © contrato de pmducao
estaré ocorrendﬂ ‘de forma mais
comum entm 0S prucessadores e
distribuifores na tentativa de garantir
maior controle sobre os produtos
cArnicos e assegurar 0 escoamento
~dos produtos. Alguns contratos
especificardo praticas de manejo da
producdo, tais como UusoO de
genéticas especificas ou métodos de
producdo. Em outros tipos de
contratos o processador doa
alimentos ganhard maior controle
sobre os produtos da fazenda ao
fornecer insumos importantes como
os animais, racdes e assisténcia
técnica. A tendéncia € que em um
futuro préxime no Pantanal os
contratos venha a ser mais comuns €

mais espaco
Junto aos tradicionais métodos de

venham a ganhar

compra e venda. A indicacao
geografico utilizado em conjunto ao
produto ou ao Servico estabelece
uma ligacdao entre as suas
caracteristicas e a sua origem,
criando, consequentemente, um
fator diferenciador entre aquele
produto ou servico e 0S demais
disponiveis no mercado, tornando-o0
mais atraente e confiavel. Em 2050
as Fazendas Pantaneiras faréo
intensamente o uso de tecnologias
com as desenvolvidas hoje pela
Embrapa Pantanal. As mudangas no
comportamento dos compradores
estardo fazendo com que cada vez
mais empresas Pantaneiras
(Fazendas, Frigorificos,
distribuidores, etc...) comecem a



