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Mercados
Diferenciados
de Hortalicas

Termos para Indexagfo! comercializacda, distnbuicdo,
agrogacds de walor,

fndex-terms: commersialization, distribution, value-added
[rrodcts.

1. Intreducao

Assumir & fage de comercializacdo & uma maneira decisi-
wa da agricultar aumentar sua renfabilidade ecanfimice 2
sua prapra sobrevivdneia enguanto produtor. O desconhe-
cimento do mercaedo pode levar a uma remuneracio infe-
FOT ou rmesme 3 pards total da preducio. Cabe av produo-
tor investir para deixar de ser produter rural e tornar-se
empresario agricola; Entretanto, assumir a fase de
comercializacio sozinho & muito dificil, porque exme co-
nhecimeanta de mercado, agdes de investimento 8 negoi-
acdes constantes e profissionais. & methor maneira de se
ter sucesso também na fasa de comercializagao & por meio
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Mo priesente trabalho serdo discutidas formas de agragar
valor & servica s hortalicas, de forma a aumentar a sua
rantabilidade econdmica, enfatizanda o atendimento 3 de-
manda crescente de mercada por alimentos sauddveis a
praticos. Convam registrar a participacho crescente das
mislheres na mercade de wabalhy, sobrando menos tempo
para o trabalho doméstico, principalmente para o preparn
de alimentos claborados, Meste contexto, aumentou o nd-
mero de refeigbes realizadsas fora de casa e & demanda gor
pradutos de prepars mas rapido. Assim, serao discutidas
nichos de mercadas pars hortalicas ndo-Convencionms, hor-
talrcas supergeladas e congeladas, hortalicas minimamen-
te processadas, enlatadas e em conservas, hortalicas de-
sidratadas e liofilizadas, hortalicas orgénicas e hortalicas
irrediadas.




2. Sasgmento das hortalicas ndo-convencionais

Existe, hoje, um crescente interesse do consumidor por
niovidades na area alimentar, o que influencis, também, o
mercado das hortaligas destinadas ao consume (7 natura.

Tal tenddncea ja Faz com gque uma grande guantidade de
espécies ou novas culfivares de hortalicas de origem au-
rp&ia oy norte-amearicana seja cultivada comercialmenta
no interior de Sac Paulo ¢ outros estadaos, impulsionanda,
ern decorrénea disse, Weda o mercado nacional de semen-
tes e hortalicas.

A diferenciacic dessas hortalicas, muitas vezes, nda estd
associadn 3 introducio, ne Brasil, de espécies completa-
rnente desconhecidas, mas apengs a0 plantio de espeécies
com variagdes quanto aos padrdes tradicionais de colora-
cao jalfaces ¢ guiabos roxos, berinjela branca, abobrinha
amarela g pimentdes colaridos] ou de tamanho, caomo é o
chR3s0 da nini-cenaurs | Bafys cernal, do agriac (cressanata),
da cebola [schalsttes), do alface {Lodo Kedt, entre outros,

As principais hortaligas exdticas de introducio recente no
Braszil 230 A2 endiveas, gque sdo chicdreas amargo-adoci-
cadas, a mache, que & uma alface de folhas peguenas ¢
arredondadas, o radicchio, gue 4 uma chicérea vermelho-
arraxeada, a escarola frigd, que € uma escarala crespa &
clare no centro da cabeca, a alface “red fire’, gque 8 uma
alface do folhas crespas ¢ avermelhadas

Se. por um lado, tais hortalicas exdticas aprasantam no-
tavel crescimento de consuma na Erasil, tanto por meic
deimportacdes, guanio de producio interma, o masme nio
e venfica em relacdo s hortaligas nacionais de consgu-
mo nan convencional, coma o carury, 2 taioba, a grosslhei-
ra g gutras.

Mestes casos, embora a2 principais instituices de pes-
qeuiisa venham se dedicando crescantemente ao estudo
Adivulgacio das potenciatidades alimentares € nutsicionais
desses alimentas, ndo se logrou gualguer respasta signifi-
cativa na sue demanda interna, Sus importancia deverd,
ainda nos praximos anos, 58 manter cireunscrita ds deman:
das formentadas peles programas regianais de educacio e
assisténcia 43 populagdes carentes.

3. Segmento das hortalicas supergeladas e
congeladas

Mo mundo todo, o mercado de comida congelada & o setor
da alimentacdo que mais cresce, apontande uma 1axa de
incramanto de 25% ao anao, nos ultimos cinca anos.

També&m no Brasil, asse sator, de forma geral, foi um dos
gue mais se beneficiou, no ramo alimenticio, com a esta-
hilidade econdmica recente do pals, contabilizando indices
anuais globais de crescimente, em 1894, de 9% em valu-
me a de 1.7% em faturamento. Para as maioras ampre-
sas doramao, desde a implantacio do Flano Real, o cresci-
mento tem sido da ordem de 25% a 20% ao ano. Apesar
de ndo se dispor de dadas abrangentes, estima-se que o
faturamento intermo anual com supergelados ja atinja a
cifra de US$ 100 milhdes, Mos ditimos quatno anas, a ca-
tegoria de congelados chegou & crescer 253 %, segundo
relatdrio do Instituto Nielsen,

Mo Erasil, as tendancias recentementa observadas apon-
tam para algumas diferengas em relagio aos mercados de
paisas desenvolvidos. Em primeiro lugar, nota-se uma busca
de incremento na participacie relativa da oferta dos ve-
getais congelados diretamente ao varejo, embora o con-
sumg institucicnal ainda seja predominante, Um farte indi-
cador dessa tendéncia foi o crescimento ohservado na ofar-
ta meédia de espages de géndalas de supergelados nos
supermearcadas, 8 qual aumentou de 1 a 2 metroz, am
1993, para 15 metros lingares em 1995, mantendo ten-
déncia crescante nos anos seguinies.

Ainda assim, o consumoe interng & hastante baixo frente
aos padrées intermacionais, evidenciando um notdweel po-
tencial deexpansio nos prdximos angs, O consumo anual
global de hortalicas congaladas, incluindo as batatas, & da
ordem de 4.3 milhdes de toneladas nas Estados Unidos,
1,2 milhdo de toneladas na Unido Europdia e de B0, 2 mil
toneladas no Japdo. Mo Brasil, esses indices sio, ainda,
imnaxpressivos. Nos mercados desenvolvidos, coma o dos
Estadoes Unidos, a paricipacio das hortalicas & de 1/3 do
total de produtos congslados oferecidos ao consuma, cons-
titiindo-se no principal grupa de alimentos ofertados, Na-
guele pais, a distribuicic desses produtos acorra, prefe-
rencialments, ne dmbita 4o consuma institucienal, cerca
de 76%, sendo o restante, 24%, destinada aa varejo.

Também na Europa, o consumae de veqetais congelados,
incluinde 0% produtos da batata, é o mais representativo
entre todos os grupos de alimentos congeladaos, atingindo
41% do total. Um dado interessants na distribuicao des-
seg alimentos na Linido Européia € a existéncia de um gran-
da narmisro de empresas atuantes na antrega direta gm
domicilios, cerca de 320, congentradas basicamente na
Franca, Alemanha & Holanda.

Crutro aspecio a ser destacado & o fato de que, entre to-
das as grandes empresas atuantes No SeQIMento, apenas
uma atua na rama de entregas damiciliares dos produtos
cangelados,




Mo Brasil, o consumo ng segmenio de vegetais
supergelados e congelados pode ser considerado bastan-
te recents. Entre as iniciativas piongiras, destacam-se as
realizadas pela Cooperativa Agricola de Catia-CAC, a qual
colocou, erm 1987, batatas pré-fritas, com a marca Bint,
nes supermercades, & partic dos anos 30, com o sumento
da abertura comearcial e, mais recentemeants, com @ con:
quista da estabilidade econdmics, comegou & surgin wm
maicr numera de iniciativas setoriais, com a instalacao de
fabricas nacionais ¢ de escrildrios de représentacio co-
mercial de empresas mundiais de porte nesss ramo.

O gonsuma inlerma ¢ crescente, influenciade por fatores
tais como o aumsanic do poder aguisitive, a demanda por
produtos mais pratces ¢ o amplacio do ndmero de lopas
de conveniéncia, gue se encaixam nao perfil de um varejo
moderno, onde s supergelados sHo tens representalivos,
A expansdo nas vendes de eletrodomésticos, coma
fraszars e fomos microondas, tambern constituem-sg em
feres ndicadores de tendéncias do aumenta de consuma
dos alimentos supergslados & gelades. Contudao, esta de-
manda estd, amda, em fase de consalidacao, sofrenda
grande influéncia da oferta & dos precos do produto &
e Aldm disso, prevalece wimn relativo desconhesirmen-
o na conservacin e prepars daqueles alimentos.

A corteza do créscimento, lento, pargm cansistente, do
segmenta no pals, principalments pela observacao das
relacdo custol beneficio dos produtos pelos consumidores,
& evidenciado pelo interesse demonatrado no mercada bra-
gileiro palas maiores empres:as mondiais,

A empresas nacionais de grande tradigda no mercado de
perscivers carmess tambem possaram receniomaoente o 5o
interessar pela exploracio dos vegetais supsrgelados e
congelados, passando a atuar nesse segrienta,

Far za tratad Jde um sefor ainda em fase de consolidacéa,
nao sg observam gstratégias concoIrencias marcantes
entre empresas, sendo o mercado comaosta por um marker
share ainda oscilante g indefinida.

Mo Brasil, coma ng maioria dos palzes, alideranca no seg-
mento de supergelados e gelados & conferida o batata
[diversas vanedades, finalidades, cortes e preparas|, Con-
tudn, &5 tecnologias disponiveis estao sendo rapidamente
ineorporadas na aferta de outras produlos coma bracolos,
ruilha doce, ervitha, cenoura, mandioca, vagem = outras
hortalicas,

d. Segmento das hortaligas minimamente pro-
cessadas

Ag horalicas minimamente processadas 580 produtos gue
datérm o= atributos da convaniéneia e da qualidads dos
alimentos frescas, O propdsito do sew fornecimento ¢ o
de disponibilizar um produto pronio para o usa, Com a ca-
racieristics de ndo necessitar de nenhuma Qreparacao pos
terior significativa por parte do consuridor, &m termos de
selegdo, limpeza, ibvagem ou cortes, Dutra grande vanta
gem desses tipas de hartalicas & a reducdo praticamente
total dos despardicios.,

BMos Estados Unidos, de acordo com o Produce dMarketing
Association-PMA, s vendos de vegetas minmamente pre
cessados alcancaram LSS 7.9 bilhaes em 13397, preven-
do-se um crescimento para US$ 19 bilhdes até 2003, Es-
fima-se que estes produtas & representem 10% de todas
as vendas da frutas e hortalicas. Entre as hortalicas mini-
mamente processadas, as Hal carrods 540 0sIens mas
vendidos, seguidas por bridcolos & cowve-flor, As saladas
mstos pré-embaladas (@ responderm por vendos de US55 1.5
hilhdo/ane, mostranda indices anuais de crescimenta de
28% nos altimos anos, As vendos diretamente a0 vargjo
representam A0% das vendas totais no segmeanto, sendo
que as hortaligas representam 75% do oferta ¢ as frutas
apenas 20,

Oz vegetais minimarments processados, s8o, em geral, mais
pereciveis que as matérias-primas das guais procederam,
Az principais causas para o surgimento desses problamas
sag a incidéncia de maiores taxas de respiracio dos ali-
mentos assim processados, levando 2 uma intensificacao
das reacdes guimicas associadas § sua detencracia, a
maiar preliferacdo hacteriana, e a intensificacao da eva-
poracio de dgua, condusnde g uma aceleragio do
rmurchamento das hortalicas {Di Pentima et &8l 1986].

05 avancas mundialmente cbservados no desenvalvimen
to das emhbalagens flexiveis para ¢ acondicionamenta des-
ses alimentos, principalmente noe tecante 4 oferta de uma
aextansa gama de filmes plasticos com diferentes graus de
permeaahilidade gasosa, muita tam contribuide para aurmen-
tar o interesse por esse mercada, induzindo & uma cres-
cente adocdo de praticas de consarvacio das hortalicas
e atmosieras modificadas dentro das embalagens.

A embalagem de atmosfera moditicada @ uma técnica de
praservacado de alimentos cada vez mais popular, onde a




compaosicdo da atmosfara ao redor do alimento & diferen-
e da compoesigdo normal do ar, Em alguns aspectos, a
gmbalagam a vacuo & semelhante 3 da atmosfera modifi-
cada, sendo a principal diferenca o fato de que, nestas Ol
timas, existe 8 remocdo da ror parte do ar de dentra dia
embalagem, sem a substituigdo por urma outra Mistura
gasosa. Ma modificacio da atrmosfera, a mistura de gases
deve ser escolhida conforme as necessidades sspecificas
do preduto alimenticio. Ma maioria das aplicagdes, essa
mistura 8 uma combinacio de didxido de carbono, oxigé-
nio & nitragénio {Omati @ Godoy, 1996,

Um alte grau de empirismo por parte dos formecedores tem
predominado na producan dos vegetas mirnimanmanta pros
cessados. Ha urm grande desconhecimento do camporta-
manto de variaveis importantes come o pericdo de wida atil
das hortalicas e das condiches cujas alteracies possam
redundar no seu desejavel prolongamento (B0 Pentirna,
1885).

A obsarvancia de normas higignico-sanitarias, a integrida-
de da cadeia do frio usada na distribuicio desses alimen-
tos € a correta utilizacdo dos filmes pldsticos, adaptados
a5 caractensticas intrinsecas de cada hortalica, 8o fato-
res marcantes de diferenciacio da qualidade antre os vi-
rics farnecadores de vagetais minimamenta processados
existentes no mercada.

A tacnologia de embalagens com atmosfera modificada @
uma das mais estimulantes a inovadoras concepodas para
o acondicionamento de alimentos na atualldade. O marca-
do de consumo mundial desses alimentos tem crescido,
principalmente devido as vantzgens e racionalidades gue
alez aferecem tanta 4= inddstrias de alimentos, quanto aos
varsjistas & 305 consumidores fingis. Embora tal tecnologia
ienha sido desenvalvida inicialmente para carnes verme-
lhas, & creacante o 220 usg para diversos outros tipos de
alimentos, entre o3 quais, destacam-se, a3 hortalicas.

O mercado brasileiro de embalagens de atmo=fara modifi-
cada tamn crescido significativamente nos dlitimos anos,
tanto em quantidade de embalagens, quanto em diversi-
dade de produtos embalados comn easa tecnolagia.

A demanda por embalagens desse tipo 8 crascants na mers
cado varejista, sendo impulsionada também pelas redes de
fast food no pais. Estas cadeias caracterizam-se por pa-
dronizar nio apanas o many 2 a lxpourdas lnjas, mas tam-
bérm as tecnelogips de conservacio @ o parémetros de
gualidads das suas matrizes. Desta forma, 8 implantagao
de atmoafera modificads como salupgio para o transparte

de produtos resfriados da central de preparc a8t a3 diver-
sas lojas da cadeia & uma tecnologia consolidada.

Mas dltimos anos, tam havido um crescimento significati-
vir do mergado de alimentos resfriados na Europa. Este au-
mente tem sido estimulade por uma demanda crescente
de consuma de alimentos de convaniancia frescos 8 sem
coanservantes. O Aging Unide lidera mundialmente a expan-
530 da mercado de alimentos resfradoes, pancipaimente 3%
custas da substituicdo dos itens congelados, sendo que as
grendes redes varejistaz daquele pais, a3 mais concentra-
das da mundg, vim definndo pardmetros que se traduzem
na distribuicao centralizada e na imagem de qualidades des-
ses podutes.

Mo Erasil, algumas instituigdes, coma o Institute de
Tecnologia de Alimentos-1TAL, em Sio Paula, a Embrapa
Hartalicas, 3 Emnbrapa Agroinddstria da Alimentos, & Uni-
versidade Federal de Vicosa, a UMESP de Jaboticabal, vé&m
dessnvolvendo projetos sobra hortalicas minimaments pra-
cessadas. Entrg os aspectos fundameniais das pesquisas
e5ta o aurmenta do praza de validade desses alimentos para
urn pesiodo de 10 a 15 dias, corno j4 s varifica hoje nos
Estados Unidos. As maiores dificuldades encontradas para
se alingir esse objetivo 8o a utilizacso de eguipamentos
& sanitizantes inadequados para a higienizacao, o controle
deficiente da qualidade da fgus empregada, o longo Tem-
po entre a colheeta ¢ o processamento gas hartalicas g a
pracaria manutencio da temperatura idesl emn tode a ce-
deia, dezde a producice aré a distribuicioe final,

5. Segmento das hortalicas enlatadas @ am con-
SErvas

O processamenta industrial de frutas e hortalicas no pals,
respanded, em 1295, por 3,95 % do faturarmonto total da
indiistria da alimerntacdo, carca de USS 52 9 hilhdes, o que
demanstra um crescimente significativa, 2,53%, em rela-
;80 A participacan de duas décadas anteriares,

A dideranca absoluta do segmento processador de Borta-
licas pertence ao tomate, cujes derivados compuseram
umn mercado estimado em US$ 632 milhdes, em 1938,
com potencial pera atingir vendas de US55 B00 milhdes
ad o ano 200,

O consumg brasileire de derivadas de tomate ainda & pe-
quena, 1,9 kg per capitaano, quando comparado ap padrao
norte-amearicano, 2.5 kg per capita/anoe, ou mesmo ac da




vizinha Argenting, 4,0 kg per capitalane. Em termos de
praducaa fisica, a industria de derivados de tomale sama
260,280 mil toneladas anais.

Mas condicdes atuais de retrecio econdémica do marca-
do brasileiro, os segmentes com maier expectativa de
crescimento 580 aqueles da linha de consume mials po-
pular como of extrates, purés e polpes. Uma das maio-
res evidéncias deste fato & o aumento do consume de
macarrao, praduta alimentar bdsico que impulsiona 3%
vendas desses alimentos, J& para o3 produtos da linha
mais sofisticada e de maior valor unildria, camo as mo-
lhos prontos e Kerchun, a previzdo 4 de estagnacio ou
masmo de recuo de vendas,

Excetuando-se o tormate, para as demais hortalicas preva-
lece, ainda, o consumo M Aatura, A batata, come exempla
compadative, mastra umn baive indice de destinacso indus-
trigh, cerca de 6,0% no Brasil, enguante na Halanda chega
& atingir &% .

Um agspecta altamente positivo e integrador do segmsanto
agroindustrial na cadeia produtiva da olerculturs consiste
na sua vocagao natural para a contratuabizocio direta da
producio junte aos horticultores, diminuindo riscas & in-
certezas do mercade ¢ induzindg 20 planejamento da pro-
ducio, 8 reducao de pardas, & padromzacio da qualidade
& 80 desemvvalvimento tecngldgice harmanico. Para os con-
sumidores, alérn da praticidade do produto oferecido, hd
urna maior garantia de regularidade no abastecirnento du-
rante todo o and, com uma conseqiente regularizacio dos
pragos, independente do cfeite sazonal, Para o consuemi-
dor intermmedidrio, representado pelo segmento institucions:l,
exastem, adicionalmente, as vantagens loglsticas decarren-
tes da menor necessidade de espaco para manipulacio e
armazenaments de alimentos & da menar utilizagde de
mac-de-abra,

6. Segmento das hortalicas desidratadas e
liofilizadas

A desidratacio ¢ um dos métodos mais antiges de
processamento de alimentos ¢ Wi Sema vantagen & con-
servacao das caracteristicas organoldépticas ¢ dos valores
energéticos dos alimentos. As hortalicas desidratadas
estdo sendo utilizadas principalmente na indostria alimern:
ticia, emn diferentes formas, tais coma, corantes naturais
de massas, iogurtes e sorvetes (beterraba, espinalre,

tomate e cengura), condimantos/temperos am makhos, pa-
tés, queijos acradas, sopas, pdes, wrtas, biscoitos, rechei-
os & embutidos (cehola, salza, ceholintha, alho-porrd, piman-
tdol; purés, pdes, sopas tortas, iscoitos ¢ salgadinhos
ibatate e mandioquinba-saksal; cubos, flocos, ou pd em mo-
lhos, sopas ¢ acompanbamento de produtos camess [ba-
tata, cenoura, abobrinha, couve, repolha, pimentaol. As
empresas que produzam refeigtes coletivas sio grandes
consumidoras de hortalicas desidratadas. Oz principais
produtos utilizadas =80 maolho de tomate am pd, batata em
tlocos, sopas, caldas ¢ melhos, Gutros consumidares em
potencial de wegetais desidratedos s8o os laboratdrias
farmacéuticos e as inddstrias de cosméticos e ambem o
programas institucionais de alimentacao, como a5 de me-
rendas escolares |Ribeira, 1996].

Apezar da grande potencial das inddstriaz jé instaladas no
pals, este term Sido um mercado estavel, cam um cansu-
ma anual da ordem de 1.3 mil toneladas de hartalipas &
frutas desidratadas, na sua maior parte destinada 2 fabri-
cagio de sopas e demalhas, H&, contudo, ume expectati-
va de crescimanto neste mercado, atd o final da década.
Coma indicador dessa tendéncia, observa-se que, no Bra-
gil, o consumo de sopas prontas cresceu 171% desde
1294, o que significa uma demanda anual por T80 milhdes
de litres, Hoje, o mercado glohal de refeicies prantas e de-
sidratadas movirmenta RS 200 milhdes a cada ane e deve
crescer cerca de 15% em 1858,

Atd oinicio dos ancs 20, as principais inddstrias do ramo
irabralharam quase que exciusivamente cam vendas para
o govarno brasileire, formecendo produtos direcionados
para a merenda escolar, A reestruturacio que se seguiu,
lewou-as 8 consclidagao de novos campos dé atuacio:
ingtilucienal {vendas para o setor publico); consunmidor fi-
nal {varejal, desenwabvendo linhas proprias ou fabricanda
diretarments cam as marcas das principals redes de super-
mercados; grandes consumidores {hospitais, hotéis, cozi-
nhas industriais etc. |; g industrial fernecimento de maté-
riag-primas para autras inddstriag),

Ma varejo, além da oferta crescente das hortaticas desi-
dratadas coma componentes de refeipdes sermi-prontas
{sopas, risotos ebo.), observa-se o aumenta na volume, na
gualidade e nag formas de apresentacio de diversos itens
de utilizacdo bazsica, como tempero ou condimento de ali-
menlas preparades domesticamente (salsa, cebola, alha,
ervas aromaticas diversas e cogumslas, antre outros].




7. Segmento das hortaligas organicas

A agricultura orgénica surgio e se cansolidou, desds o ini-
cie da década de 60, coma resposta aos questionamentos
dos rumos iomados pela agrcultura modema, para a qual
s&0 apantadas diversas correlagbes negativas, 18is como
s seus efertos nocivos 8 sadde bumana, ocasionados pelo
s0 de iversos INsumos quimicos, o climinacio de proda-
dores naturais, reduzinds 3 biodiversidade, o desequilibrio
nutricional e guebra da resisténeia das plantas cultivadas,
o aumento da erosido dos solos e a exclusdo
socicecondmica dos peguenos produtores, Bantre outros
aspectos (Harkaly, 1895},

A agncultura orgdnicd estd dissemmada em todo o mun-
deo, destacando-se, em namero de praticantes, a Europa,
cam cerca de 4 mil produtares, os Estados Unidos, com
putros & mil g 2,5 mil distribuidos entre cutros paises. O
Estado de 580 Paulo & o pioneiro nessa drea, tendo a &s-
sociacdo de Agricuitura Organica-AA0 dado grande incen-
tivo B atandido a diversos proedutores quanto 8 crientacao
técnica & an credenciamenta de propriedades orgénicas
(Hamarschimde, 1835},

0 mercade para produto:s orgdnicos, que comeaca a ganhar
corpo em algumas cidades brasileiras, j& & um fendmano
raconhecido 8 consolidado nos paises do Primeire Mundo.
Mos Estados Unidos, por exemplo, as vendas dessa cate-
goria de pradutos wE&m registrando repstidas taxas de cres-
cimeniode 20% an ano, com mavimento de USS 3.5 hi-
Ihfes ern 19398, Ma Alemanhba, provavelmente o maior con-
sumidor mundial o3 produtos orgénicos |3 representam gua-
=2 4% de teda o mercado de alimentos, devendo chegar a
105% no ang 2000, A5 hoas perspectivas econdmicas da
agricultura arghnica tém auxiiado na sua scertacio no maio
acedémico-cientifico & na disseminacds de suas tECcnicas
produtivas, Além disso, também motivou o estabelecimento
de erivérios de produgdo e de certificagdo para esses pro-
dutos, ende como princtpal referéncia as narmas do
IFCARM-Federatdo internacional de Mowvimentos de Sgri-
cultura Crgdnica, A emissdo de certificados gue garantam
a origem orgdnica dos produtos ndo sé lavorccs 208 con
sumidores, cama facilita o exporlagao,

Mo Brasil j& existem entidades que emitem certificados ar-
gdnicos com base na requiamentacao de IFOAM. Uma
dedas & o Instituto Biodindmice, de Botucatu, 5P, que criou
o sou selo em 1990, Outra entidade certificadora & a &s-
sociacio de Agricultura Orgdnica, AAD, que, em 1998, pas-
sou g ermnitir o seu selo de garantia, Os critérics para a amis-

sao 530 besicamente 05 mesmos &, por isso, atd j& se
pensa em unificd-los (Toledo, 1987,

A AAD nasceu em maio de 1932, tendo como objetive
defender & apoiar a producio por processos orgdnicos de
alirnentas de alta valor nutritivo, Eoan 1390, & entidade ini-
CAGU Wi processe de estruturagio de sau setor de normali-
Zacdo e credenciamento, visanda 3 organizacio de um grupo
de produtores que passaram a constitun a Feira do Produ-
ter Grgdnics,

Mo municipio de 580 Paula, o comércio de hartalicas sem
AQEOLGRIcOS j3 moviments anualmente mas de USS$ 2 mi-
Ihdes, Oe produtos orgdnicos @ 80 encentrados nas gran-
des redes de supermercados e, tambeém, =m lojas inde-
pendentes de porme médio. Ha pouco mais de wds anes atu-
anda neste segrmento, 0F supermercados 550 responsa-
vels por, pelo menas, metade da sua comergiglizagdo em
Sho Paulo.

Domercado para of produtes orgdnices atinge cotagtes
misito atraenies, cheganda, em alguns Casas, & represen-
tar até 30% & mais gue os pregos obtidos pele eguivalen-
e produlo convensional, compensando, com boa margem,
um eventual aumenta de custos em funcio de possiveis
gastos com a certificacda e com uma produtividade me-
rer, Entretanto, a0 contrario do que se acredita corrente-
mente, o rendimento fisico de uma lavoura orgdnica pode
sef, 8m mLUtas casas, ate manr do que o de wina lavoura
orde se utilizem insumos guimicos {Viglio, 1326].

Az limitacOes @ expansao do conaumna de produtos orgé-
nicos esharram em &8s aspeclos cruciais: sua bamxa du
rabilidade, seu aspecto difergnciado dos produtos conven-
cionais (produtos menores, mancshados, com insetos et
e seus recas sobrevalorizados tambérn em redacdo aos
produtos convencionais {Yiglio, T99E].

8. Segmento das hortalicas irradiadas

A preservacdc de alimentos por sonizacio, usando raios X
eoraas Y8 um processo de pasteurizacio efou estariliza-
CAC, aplicdvel praticaments a wdos 0% tipos de alimentos.
Esse processe ndo deixa nenbum vastigio e & aprovado,
som restricies, pela Organizagdo Mundial de Sadde e pela
Drganizacio das Magdes Unidas para a Agricultura & Ali-
mentagio-FAD. Outros beneficios apontadas para o uso
desta tecnologia =80 a inibigao de rotamentos, a inihigﬁﬂ
do amadurecimento e o estimulo a produtividade.




& técnica deiradiagio 8 conhecida desde os anos 40, mas
ganhaou forga nos altimes anos, apds 8 SUs aprovacao, em
1963, pelo Codex Alimentarius, drgdo das MNagdes Unidas
que busca unificar as narrmas agroalimentares mundiais.

Dados da Qrganizagdo das Nagdes Unidas para a Agncul-
tura & a Alimentacio-FAD astimam em meio milhio de
toneladas o volume de produtos alimenticies irradiados
anualrenta no mundo tode. Anda sequndo 8 FAD, 26%
de toda a produgdo mundial de alimentos @ perdida pela
ardo de insetos, bactdrias e rogdores.

A adoodo de tal tecnalogia vem sendo apontada comd van-
tajosa por palses que, come o Brasil, possuem clima tropi-
cal, com elevadas niveis de perdas de alimantos 8 onde as
condicdes ambientais =80 mais propicias & rapida deterio-
racdo dos produtes pereciveis.

0 custo da aplicacdo tdonica da irradiagio é considerado
bastante reduzide, apresentando um baiza ponto de
otimizacda do investimento. As maiores dificuldades pars
a sua expansac comercial deverd acorrer devido & resis-
tencia, desconfiancs & desinformacio dos Consumidorgs.
Reszalte-se que, em diversos paises desenvolvidos, & exis-
te urn mercado expressiva de consumo de hartalicas irra-
diadas, as guais, devido a legislagdo internacional, sao
sempre identificadas com logotipo prdprio, atastando o tea-
tamento empragada.

Mo Brasil, a golucdo mais difundida para a eliminacio dos
agentes bioldgicos causadores de perdas agricolas tem
sido a fumigagio de pereciveis com brometo de metila,
agente capaz de eliminar larvas & MIGCIOORANISMOS & WM
baixo custo,

Contudo, coma o pals & signatarno do Protocelo de Mon-
treal, acordo intérnacional que preve prazas para a alimi-
nacao dos diversos gases destruidores da camada de ozé-
nia, inclusive a Bbrometa de matila, e iendo S8 comprame-
tido a deixar de utilizar esse gas até o ana 2010, acredita-
za que havera um maior polencial para a ulilizacho da ira-
diacio na conservacio de frutas e hortaligas wisando Lan-
to B0 mercada interno, quanto 45 Cxportandses.,
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Tirngem: 7000 excmplanss

0 Cenrg Macional da Pesgurisa de Hartlaligas da Embrapa, foi an-
acdo e 1927 com a missde de wesldizar solupdes para o desen-
rodimang spsfamidvsd do dgvanepdoie s hortelicas gor meio da
Gerapdn, aFaptacad ¢ Iranaferdnmis de confboinealor & fecnologias,
e Denalicin @9 S0ciesaos,

Localizada em Brasilin, gispde de um camgpo axperimeantal de 115
noctares irigdwnis o aeus laboratdries @ demais inslalagies sou-
pam frea construida de 223000 m? Coate com wima aquipe Eécri-
ca da B0 pesquisadoras, atuands nas diversas aspacialidades da
pasauisa ageantmica.

A sérip Circular Técnica da Embrapa Hartaligas & dastinada privi-
cipalmante a agentes do nssisténcia téonica, axtensio rural, pro-
dutsres rurais, estudantes, professares, pesguisadores & jornalia-
1as.
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