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Alimento orgénico

Teraaing, quinta-faira, 21 de abril ge 2005

odo alimento orginico
E alémde ser um produto
sem agrotéxicos € tam-
béI{l 1;m sistema de producio
agricola que visa integrar de
forma harménica o solo e de-
mais rcagsos‘nz!m:ajs (dgua,
plantas, animais, insetos, etc.),
mantende-os a dongo Pprazo o
equilibrio desses fatores entre
S1 € com os seres hnmanos.
A industria de alimernrtos e sp-
Plementos natumais nio parade
crescer, motivada pela’ maior

- -Preccupacio das pessaas com

~Sua saide £ qualidade de vida,

ﬁncmstqﬁéxjamdav:zma-
15, NovVos dprodutos do género

530 langados ¢ o consumidor
tem hoje, vérias
escolha para
cessidades.
Mokiti Okada_ £1882—195_5},

or da religiio que orig-
Igreja Messianica pro-

cOes 3 sma
suas ne-

nou a

POs, em 1935, um sisterna da

produgio agricola gue tormasse
2 natareza como modelo: spr-
g, daf , a corrente chamada

agricultura natural” £ afirmon:
'O solo que dexaremos para

nossos filhos depende de nos

Reforcando o gue foi dito an- -

teriormente, o consumo de

produtos orginicos e sua de- |

a mumndial tem anmenta-
do significativamente nestes
iiimos anos £ as Projecoes pa-
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anmentos ainda maior.
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Na Europa deixon de ser ori-
entado apenas pela ideclogia e

se tornou um mercado organi-

zado, regulamentado ¢, sobre-
1ndo, exigemnte guanto 3 origem
dos produtos, nio bastando
gue sejam Orginicos; ¥m que
ser justos. O que antes era uma
ideologia, agora se tornou um
mercado, sendo que cada vez

! nais os importadores exigemn |
130 apenas o selo de produts

orginico, mas também o de
roduito sociatmente justo.

is fortes desafios para a ven-

da de orginicos brasileiros no

exterior s3o a viabilizacio do

Pprocesso de €Xportagio € 2
gualidade dos produrtos. Virios
nichos europens de consmmo
4 estip sendo idemtificados co-
mo possiveis consumidores de

organicos ¢ tambfm na Asia, -

como € o caso do Japdo gue
importa cerca de 80% de sens
i os, sendo que cerca de

alment

10% desse mercado ji é de pro-
dutos orginicos, o gue Tepre-
daparti-

Semtard O CTeSCIMEnto
cipagio do Brasil num merca-
do que movimenta US$ 30 bi-
1hoes anuatmente.

A Alemnanha ¢ os Estades Uni-

dos s30 os maiores importado-
1es de alonemtos orginicos bra-
silefros, principatmente de fru-

1as tropicais, como acai, acero-
la, banana, cam, Toamacuji €
mel3o. O consumo dos orgini-
£os o mercado £xterno cresce
anualmente entre 20% ¢ 30%.

A pritica da agricultura orgini-
€2 Yequer muiita mac-ge-obra,

seja assalariada op familiar. Em
paises como o Brasil, onde hi
excelente tecnologia, maoe-de- :
obra em abmndancia, esse tipo -

de agricubtura constind Tma
excelente opgio para ocupagio
le pessoas no meio Tural, com
2 vartagem adicional de pre-
servar a saide do tabalhador
rural e nio cavsar danos ao
meio ambiente.
E necessirio com nrpéncia gne
0 Brasil esteja apto para o pro-
cesso de 20 ¢ ida-
de dos seus produtos, a fim de
competir em ignaldade de con-
digbes com ourtros paises e as-
sim usirfruir desse mercado al-
1amente Promussor.
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