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Engenheiro cartdgrafc

Através da
exploragdo de
informagoes
confidveis,
cartogrdficas

ou ndo, é que se
pode consequir 0
conhecimento para
o desenvolvimento
de diagnasticos,
criagdo de cendrios
prospectivos e de
estratégias eficazes.
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Havia alfinetes coloridos ho meu mapa

Em todo tipo de projeto, evento ou observacao reali-
zada pelo ser humano, existem dois aspectos funda-
mentais: tempo e espaco. Cotidianamente, um cidadao
pode comprovar que a interagao entre pessoas, servicos e
produtos tem uma relacao causa/efeito coma dimensao
espacial. Ou sera por acaso que muitos individuos adqui-
rem seu jornal didrio proximo do seu local de trabalho,
e quando nos deslocamos para uma banco existe quase
sempre outra agéncia concorrente proxima? Sera que nao
existe um raciocinio espacial associado a estas situagoes?

Os Sistemas de Informagao Geografica (SIG) ofere-
cem possibilidades para explorar e tornar possiveis ce-
narios que se desenvolvem num dado tempo, por ex-
celéncia dinamico e determinante para o crescimento
das organizagoes, tratando-se da analise e exploragao
territorial de fenémenos e sua relagao com o planeja-
mento empresarial.

Enviar correspondéncia, escolher os melhores lu-
gares para se colocar cartazes, definir a localizacao de
uma nova loja: tudo isso exige que se tenha um conheci-
mento geografico da area envolvida no processo e, para
isto, & imprescindivel se ter um mapa preciso da regiao.

E se no paragrafo anterior estivesse escrito “...definira
localizacao espacial de um novo posto de atendimento
ao cidadao..., o que mudaria?

Hoje, com a introducao dos SIG e dos webmappin-
gs, a colocagdo de alfinetes em um mapa na parede
deixou de ser a melhor forma de espacializar pontos
deinteresse. Calculos de drea, definicao de perimetros,
sobreposicao de diversas camadas de informacao de
uma mesma regido, tudo se tornou possivel de forma
mais rapida e dinamica.

Obter conhecimento estratégico, nomeadamente
através da dimensao geografica, é um dos fundamen-
tos do geomarketing. Enquanto um site de rota traga o
trajeto de interesse e nos fornece opgdes de agéncias
bancérias e redes de fast food ao longo do caminho, esta
mesma aplicacdo nao poderia nos mostrar os postos de
satde e escolas publicas?

Compreender as dinamicas territoriais e as alteragoes
socioecondmicas decorrentes da acao humana no espa-
co; analisar a realidade da regido a partir de um ponto
de vista econdmico e geografico, através de instrumen-
tos de estatistica e representagao espacial, podem ser
empregados na otimizagao do investimento em infra-
estrutura (equipamentos urbanos e vias publicas, por

exemplo) através do estudo da localizagao ideal desses
lugares em funcao da distribui¢ao geografica da popu-
lacdo segundo critérios socioeconomicos; otimizagao
de rotas de visita a cidadaos carentes (definir regioes de
abrangéncia de assisténcia médica); redugao dos custos
e aumento da eficiéncia de uma campanha publicitaria,
com foco na area da satde, através de publicidade dire-
cionada e adaptada a uma dada zona/segmento onde
ocorre uma endemia, por exemplo.

Os SIGs sao ferramentas eficientes para estas anali-
ses. Através da exploragao de informacaes confiaveis,
cartograficas ou nio, é que se pode conseguir o conheci-
mento para o desenvolvimento de diagnasticos, criagao
de cendrios prospectivos e de estratégias eficazes. Sea
informacao é inexistente ou de ma qualidade, entao o
que esperar dos resultados? Milagres?

No contexto atual, apesar dos esfor¢os, o desenvolvi-
mento dessas aplicacoes apresenta algumas limitagoes
que se relacionam com a insuficiéncia e as limitagoes
de acesso aos dados, cartograficos ou nao; a forte dis-
persao das fontes, dos formatos e da resolugao, com
consequentes dificuldades de integracao dos dados;
o custo de simular os aspectos comportamentais ba-
seado em modelos matematicos; os custos dos investi-
mentos iniciais e a capacidade de adaptacao/inovagao
individual e institucional; o relativo desconhecimento
das aplicacoes destes instrumentos na sociedade e a
propria incapacitagao técnica.

Devido a ampla variedade de dados e a sua estrutu-
ra, contetido e formatos, eles nao podem ser facilmente
integrados. A integracao territorial e a articulacao ins-
titucional, com a coordenacao de interesses e compe-
téncias, podem estabelecer a definicao de uma politica
de gestao de informacao geografica (por exemplo, um
plano de acdo para aimplantacao da Infraestrutura Na-
cional de Dados Espaciais) referente a producao, com-
partilhamento e distribuicdo de dados espaciais que
indique modelos de organizacao e atenda a questoes
de liberdade de informacao, direitos de propriedade
intelectual e de confidencialidade.

Ter em maos a geoinformagao confidvel, padroni-
zada e organizada significa garantir um diferencial lo-
gistico e econdémico em qualquer setor, seja privadoou
estatal. Quem sabe nao evitamos voltar a colocar alfi-
netes coloridos em um mapa impresso para demarcar
pontos ou regides de interesse.®




