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@) SIStema de Producdo Integrada de Frutas

(PIF) é uma inovacio tecnoldgica e organizacio-
nal na fruticultura brasileira e é resultante de par-
ceria entre instituicdes publicas e privadas. As-
sim, desenvolveu-se um sistema que possibilita a
producio de frutas com base tecnoldgica moder-
na e ambientalmente sustentivel, com registro
de atividades sujeitas a auditorias delegadas pelo
Ministério da Agricultura ao Inmetro.

Os marcos legais da PIF asseguram a rastre-
abilidade dos produtos e o controle externo exe-
cutado por uma institui¢do sem vinculos com o
produtor. Estes atributos sio importantes instru-
mentos que facilitam o acesso a mercados cada
vez mais exigentes em seguranca do alimento. Esta
tem sido a principal motivacio para produtores de
diversas cadeias exportadoras de frutas desenvol-
verem, apoiarem e adotarem o sistema. Exigéncias
da Unido Européia divulgadas recentemente re-
conheceram a PIF como tnico sistema com respal-
do do governo brasileiro que atende a seus requisi-
tos. O fato abre portas para esse mercado. Contu-
do, 0 mercado interno é o destino de, no minimo,
70% da producio de frutas, atingindo potencial-
mente mais de 180 milhoes de consumidores. Esta
é uma vantagem para a fruticultura brasileira.

A vivéncia de pesquisadores da Embrapa Uva
e Vinho de acdes vinculadas com a PIF por quase
dez anos revelou que, apesar das nitidas vanta-
gens e dos esforcos de divulgacio, em geral o con-
sumidor ndo conhece o sistema. Com a baixa de-
manda do mercado e a auséncia de um diferenci-
al de preco, o produtor nio vislumbra vantagens
econdmicas para implantar as mudancas tecnolé-
gicas requeridas. Isso prejudica o pafs, pois resul-
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ta na perda de um beneficio para a qualificacio e
organizagio da producio, bem como para a pre-
servacdo ambiental.

Assim, a Embrapa Uva e Vinho, a Associa-
¢do Gatcha de Produtores de Maca e Péra, a As-
sociagdo Brasileira de Produtores de Macis, o
Sebrae-RS e a cadeia Apolo/Cesa de Supermer-
cados definiram uma parceria para desenvolver
um projeto-piloto, com o objetivo de oportuni-
zar A rede varejista a oferta de frutas oriundas da
PIF. O supermercado deve alocar uma ou mais
gondolas especificas para essas frutas, asseguran-
do a aquisicdo destas junto a produtores que tra-
balham neste sistema e remunerando-os com um
4gio de cerca de 10% sobre o preco da época. Esta
iniciativa também ser4 efetuada, com estes e ou-
tros parceiros, nos mercados de Sdo Paulo (capi-
tal) e Fortaleza e posteriormente podera ganhar
espaco como ag¢ao mais ampla de mercado.

A Embrapa acompanhari o processo e iden-
tificard potenciais fornecedores, e o Sebrae-RS e
o Inmetro dardo o apoio de marketing necessario a
divulgacio desta fruta. Ao produtor, caber viabili-
zar a certificagdo de seu produto, garantir o forne-
cimento e embalar a mesma de forma padroniza-
da. Dois pontos sido fundamentais para o sucesso
desta iniciativa: a manutencio da rastreabilidade e
aidentificacio tnica do sistema (permitindo ao con-
sumidor preferir frutas que tenham este selo, além
da respectiva marca comercial). Essa é uma exce-
lente oportunidade para que todos os atores do pro-
cesso conhecam e se apropriem das vantagens da
PIF, além de ampliar o mercado interno para fru-
tas que estimulem o consumidor a extrair delas
beneficios de satde, prazer e qualidade de vida.

ultura

(janeiro/fevereiro 2007) Revista AGAS 5 3



