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APRESENTACAOQ

A evolugéo vitivinicola nos diferentes paises tende para a valorizagéo
do conceito de denominagio de origem. O panorama vitivinicola mundial re-
vela que os paises que desfrutam de maior prestigio sdo exatamente aque-
les que apresentam um maior volume de produgédo de vinhos de qualidade,
produzidos regionalmente, consolidados nas denominagdes de origem.

No Brasil, as questdes relacionadas com as denominagdes de ori-
gem tém assumido importancia secundéria, sem nenhuma ag¢do mais con-
seqlente visando a sua implantagdo, enquanto gue alguns paises da Améri-
ca Latina j& possuem avangos nesse sentido.

A opcao brasileira por uma politica de abertura comercial, com agdes
objetivas, tais como o advento do MERCOSUL e a remocéo gradual de bar-
reiras tarifarias, esboca para o setor vitivinicola um cenério de maior compe-
ticdo. Nesse contexto, torna-se urgente a definicdo de agbes que estabele-
¢am um novo patamar conceitual e tecnoldgico, que proporcione um salto
qualitativo em nossa vitivinicultura, valorizando a origem e as caracteristicas
dos produtos nacionais, em beneficio dos produtores e consumidores.

A nossa expectativa € de que a publicagio deste trabalho embase e
estimule um processo de discussado que culmine, num horizonte préximo,
com o surgimento de denominagdes de origem para produtos vitivinicolas
brasileiros.

José Fernando da Sitva Protas
Chefe do CNPUV
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O CONCEITO DE DENOMINACAOQ DE ORIGEM:
UMA OPCAO PARA O DESENVOLVIMENTO DO SETOR
VITIVINICOLA BRASILEIRO'

JORGE TONIETTO?

Resumo

A busca pelo aprimoramento gualitativo dos produtos vitivinicolas
tem sido uma constante no dmbito mundial. Isso também tem ocorrido no
Brasil. As denominagbes de origem, implementadas por diversos paises tra-
dicionalmente vitivinicolas, estdo apenas em fase inicial de discusséo no
Brasil. Assim, o presente trabalho analisa o conceito de denominagéo de ori-
gem e a possibilidade de sua implementacdo no Brasil, buscando subsidiar
e estimular o debate sobre o tema. S&o discorridos os seguintes tépicos: a
opinido do setor vitivinicola brasileiro; o conceito de denominagéo de origem
e seu uso; a denominacgéo de origem e a indicagdo de procedéncia; a geo-
grafia da vitivinicultura brasileira; aspectos da legislagdo brasileira quanto a
origem geogréfica dos produtos vitivinicolas; a denominagdo de origem e o
consumidor; os estudos cientificos para denominagées de origem no Brasil;
possiveis beneficios das denominagdes de origem e dificuldades para sua
implementagéo no pais.

Termos para indexagdo: denominagao de origem, indicacéds de procedéncia,
vinho, vitivinicultura, Brasil, Acorde de Lisboa.

‘Recebido para pubiicagdo em 21.08.92; trabatho apresentado na V Jornada Latino-Americana de Vitic sit.-: =
Enologia realizada em jutho de 1992, em Montevidéu - Uruguai.

*Eng.-Agr., M.Sc., EMBRAPA-Centro Nacional de Pesquisa de Uva e Vinho (CNPUV), Caixa Postal 139, CEP
95700-000 Bento Gongalves, RS,
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Summary

THE CONCEPT OF APPELLATION OF ORIGIN:
AN OPTION FOR THE DEVELOPMENT OF THE BRAZILIAN
WINEMAKING SECTOR

Improvement of quality of viticultural and enologic products has been
constantly searched all over the world. The same has occurred in Brazil.
Appellations of origin were already implemented by several countries with
tradition in winemaking, while in Brazil they are just beginning to be
discussed. This work analyzes the concept of appellation of origin as well as
the possibility of its implementation in Brazil, with the purpose of offering
information and stimulate debates about the theme. The following topics
are discussed: the opinion of the Brazilian winemaking sector; the concept
of appellation of origin and its use; the appellation of origin and the
provenance indication; the geography of Brazilian viticulture; aspects of
Brazilian legislation in relation to geographical origin of enological products;
the appellation of origin and the consumer; scientific studies for appellations
of origin in Brazil; possible benefits of appellations of origin and difficulties
for their implementation in the country.

Index terms: appellation of origin, provenance indication, wine, viticulture,
Brazil, Lisbon Agreement.

INTRODUCAO

O vinho e seus derivados possuem caracteristicas organolépticas
gue sdo a expressdo dos fatores naturais e humanos que concorrem na pro-
ducdo das uvas e na sua elaboragdo e envelhecimento.

Vinhos de diferentes regides, elaborados com a mesma tecnologia,
apresentam produtos distintos, com caracteristicas préprias. Daf a importan-
cia do conceito de denominagdo de origem, que valoriza as peculiaridades
das diferentes regides de produgéo.

O conceito de denominagdo de origem, j& implementado por diver-
s0s palses, ainda € uma questdo em aberto no Brasil. O | Simpésio Interna-
cional sobre a Denominagéo de Origem de Produtos Vitivinicolas na América
Latina”, realizado no Chile em 1987, trouxe o assunto a discusséo. Confor-
me explicita a resolugdo do referido evento, ficou acordado recomendar,
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através do Office International de la Vigne et du Vin - O.1.V., a conveniéncia
de aprofundar o tema das denominagdes de origem e indicagbes de proce-
déncia, por serem elas um fator de desenvolvimento da indUstria vitivinicola
e da economia de cada pais ou regido em particular.

Assim, considerando que no Brasil 0 assunto estd em fase inicial de
discusséo, o presente trabalho objetivou analisar, sob diversos aspectos, o
conceito de denominacéo de origem, a possibilidade de sua implementacédo
no Brasil e suas implicagbes, buscando com isso subsidiar e estimular o de-
bate sobre o tema. '

A OPINIAO DO SETOR VITIVINICOLA B

O desenvolvimento do MERCOSUL tem levado o setor vitivinicola
brasileiro a avaliar os impactos que essa integragao acarretara.

Em 1991, sob o patrocinio da EMBRAPA-Centro Nacional de Pesqui-
sa de Uva e Vinho, foi realizado um estudo de anélise prospectiva do setor
vitivinicola brasileiro, através do Programa de Estudos do Futuro da Universi-
dade de S&o Paulo. O estudo permitiu obter uma vis3o atual da situagdo do
setor, com dados quantitativos e qualitativos dos principais fatores e atores
influentes, além de identificar situagdes futuras alternativas segundo trés
cendrios sécio-politico-econdmicos distintos (Wright et al., 1992).

No estudo referido, um grupo de 81 especialistas de diversas areas
do setor opinaram sobre vérios assuntos, dentre eles a importancia de se
estimularem estudos visando a implementagéo de denominagées de origem
no Brasil. Os resultados mostraram que 77,8% dos painelistas consideram
importante estimular tais’ estudos, tendo como principal justificativa que a
implantagdo de denominagbes de origem sera favorével na competigdo dos
produtos brasileiros com os de outros paises. Foi referido, ainda, que o se-
tor vitivinicola devera colaborar com os estudos sobre zoneamento vitivini-
cola, através do Ministério da Agricultura. Dos demais painelistas, 18,5%
nao acreditam serem tais estudos importantes, tendo como justificativa ba-
sicamente as dificuldades para a implementacdo de denominagdes de ori-
gem. N&o responderam & questdo 3,7% dos painelistas.

Como pode ser verificado, a ampla maioria é favorave! a idéia de de-
nominagdes de origem para o Brasil, 0 que é, sem duvida, um elemento bé-
sico e fundamental para qualquer agdo nesse sentido.
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O CONCEITO DE DENOMINAGAO DE ORIGEM E SEU USO

A denominagdo de origem possui duas definigbes técnicas interna-
cionais: a da O.LV., adotada na Assembléia Geral da referida entidade em
1947, e a do Acordo de Lisboa, ratificado por 16 paises em 31.10.58.

As referidas definigbes, sem serem contraditérias, apresentam algu-
mas diferengas, conforme analisa Tinlot (1987). A definicdo do Acordo de
Lisboa, que serve perfeitamente para a andlise pretendida neste trabalho,
define denominagao de origem, em seu artigo segundo, como:

1) a denominagdo geogréafica de um pais, de uma regido ou de
uma localidade, que serve para designar um produto gue lhe é ori-
ginario, e cuja qualidade e caracteristicas sdo devidas exclusiva-
mente ou essencialmente ao meio geografico, compreendendo
os fatores naturais e os fatores humanos; e 2) o pais de origem é
aquele onde esta situada a regido ou localidade cujo nome consti-
tui a denominagéo de origem que deu ao produto seu renome.”

Da definigdo, entende-se como fatores naturais aqueles sobre os
guais o homem n3o pode ter influéncia direta, e que sdo determinantes da
qualidade e caracteristicas dos vinhos (latitude, altitude, formacéo geoldgica,
declividade, textura, estrutura e composigéo do solo, precipitagdo pluviomé-
trica e sua distribuigdo, umidade do ar, soma térmica, insolacéo, ventos, flo-
ra natural, dentre outros).

Ja os fatores humanos s&o aqueles sobre o0s quais 0 homem tem in-
fluéncia direta e que também sdo determinantes da qualidade e caracteristi-
cas dos vinhos (porta-enxertos e variedades recomendadas, espagamento,
sistema de condugédo e poda, época de colheita, sistemas de vinificagdo e
envelhecimento, dentre outros).

Segundo o Bollettino del CIDEAO (1992), os paises com maior volu-
me de produgéo de vinhos com denominagéo de origem séo a Franga
(421.117 ha de vinhedos com AOC-VDQS em 1990: 46,1% da superficie to-
tal de vinhedos), seguida da Espanha (590.698 ha de vinhedos com DO-
DOC - v.e.c.p.r.d. em 1989), Italia (281.758 ha de vinhedos com DOC-DOCG
em 1990: 27,5% da superficie total de vinhedos) e Africa do Sul (119.911 ha
de vinhedos com D.O. em 1984). Na América Latina, que conta com uma vi-
tivinicultura jovem, culturalmente originada da européia, as denominagdes
de origem constituem tema pouco explorado, sendo que o Brasil nao possui
nenhum estudo avangado visando sua implementagéo.
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Os objetivos-béasicos da denominagéo de origem séo os de proteger
os produtos dela originados, bem como sua denominagdo geogréfica. Isso
beneficia tanto os produtores vitivinicolas, que tém interesses comerciais e
ficam sujeitos ao cumprimento de um conjunto de regras de producao,
quanto os consumidores, que tém a garantia da autenticidade da origem e
de um padrdo minimo de qualidade dos produtos.

Ainda, a titulo de reflexdo, cabe referir a proposicédo feita por Yrave-
dra {(1980), visando aprimorar o conceito de denominagdo de origem, con-
forme segue:

“Entende-se por denominagdo de origem de um produto da videi-
ra, o nome geografico pelo qual se designa um produto vitivinico-
la, que provém da uva colhida exclusivamente no lugar geografico
correspondente, elaborado dentro da mesma zona e cujas quali-
dades e caracteristicas provém essencialmente do meio natural e
dos fatores humanos aplicados; o produto designado pelo nome
geogréafico deve ter um renome suficiente e seu regime de produ-
céo e de elaboragdo deve ser regulamentado pelo seu pals de ori-
gem.” .

DENOMINAGAO DE ORIGEM E INDICACAO DE
PROCEDENCIA

Conforme refere Yravedra (1980), para precisar o conceito de deno-
minacdo de origem, é interessante compara-lo com a indicagdo de proce-
déncia. Assim, na Tabela 1 séo relacionados os principios fundamentais que
esclarecem os dois conceitos quando aplicados aos vinhos.

Assim, é fundamental a distingdo entre denominagéo de origem e
indicagdo de procedéncia. Dessa forma, verifica-se que se podem produzir,
em um mesmo lugar geogréfico, vinhos com denominagio de origem e ou-
tros com indicagdo de procedéncia. Todos os vinhos de um lugar geogréfico
podem usar a indicagdo de procedéncia, mas somente 0s que cumprem 0s
requisitos especificos podem utilizar a denominagéo de origem. Ela garante,
além de uma origem geogréfica precisa do produto, qualidades e caracteris-
ticas obtidas dos fatores naturais dessa origem e dos fatores humanos, que
s30 regulamentados.

A anélise acima referida é importante para futuras denominagoes de
origem no Brasil por dois motivos bésicos: um deles se refere & indicacéo
de procedéncia, que é muito menos complexa e confere ao produto uma
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TABELA 1. Principios fundamentais entre os conceitos de denominagio de

origem e de indicacdo de procedéncia.

ftens

Denominagédo de origem

Indicagdo de procedéncia

Meio natural

Renome/prestigio

Uniformidade
da produgéo

Regime de
produgao

Consténcia das .
caracteristicas

Volume de
produgéo

O meio geogréafico marca e personaliza
o produto; a delimitagéo‘da zona de
producéo ¢ indispensével )

Indispensével

Mesmo existindo mais de um
tipo de produto, eles estdo ligados
por certa homogeneidade de
caracteristicas

Ha regras especificas de produgéo e
caracteristicas qualitativas minimas
dos produtos

Os produtos devem conservar um
minimo de qualidade e uma certa
consténcia nas suas caracteristicas

H4 um limite de produgdo por hectare,
que tem relagdo com a qualidade
do produto

O meio geogréfico ndo tem
necessariamente uma
importdncia especial, sendo
que 0 nome geogréfico pode
referir-se & origem do vinho,

4 localizagdo da cantina ou ao
local de engarrafamento

N&o necessariamente
indispensavel

Pode ser aplicada a um

conjunto de produtos

de caracterfsticas diferentes que
tenham em comum apenas

o lugar de produgdo, o centro de
distribuigao ou o local de
engarrafamento

Néo existe uma disciplina de
produgdo a qual devam ser
submetidos os produtos;
existe apenas um disciplina de
marca

Né&o implica urt nivel de
qualidade determinada nem
de consténcia de caracteristicas

Néo existe limite de
producéo

Fonte: Yravedra (1980), adaptada pelo autor.

identificagdo que o valoriza, devendo, portanto, ser estimulada; o outro se
refere a que a delimitagdo de denominagdes de origem deve obrigatoria-
mente implicar uma qualidade e tipicidade da denominacdo, e que, se isso
nao ocorrer, se estard mais préximo do conceito de indicagdo de procedén-
cia do que de denominagéo de origem.

Assim, para o Brasil, deve-se evitar o uso incorreto, no futuro, da de-
nominagéo de origem se esta se referir apenas ao lugar geogréfico. Dessa
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forma, além de preservar o conceito de denominagao de origem, evitar-se-a
o que ocorreu em algumas denominagdes de origem histéricas, como € re-
ferido por Seguin (1991).

A GEOGRAFIA DA VITIVINICULTURA BRASILEIRA

No Brasil, sete estados participam da produgéo de vinhos e outros
derivados: Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Sdo Paulo, Parang, Minas Ge-
rais, Bahia e Pernambuco. Assim, a vitivinicultura é explorada comercialmen-
te desde os 31° até 9° de latitude sul. '

As caracteristicas naturais e humanas da vitivinicultura nas diferen-
tes regides desses estados sdo marcadamente diferenciadas, o que é natu-
ral num pais com as dimensdes do Brasil.

Considerando que a implementagdo de denominagdes de origem
pode viabilizar-se em regides onde os produtos vitivinicolas elaborados te-
nham atingido niveis de/qualidade reconhecidos, com caracteristicas particu-
lares resultantes dos fatores naturais e humanos, cabe referir, com desta-
gue, o Estado do Rio Grande do Sul. Responsével por mais de 90% dos pro-
dutos vitivinicolas elaborados no Brasil, esse estado possui uma grande re-
gido produtora - a Encosta Superior do Nordeste, também conhecida como
Regido da Serra Gaucha. Nela encontram-se diversos produtos, gue vao
desde vinhos brancos, tintos e espumantes, até destilados, que tém obtido
o reconhecimento do consumidor pela qualidade e caracteristicas que apre-
sentam.

ASPECTOS DA LEGISLACAO BRASILEIRA DE VINHOS
QUANTO A ORIGEM GEOGRAFICA DOS PRODUTOS

A atual legislagdo esta firmada no Decreto n® 99.066, de 08.03.90,
gue regulamenta a Lei n® 7.678, de 08.11.88, e dispbe sobre a produgio, cir-
culagdo e comercializagdo de vinhos e derivados da uva e do vinho (Brasil,
1990).

A referida legislagdo é bastante genérica em relagdo a designagdo
geogréfica nas diferentes regides de produgédo. Nela sdo relacionadas qua-
torze zonas de produgdo (regides geogréficas formadas por parte ou totalida-
de de um ou mais municipios, na mesma unidade da federagdo onde exista
a cultura da videira e a industrializagdo da uva), conforme consta na Tabela 2.

As zonas de producéo citadas utilizam nomes geogréficos de munici-

pios ou de regides onde existe a vitivinicuitura.
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O Decreto n® 99.066, ja referido, estabelece competéncia ao Minis-
tério da Agricultura para, juntamente com a participacdo do setor vitivinicola,
caracterizar e demarcar as zonas de produgéo citadas.

A andlise do que estabelece a legislagéo brasileira de vinhos mostra
qgue néo ha referéncia & denominagdo de origem e que existe uma demanda
no sentido de caracterizar e demarcar as zonas de produgao.

A citagdo da zona de produgéo no rétulo dos produtos ndo € obriga-
téria nem usual, mostrando que pouco se tem explorado o valor técnico, so-
cial e econdmico contido na origem geogréafica de produtos vitivinicolas de
determinada regido.

TABELA 2. Zonas de produgéo por estado, de acordo com a legislagéo brasi-

leira.

Estado Zona de produgdo

Rio Grande do Sul Regido da Serra Gadcha
Regido do Alto Jacui
Regido do Alto Uruguai
Regido da Fronteira

Santa Catarina Vale do Rio do Peixe
Vale do Tubardo
Regido de Urussanga

Parana Regido da Grande Curitiba
Regido de Maringa

Sé&o Paulo Regido de Sao Roque
Regido de Jundial

Minas Gerais Regido da Serra da Mantiqueira

Bahia Vale do Rio S&o Francisco

Pernambuco Vale do Rio Sao Francisco

Fonte: Brasil (1990).

De fato, o Brasil ainda ndo institucionalizou o uso do conceito de in-
dicac¢do de procedéncia.

Com o advento mais recente de outras regides vitivinicolas no Bra-
sil, com o aumento da concorréncia no mercado interno gerado pela impor-
tagéo de produtos e pela possibilidade de exportagdo de produtos vitivinico-
las brasileiros, é de se esperar que a indicagdo de procedéncia comece a ser
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utilizada, como também deve ocorrer um crescimento da demanda pela im-
plementacdo de denominagdes de origem.

Os nomes geogréaficos das zonas de produgdo contidas na legislagéo
brasileira efou outros nomes geogréficos que venham a ser legalmente for-
malizados, inclusive para subzonas vitivinicolas nas zonas de produgao j& de-
finidas, poderao ser utilizados como indicagdes de procedéncia no Brasil.
Tais nomes geogréficos, que definirdo indicagdes de procedéncia delimita-
das, devem ser incluidos na legislagdo, regulamentando e garantindo seu
uso em beneficio da vitivinicultura. Isso valorizaria as regides de produgéo,
levando ao consumidor uma informagdo importante para subsidid-lo ha es-
colha do produto a consumir. O uso da indicagdo de procedéncia também
poderia se constituir num primeiro passo para se chegar & denominagéo de
origem.

O CONCEITO DE DENOMINAGAO DE ORIGEME O
CONSUMIDOR

Nenhuma atividade de produgdo pode deixar de estar direcionada
para a demanda do mercado.

O decrescente mercado mundial de vinhos mostra um consumidor
gue busca produtos de melhor qualidade.

No Brasil, diferentemente dos principais pafses tradicionalmente viti-
vinicolas, verifica-se uma tendéncia de crescimento do consumo, embora
em alguns anos as taxas de crescimento tenham sido negativas, especial-
mente pelas crises econdmicas que afetam diretamente o peder de compra
dos consumidores. Cabe ressaltar que o consumo de vinhos no Brasil & bai-
X0 quando comparado com paises tradicionalmente produtores e consumi-
dores.

Mesmo sendo assim, a demanda por qualidade também vem cres-
cendo no mercado interno. Aliada a isso, a recente implementag&o legal do
Cédigo de Defesa do Consumidor esta exigindo providéncias dos diversos
setores produtivos, no sentido de dar maiores informacdes e garantias dos
produtos ao consumidor.

Ao pensar-se no mercado internacional, verifica-se a importancia da
qualidade e da identidade dos produtos.

Analisando sob o enfoque das denominacdes de origem, verifica-se
que elas representam um elemento importante de garantia para o consumi-
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dor, pois trazem uma informacgéo clara e segura, estando alinhadas com o
sentido de mercado.

O importante, no caso das denominagées de origem, é ter claro que,
por se constituirem numa propriedade de carater coletivo, pertencem aos vi-
tivinicultores que as implantam, competindo aos mesmos sua definigéo, de-
fesa, melhoria e promogéo comercial. Isso quer dizer que entre eles deve
haver, implicita, a adequada e eficiente associacgio.

A denominagéo de origem é vontade exclusiva dos produtores e ndo
pode ser imposta.

Para obterem éxito, as denominagdes de origem devem nascer da
base, isto &, dos atores do setor produtivo vitivinicola, definindo regras que
serdo aplicadas, com o amparo legal do Estado.

ESTUDOS CIENTIFICOS BASICOS PARA DENOMINACOES
DE ORIGEM NO BRASIL

Na pratica, a aplicagdo do conceito de denominagio de origem impli-
ca a definicéo clara de pelo menos alguns aspectos, como: area geografica
determinada, com caracteristicas naturais homogéneas, variedades, siste-
mas de produgdo, sistemas de processamento agroindustrial, padrdes mini-
mos de qualidade, além de organismos que controlem o cumpnmento dos
pontos citados anteriormente.

Conforme referem Laville et al. (1992), a caracterizagio objetiva de
zonas viticolas n&o pode ser realizada sem um esforgo cientifico que carac-
terize os vinhos em relagdo aos diversos fatores do meio de producéo. Deve
haver a busca de limites geogréficos técnicos e nao administrativos para a
demarcagao das regides. Dessa forma, as denominagbes de origem estardo
se estabelecendo sobre bases cientfficas reais. Assim, o adequado estudo e
caracterizagéo das zonas de produgdo constituem conhecimento indispensé-
vel para se chegar as denominagdes de origem.

Se o Brasil tem, por um lado, um longo caminho para incorporar o
conceito de denominagdo de origem, por outro podera fazé-lo de forma a
utilizar critérios cientificos na delimitagdo das zonas com denominagéo de
origem. Assim, a pesquisa como suporte técnico-cientifico para denomina-
¢bes de origem assume papel importante.

Hé no pafs, prioritariamente, a necessidade de aprofundar o conheci-
mento das regides de produgéo que j4 alcangaram apreciavel reconhecimen-
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to dos produtos vinicolas, no sentido de delimitar zonas de produgdo com
caracteristicas naturais homogéneas (clima, solo, topografia etc.).

Essa demanda é aplicavel a regido de produgdo da Serra Gaucha.
Sobre ela, Seguin (1990, p.6) refere-se dizendo:

“E possivel, a curto prazo, criar denominagdes de origem nas re-
gides que ja possuem certa notoriedade - por exemplo Garibaldi
para os espumantes, Bento Gongalves para vinhos tintos ou bran-
cos. Tal delimitagdo devera ser afinada, no futuro, por subdenomi-
nagbes de origem caracterizadas seja por seu mesoclima (em fun-
¢do da altitude e exposigdo), seja pela tipicidade do solo e, even-
tualmente, pela natureza das variedades” . (grifo do autor).

Conclui Seguin (1990, p.11) dizendo ainda:

“... o Brasil deve se preparar para uma delimitacdo de denomina-
¢bes de origem de vinhos (e destilados?). Ndo se devem copiar
as mais velhas regides viticolas francesas (Bordeaux, Borgogne,
Val de Loire, Coétes du Rhéne etc.), onde o peso dos fatores geo-
gréficos, histéricos, humanos e a tradigo (...) ndo permitiram efe-
tuar delimitagbes de denominagdes de origem sobre critérios real-
mente objetivos {...). Um estudo climatico e agropedolégico, em
relagédo as diversas cultivares, parece, num primeiro momento,
absolutamente indispensavel.” (grifo do autor).

Para o aprofundamento dos estudos necessérios, deveréd ser sele-
cionada uma metodologia adequada para a caracterizagdo e delimitagio de
denominagdes de origem. Laville et al. (1992) apresentam uma revisdo com
diversos critérios que podem subsidiar a definicdo de metodologia para os
estudos necessérios.

POSSIVEIS BENEFICIOS DAS DENOMINACOES DE
ORIGEM PARA O BRASIL

Como refere Yravedra Liopis (1979), a denominagéo de origem aten-
de a diversos objetivos que resultam em beneficios, conforme segue:

a) traz satisfacdo ao produtor, que vé seus produtos comercializados
no mercado com a denominagédo geogréfica do seu local de traba-
Iho, valorizando sua propriedade;

b) ndo permite que os outros produtores, ndo incluidos na zona de

produgéo delimitada, utilizem a denominacéo;
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c) facilita a presenga, no mercado, de produtos caracteristicos e que
sentirdo menos a concorréncia com outros produtos de prego e
qualidade inferiores;

d} contribui para preservar as particularidades e a personalidade dos
produtos, que se constituem num patriménio de cada regido/pafs;

e) estimula a melhoria qualitativa dos produtos, j& que sdo submeti-
dos a controles de produgéo e elaboragéo;

fy aumenta a participagdo do produtor no ciclo de comercializagao
dos produtos e estimula a elevagdo do seu nivel técnico;

g) aumenta o valor agregado dos produtos, sendo que o ciclo de
transformagao se dé na prépria zona de produgéo;

h) permite ao consumidor identificar perfeitamente o produto dentre
outros, inclusive de pregos inferiores;

i) melhora e torna mais estével a demanda do produto, pois cria uma
confianga do consumidor que, sob a etiqueta da denominagéo de
origem, espera encontrar um produto de qualidade e com caracte-
risticas determinadas;

j) estimula investimentos na propria zona de produgdo (novos plan-
tios e replantios, melhorias tecnolégicas no campo e na agroin-
dastria); e

k} melhora a comercializagdo dos produtos, facilitando o acesso ao
mercado através de uma marca coletiva e de renome como a de-
nominacgdo de origem; isso se constata especialmente junto as
cooperativas ou pequenos vitivinicultores, que, via de regra, pos-
suem menor experiéncia/renome junto ao mercado.

Especificamente para o Brasil, pode-se referir que as denommaqoes de
origem representariam, ainda:

- ganhos de confianga junto ao consumidor quanto & autenticidade
dos produtos, pela agdo dos conselhos reguladores que seriam
criados e da autodisciplina que exigem;

- maiores facilidades de marketing, através da denominacdo de ori-
gem, que é uma propriedade coletiva, com vantagens em relagdo a
promogdo baseada em marcas comerciais apenas, que ocorre na
situagdo atual; é importante considerar que o Brasil possui um con-
sumidor disperso geograficamente e de pouco hébito para o consu-
mo de vinhos; e
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- maior facilidade de acesso e maior competitividade junto ao merca-
do internacional, incluindo os paises do MERCOSUL.

E de se esperar, também, que numa comunidade vitivinicola exis-
tam aqueles produtores que se dedicam & elaboragdo de vinhos sem as exi-
géncias de uma denominagao de origem. Por certo, existem outros que de-
sejam gue seus produtos sejam perfeitamente identificados pelo seu plbli-
co consumidor e que tenham caréter determinado. Estes é que podem for-
mar o grupo de interesse nas denominagbes de origem, pois cuidardo da
qualidade e tipicidade dos produtos e terdo zelo pela denominagéo.

Importante se torna referir que o conceito de denominacéo de ori-
gem faz parte de uma doutrina internacional. Assim, optando o Brasil por in-
tegrar esse modelo, devera respeitar os regulamentos, para ser internacio-
nalmente reconhecido.

DIFICULDADES PARA IMPLEMENTAGAO DE
DENOMINACOES DE ORIGEM NO BRASIL

Algumas dificuldades podem ser arroladas para as denominagoes de
origem no Brasil, conforme segue:

a) a falta de estudos cientificos basicos que caracterizem regides
geogréficas vitivinicolas homogéneas, requisito essencial para im-
plementar esse conceito;

b) a integracdo associativa no meio viticola ainda pouco desenvolvida
e exercitada;

c} a existéncia de uma vitivinicultura nova no Brasil, que ainda busca
a definicdo de opgoes para a melhor exploragéo das potencialida-
des;

d) o pouco exercicio que tem sido desenvolvido junto ao consumi-
dor, no sentido de valorizar a origem dos produtos no mercado in-
terno;

e) a existéncia de uma estrutura de produgdo embasada em peque-
nos viticultores, que produzem com o fim de comercializar a
grandes empresas ou através de cooperativas, que elaboram pro-
dutos de distintas procedéncias; e

f) a inexperiéncia do Brasil em relagdo & denominagéo de origem, a
qual se constitui numa barreira a ser vencida, bem como a neces-
sidade de estabelecer legislagdo que regule a matéria.
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