EMBRAPA

0 Centro Nacional de Pesquisa de
Caprinos.
Fazenda Trés Lagoas, Estrada
Sobral/Groairas, Km 5, C.P. 10

COMUNICADRO

62.100 - Schral - CE. TECN ! CD

N® 17, set/87, p. 1-6

MERCADO POTENCIAL DO QUEIJO DE LEITE
DE CABRA PRODUZIDO NO NORDESTE
Jose de Souza Neto1

Greg Baker2
Helane Guerra de Sousa3

0 Nordeste do Brasil detém aproximadamente, 92% dos 8,8
milhGes de caprinos existentes no pais. No entanto, poucos estu
dos tém sido conduzidos visando descrever a comercializagdo de
caprinos e de seus produtos. Contudo,& possivel descrever,de for
ma geral, a potencialidade desse mercado em termos nao quantitati
vos,mas como indicativo de um setor do sistema.

Os caprinoslséo,tipicamente,explorados no Nordeste por
serem.bem adaptados a Regiao e produzirem carne e pele sem a ne
‘cessidade de maiores investimentos. A maioria destes animais é
come?cializado nas feiras ou a nivel das proprias fazendas (Fig. 1.

Quando o animal € consumido na fazenda, a pele é usual
mente vendida a agentes intermedidrios do processo. A produgao
de leite destes animais & destinada 3 alimentagdo dos cabritos e,
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ocasionalmente, & familia do produtor, quando ha excedente. Sao
poucos os produtores no Nordeste que tem se especializado,em algu
ma extensao, na producdo de leite desta espécie animal.

Recentemente, tem sido observado um grande interesse por
parte de Produtores, AssociagOes de Criadores, Pesquisadores e A
gentes de Extensao, pela exploragdo de caprinos leiteiros no'NoI
deste..Este interesse advém, primeiramente, das possibilidades que
tem a produgao de leite em aumentar a eficiéncia da exploragido,
através da maior sobrevivéncia das crias, bem como de produzir uma
adicional fonte de proteinas para as familias dos pequenos produ
tores e, especificamente, tornar-se uma opgao rentavel para gréndés
e médios criadores.

Desta forma, como parte de um estudo mais amplo, tem-se
procurado obter informagoes, para avaliar as possibilidades de co
mercializagdao do queijo de leite de cabra produzido no Nordeste,
estimando-se o potencial do mercado para o produto. Como primeiro

passo, buscou-se determinar onde esta localizado o mercado ou o

mercado potencial para o queijo de leite de cabra. Acredita-se que -

isto torna-se dificil para novos produtos ou para aqueles produ
tos sem um mercado estabelecido. Neste ultimo caso, pode-se pensar
no queijo de leite de cabra, que € comercializado ocasionalmente
e em pequenas quantidades no Nordeste.

A nao existencia de um mercado e os problemas de acei
tagcdo do produto na propria Regido do Nordeste . induziram a que
estes fatos fossem observados sob a Otica de uma outra Regido, pa
‘Ta que se pudesse conduzir um estudo de mercado. Foi estabelecido,

entdao, como area fora do Nordeste, o Estado de Sdo Paulo. Tal fa
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to se deve a que este Estado possui um dos mais sofisticados mer

cados do pais e detém a posicdo de maior mercado consumidor, con

sequencia de sua populacdo e do poder de compra que esta popula
¢dao encerra. A combinacdaoc destes fatores torna Sao Paulo um dos
maiores e, provavelmente, o maior mercado para o queijo de leite
da espécie caprina.

0 segundo pésso foi procurar entender, basicamente, o
sistema de mercado. Iste foi conseguido, entrevistando produtores,
vendedores e Agentes de Extensao envolvidos com a atividade de
cdprinos leiteiros no Estado. Estas entrevistas foram efetuadas
objetivando conhecer os participantes do mercado, QUer a nivél
de produtor, quer a nivel de varejista, para entdo definir os ca
nais de comercializacdo e outras caracteristicas do‘mercado.

Para determinar as caracteristicas quantitativas do mer
cado, entre elas o tamanho do mercado, € usualmente  necessario
escolher um nivel no canal de comercializagdo, onde o numero de
participantes seja pequenoc o bastante para que todos eles sejam
contactados. Neste caso, ndo houve nenhum entrave na consecugao
dos trabalhos, pois o numero de participantes nos dois niveis
(Produtor e Varejista) foi muito pequeno. Os dados coletados fo

ram compilados e cruzados nos dois niveis e, finalmente, pdde-se

estimar o potencial para a entrada de produtos oriundos da capri

nocultura leiteira do Nordeste, no mercado.

Os ﬁrodutores na Grande Sao Paulo comercializam o quei
jo de leite de cabra nos supermercados e/ou casaé especializadas
~em alimentos finos. Um total de 9 supermercados e 12 casas espe |

cializadas foram encontrados. Os supermercados respondem por 68%
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das vendas, ficando os 32% restantes por conta das casas especia
lizadas.

| Para introduzir o produto no mercado, o produtor, usual
mente, leva uma amostra do seu queijo a cada supermercado ou casa
especializada que eles julgam interessados pelo produto. Quando
existe o interesse, 6 comprador (supermercado e casa especializa
da) aceita uma pequena quantidade para teste de mercado. Um total
de, aproximadamente, 285 kg de queijo de leite debcabra € vendido
por semana no mercado de Sao Paulo. Esta estimativa foi obtida pe
la combinacao das esfimativas dos produtores e dos varejistas en
volvidos com o produto.

Os tres tipos de queijo que estavam disponiveis no merca
dp, a epoca do estudo, por ordem de importancia, foram: temperado,
frescal e requeijdo. Os tipos temperado e requeijao representam o
maior e o menor volume de vendas, respectivamente. Existem, 'ainda
no mercado, queijos temperados produzidos com leite das espécies
caprina (50%) e bovina (50%). A maior parte dos queijos & embala
da e rotulada, no entanto, nao € facilmente identificavel como
queijo de leite de cabra (Fig. 2); 0 queijo de leite de cabra nao
rotulado &, geralmente, raro de ser encontrado nos "stands" dos
produtos. Em geral, torna-se muito dificil identificar o produto
como queijo de leite da espécie caprina, a ndo ser que o consumi
dor ja tenha comprado o produto ou reconhecido o rétulo e sua pos
sivel localizacdo no "stand" dos supermercados ou das casas espe
cializadas.

Os precos do produto a nivel de consumidor apresentaram

variagoes entre Cz$ 154,00 a Cz$§ 750,00/kg. As margens de lucro
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dos supermercados e das casas especializadas situaram-se na faixa
de 20 a 50%, com uma média em torno de 35%. Os pregos a nivel de
produtor variaram entre Cz$ 110,00 e, aproximadamente, Cz§ 400,00/kg.

0 mercado brasileiro para queijos finos, oriundos da es
pécie caprina, € ainda muito pequeno. Esta conclusao esta baseada
nos levantamentos conduzidos na area da Grande Sao Paulo que, pro
vavelmente, € o maior Centro consumidor deste tipo de produto no
Brasil, devido a sua populacgao, o poder de compra dos consumido
res e a sofisticacao destes consumidores em relagao équeleé em ou
tras partes do pais.

Com relagao ao Nordeste segundo o0s varejistas, existe
um potencial para capturar cerca-de 40% do mercado. Contudo, em
termos absolutos, isto apresenta-se como uma fatia muito pequena
no mercado de queijo. Outros possiveis mercados sdao Rio de Janei
ro, Belo Horizonte, Brasilia, Porto Alegre e Curitiba.

0 queijo de cabra produzido no Nordeste, para comerciali
zagao no sul do Brasil, apresenta uma grande desvantagem em rela
¢ao a localizacgdo dos produtores, por causa do custo de transpor
te do produto. Isto deve ser considerado em virtude do queijo ser
um produto perecivel, necessitando ser transportado o mais rapido
possivel. Este fato, provavelmente, impOe restrigOes para que os
produtores comercializem produtos de alta qualidade a pregos mais
eievados, para os quais o custo de transporte tera uma proporgao
menor no pre§o estimado pelos produtores. tm geral, o mercado pa
ra queijos finos, oriundos da espécie caprina, produzidos no Nor
deste, € muito limitado, provavelmente devido ao pequeno nimero
de produtores que beneficiam o leite de cabra para obtengao de um

queijo fino e de alta qualidade,.
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Figura 1. Comercializagdo de animais vivos nas feiras.

Figura 2. Queijo de leite de cabra encontrado nos "Stands" dos
Supermercados no Estado de Sao Paulo.




