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DIAGNO§TICO DA OLERICULTURA NO
MUNICIPIO DE RIO BRANCO, ACRE!

Claudenor Pinho de S&?
Jodo Alencar de Sousa ?

INTRODUGAO

No municipio de Rio Branco, a produgdo de hortalicas € in-
suficiente para atender as quantidades demandadas pela populago.
Ressalta-se que alguns trabalhos de pesquisa foram realizados, princi-
palmente nas duas ultimas décadas, apresentando resultados satisfato-
rios, destacando-se: Recomendagdes técnicas para o cultivo de cebola no
Estado do Acre (Nunes, 1983), Avaliag&o da cultura do tomate enxertado
em jurubeba em diferentes niveis de adubagao (Nunes, 1980), Cultivo de
repolho no Acre (Nunes et al.,1994a), Recomendagdes basicas para o
cultivo de cenoura no Acre (Nunes et al.,1994b) e Introdug&o de cultivares
de alho e cebola no Acre (Nunes et al., 1980). Entretanto, persiste o
desconhecimento das tecnologias geradas, como também dos demais
fatores que condicionam a produgao.

O diagnéstico da olericultura no municipio de Rio Branco-
Acre foi realizado a partir do convénio Embrapa-Acre, Servigo de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas do Acre — SEBRAE-Acre e Federagdo da
Agricultura do Estado do Acre — FAEAC, contando com a participagdo do
Grupo de Pesquisa e Extensdo em Sistemas Agroflorestais do Acre —
PESACRE e da Empresa de Assisténcia Técnica e Extens3o Rural —
EMATER-Acre. Neste estudo foi feita a analise das atividades olericolas,
com énfase na produgdo, como também a sintese de conhecimentos e
informagdes do mercado.

! Trabalho desenvolvido com recursos do SEBRAE-AC.
2 Eng.-Agr., M.Sc., Embrapa-Acre, Caixa Postal 392, CEP 69908-970, Rio Branco, AC.



A incluséo da comercializag&o no estudo é importante, por
tratar-se de uma operagéo que define o planejamento das outras ativida-
des, considerando as reais necessidades e exigéncias do mercado. Vale
a pena ressaltar que a falta de informagdes e de tradigio da grande
maioria dos produtores os tornam menos eficientes na tarefa de planejar e
comercializar sua produg¢&o, quando comparada com a atividade de
produzir.

Considerando estes aspectos, o presente trabalho tem por
objetivo oferecer aos produtores informagdes inerentes a produgdo e ao
mercado, permitindo a melhor tomada de decis&o por parte dos mesmos,
nos aspectos de planejamento gerencial, técnico e comercial, além de
subsidiar a implementacgé&o de politicas publicas.

O estudo foi realizado no municipio de Rio Branco, Estado do
Acre, e envolveu produtores de hortalicas dos pélos hortigranjeiros do
Bujari, Custodio Freire, Prefeitura de Rio Branco, casas comerciais de
insumos, supermercados, feirantes, restaurantes e consumidores institu-
cionais (Policia Militar, Exército e hospitais).

CARACTERISTICAS GERAIS DO ESTADO DO ACRE

O Estado do Acre, criado em 15 de outubro de 1962, através
da Lei 4.070, possui uma area de 153.149 km? e situa-se no extremo
ocidente amazénico, compreendendo as microrregides do Alto Jurua e
Alto Purus, correspondendo as duas bacias hidrograficas banhadas pelos
rios Jurua e Purus, respectivamente (Tocantins,1979).

A superficie territorial apresenta relevo de planicie e baixos
planaltos (platés) da Amazénia, pelos quais distribuem-se solos pouco
desenvolvidos. A potencialidade dos solos é de regular a restrita, no Vale
do Jurua, e de regular a boa no Vale do Purus, apresentando em ambas
as regides, deficiéncias em nutrientes, principalmente fésforo, e elevados
teores de aluminio (Tocantins, 1979).

A populagdo do Estado é de aproximadamente 446.480 ha-
bitantes, sendo que 61,85% esta na zona urbana, enquanto que 38,15%
na zona rural.

A economia do Estado esta baseada no setor primario, com
destaque para a extrag&o vegetal e silvicultura (madeira em tora, lenha,
latex coagulado e castanha-do-brasil), para a agricultura (mandioca, fei-
jao, milho, arroz e banana) e para a pecuaria de corte (Anudrio Estatistico
do Acre, 1991).



OBJETIVOS

Obijetivo geral

Dar oportunidade ao pequeno produtor de hortaligas, que
abastece o mercado de Rio Branco, de obter informagdes inerentes a
produgéo e ao mercado, que lhe permitam a melhor tomada de decisdo
nos aspectos de planejamento gerencial, técnico e comercial.

Objetivos especificos

— Subsidiar as atividades de pesquisa e assisténcia técnica;

- ldentificar alternativas para diversificar a produgao, em relagao as
oportunidades de mercado;

- Subsidiar a implementagao de politicas publicas.

METODOLOGIA
Area de estudo

O estudo foi realizado no municipio de Rio Branco, que pos-
sui uma area de 9.962,4 km? e uma populag&o estimada de 201.698 ha-
bitantes, sendo aproximadamente 22% residente no setor rural e 78% no
urbano e fica localizado as margens do Rio Acre. Suas coordenadas
geograficas s&o: latitude 9°58'9"S e longitude 67°48'36"W (Anuario Esta-
tistico do Acre,1991).

A temperatura média compensada do municipio oscila entre
24 e 27°C e a umidade relativa do ar, entre 80 e 87%, ocorrendo o pe-
riodo mais seco de junho a agosto, com precipitagao pluviométrica anual
média de 2.000 mm (Anuario Estatistico do Acre, 1991).

A area caracteriza-se por apresentar predominancia de solos
de media fertilidade, com deficiéncia acentuada em nutrientes, principal-
mente fésforo, e elevados teores de aluminio.

As lavouras mais importantes para o municipio s&o: man-
dioca, milho, banana, arroz e feij&o (Tabela 1). O milho se destaca em
relacédo a area plantada (6.419 ha), enquanto a mandioca apresenta o
maior valor da produgdo (R$ 13.323.000,00). A banana, com a menor
area plantada (924 ha), apresenta o valor da produgio superior ao das
culturas tradicionais como o arroz e o feijio, com areas de 5.698 ha e
3.752 ha, respectivamente.



TABELA 1. Produgdo agricola do municipio de Rio Branco, Acre.

Lfusuiras Area Produgédo | Rendimento médio Valor
(ha) (ton) (kg/ha) (R$ 1.000,00)
Mandioca 3.945 75.275 19.081 13.323
Milho 6.419 11.541 1.797 2.262
Banana* 924 1.294 1.400 1.659
Arroz (em casca) 5.698 9.116 1.599 1.549
Feijao 3.752 1.972 525 1.380

*Produgéo em mil cachos e rendimento médio em cachos por hectare.
Fonte: IBGE, 1994.

Populagao e amostra

A populag&o estudada constituiu-se de pequenos produtores
de hortaligas que abastecem o mercado de Rio Branco, comerciantes e
grandes consumidores.

A populag&o de pequenos produtores de hortaligas pode ser
considerada homogénea, uma vez que a maioria cultiva os mesmos pro-
dutos, vende sua produgdo para o abastecimento do municipio de Rio
Branco e sofre as consequéncias de problemas comuns, tais como: in-
salubridade da regido, falta de transporte, precariedade das estradas,
falta de crédito, falta de insumos e falta de conhecimento técnico e ge-
rencial.

A amostra foi composta de varios segmentos da cadeia pro-
dutiva como: produtores de hortalicas que abastecem Rio Branco, su-
permercados que comercializam hortaligas, feirantes, casas comerciais
de insumos agricolas e grandes consumidores compreendendo restau-
rantes e consumidores institucionais.

Os dados foram obtidos através de questionarios aplicados
pelo PESACRE, em junho/95, sendo analisados preliminarmente com a
finalidade de corrigir possiveis distor¢ées.

Tamanho da amostra

Como o universo a ser pesquisado ¢ estratificado, utilizou-se
a amostragem estratificada proporcional. Para quantificar o tamanho das
amostras, de acordo com metodologia citada por Rezende et al. (1994),
adotou-se o seguinte procedimento:



a) numero estimado de produtores de hortalicas que abastece Rio
Branco (supermercados, feirantes, restaurantes, casas comerciais de
insumos e consumidores institucionais);

b) calculo das médias e variancias para cada variavel em estudo:

c) a férmula empregada para dimensionar a amostra, para cada variavel
€ a seguinte:

NX (N, S2)

o d)? 3
N t +Z(Nhsh)

n=

onde: n =tamanho da amostra;
N =tamanho do universo;
N,, = tamanho do sub-universo h;

S? = variancia do sub-universo h;

d = erro da amostragem, que € o percentual da média geral;
t =valor da tabela de distribui¢éo “t” de Student, com 1-a de confianga.

Assim, calculando-se o valor das variaveis e substituindo-se
na equagéo acima, obteve-se o tamanho das amostras, chegando-se as
seguintes dimensdes amostrais:

— numero de produtores = 29

— numero de supermercados = 10

— numero de feirantes = 21

— numero de restaurantes = 12

— numero de casas comerciais de insumos = 05
— numero de consumidores institucionais = 04

RESULTADOS E DISCUSSAO

Caracteristicas dos produtores

A idade média dos produtores entrevistados é de 45 anos.
Na sua maioria s&o de origem acreana (52%) e, entre os imigrantes, pre-
dominam os oriundos do Ceara (24%) e do Rio Grande do Norte (10%).

Atualmente, 90% dos produtores possuem casa propria,
construida em madeira beneficiada (55%), madeira bruta (30%) e
alvenaria (10%). Entre os eletrodomésticos encontrados com maior
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freqliéncia, destacam-se: fogdo a gas (96%), televisdo (83%) e radio
(80%). Ressalta-se que apenas 40% das casas possuem pogo artesiano e
o transporte mais comum ¢é a bicicleta, utilizada por 51% dos produtores.

Quanto aos bens de apoio a produgdo, apenas 28% dos
produtores possuem pulverizador costal manual e 20% bomba d'agua
para irrigagéo, caracterizando a falta de recursos para investimentos no
sefor produtivo.

Analisando o grau de instrugdo dos produtores (Fig. 1),
verifica-se que 33,33% sdo analfabetos e 55,55% n&o concluiram
0 1° grau. Este fato pode influenciar no planejamento gerencial, refle-

tindo negativamente na produgdo e comercializagdo dos produtos
olericolas.

2° Grau completo
2° Grau incompleto
1° Grau completo
1° Grau incompleto

Analfabetos

0 10 20 30 40 50 60
Quantidade (%)

FIG. 1. Grau de instrugao dos produtores.

Na analise da Fig. 2, observa-se que 70% dos produtores
estdo a menos de 5 anos na atividade, sendo que 42% a menos de 1 ano.
O desconhecimento das tecnologias de cultivo de hortaligas é reflexo da
falta de tradig&o e de experiéncia em uma atividade que exige um amplo
campo de informagdes, fato que pode inviabilizar todo o processo
produtivo, desde o planejamento até a comercializag&o.

Na Fig. 3, observa-se que aproximadamente 45% dos entre-
vistados n&o participam de nenhuma entidade de classe. Este fato pode
prejudicar a solugéo de problemas comuns, principalmente aqueles que
mais dificultam a comercializag8o da produgo, tais como: falta de trans-
porte, precariedade das estradas e a presenga do intermediario que,
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organizado, apresenta maior poder de barganha e negociagao, pressio-
nando para a baixa dos pregos dos produtos pagos aos produtores.

Mais de 9 anos
7 a9 anos
5a7anos
3abanos
1a3anos

Até 1 ano

0 5 0 15 20 25 30 35 40 45
Quantidade (%)

FIG. 2. Tempo de permanéncia na atividade.

Nao

Sim

0 10 20 30 40 50 60
Quantidade (%)

FIG. 3. Participagdo dos produtores em entidades de classe.

Na analise do aspecto gerencial (Fig. 4), verifica-se que a
maioria dos produtores nao faz qualquer tipo de controle contabil, fato que
os impede de utilizar o custo dos fatores de produgao, como critério para
estabelecer o prego de seus produtos. Portanto, a analise mostra que
resta aos produtores utilizar como referencial para a venda de seus
produtos, o pre¢o de mercado, que pode estar sendo determinado pelo
intermediario.

Na Fig. 5, percebe-se que em todas as atividades predomina
a utilizagao da méo-de-obra familiar, realizada principalmente pelo propri-
etario, com participagdo superior a 43% da mao-de-obra exigida por ativi-
dade.
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FIG. 4. Aspectos gerenciais, anotagdes e controles feitos pelos produtores.

—&— Contratada —&@8— Proprietario —a&— Mulher
—O— Filhos maiores —¥— Filhos menores
60

Quantidade (%)
w
o

20

10

0+ v - v

Preparo da muda Tratos culturais  Aplicagio de Colheita
defensivos

Comercializagéo

FIG. 5. Utilizagdo da mao-de-obra por atividade.
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Considerando a participagdo de outros membros da familia,
nota-se que a mulher tem maior participagdo no preparo das mudas,
empregando 22% da forga de trabalho necessaria para produzi-las, en-
quanto os filhos menores participam mais efetivamente nos tratos cultu-
rais (20%), colheita (20%), comercializag&o (20%) e aplicacdo de defen-
sivos (17%). E preocupante a participagdo de criangas e adolescentes na
aplicagéo de defensivos, por tratar-se de uma atividade insalubre.

Na colheita observa-se a menor participagdo do proprietario
(43%), fato que aumenta o percentual da utilizacdo da mao-de-obra dos
demais membros da familia, ja que n&o ocorre um aumento significativo
da mao-de-obra contratada. A analise mostra que esta atividade & exe-
cutada em um curto periodo de tempo, observando-se um ponto de es-
trangulamento no pico de utilizagado de méo-de-obra.

Tecnologias utilizadas

Considerando a utilizagdo de defensivos, sementes melho-
radas, rotagéo de culturas, adubagao, plantio em nivel, calagem e co-
bertura plastica como as tecnologias mais utilizadas pelos produtores
locais, o presente estudo revela que em apenas 6,9% das propriedades
sao utilizadas mais de sete tecnologias, enquanto em quase 50% utilizam-
se menos de cinco tecnologias (Fig. 6). Este fato demonstra a pre-
dominancia de propriedades com baixo nivel tecnolédgico, principalmente
considerando-que a atividade requer a utilizagdo de um sistema de pro-
dugéo que diminua os riscos e atenda as exigéncias do mercado. Res-
salta-se que nao foi verificado a correta utilizagdo da tecnologia, sendo
levantada apenas sua frequéncia.

Mais de 7
tecnologias

5 a 7 tecnologias

Até 5 tecnologias

4

0 10 20 30 40 50
Quantidade (%)

FIG. 6. Tecnologias utilizadas na propriedade.
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Considerando as tecnologias mais utilizadas pelos produto-
res (Fig. 7), destacam-se: aplicagdo de defensivos (97%), sementes me-
lhoradas (90 %), rotagéo de culturas (86%), adubagdo organica (76%) e
quimica (72%). Na adubag&o quimica, raramente baseada na analise
quimica do solo, o produtor geralmente utiliza apenas uréia e adubo foliar,
enquanto na adubag&o organica utiliza-se esterco de curral, esterco de
galinha e serapilheira (madeira em decomposi¢o).

Cobertura plastica
Calagem

Plantio em nivel
Adubo quimico
Adubo orgénico

Rotagéo de culturas
Sementes
melhoradas

Aplicagido de
defensivos

0 20 40 60 80 100
Quantidade (%)

FIG. 7. Tecnologias usadas pelos produtores.

Na rotagao de culturas nao se utiliza nenhum tipo de legumi-
nosa com intuito de melhorar as condig¢des fisico-quimicas do solo. Existe
apenas uma rotagdo entre hortalicas plantadas em uma mesma area.

Com relagao ao uso de defensivos agricolas pelos produto-
res, a situagdo atual & preocupante, uma vez que os mesmos s&o aplica-
dos indiscriminadamente, conforme pode ser observado na Tabela 2. Na
maioria das vezes, os produtos utilizados n&do t&m efeito sobre a doenga
ou praga que se deseja combater. Verificou-se que produtores estdo
aplicando inseticidas quando, na realidade, desejam combater uma do-
enga fungica ou mesmo desequilibrio nutricional ou disturbio fisiol6gico,
como foi observado no controle da queima das folhas na couve e na al-
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face, do apodrecimento dos frutos em tomateiro, do mal-de-sete-voltas e
da mancha purpura em cebolinha, além da utilizagédo do adubo foliar no
controle de pragas em alface e coentro. Ressalta-se ainda a aplicacgao,
em algumas hortaligas, de defensivos ndo recomendados para as mes-
mas como por exemplo: o folidol em pepino e coentro, o decis em abobri-
nha, o diazinon em pimentinha, o lorsban em alface e o dithane em cebo-
linha para o controle do mal-de-sete-voltas.

TABELA 2. Percentagem de propriedades e insumos utilizados pelos
produtores, para o controle de pragas e doengas em hortali-

¢as.
Utilizagdo nas
Hortalicas | propriedades |Pragas e doengas Insumos utilizados
(%)

Couve 82 lagarta, grilo, vaquinha, Folidol, lorsban, decis,
pulgdo diazinon, sevin

Couve 14 queima das folhas decis, sevin

Alface 38 vaquinha, grilo, lagarta, folidol,lorsban,
pulgéo ouro-verde

Alface 10 mancha foliar, queima dithane
das folhas

Tomate 7 vaquinha decis

Tomate 17 apodrecimento dos frutos |decis

Coentro 10 grilo, lagarta, lesma folidol, ouro-verde

Cebolinha 28 mal-de-sete-voltas, lorsban, dithane
mancha purpura.

Pimentinha 7 cascudo preto diazinon

Abobrinha 7 lagarta, vaquinha decis

Pepino 62 broca, lagarta, vaquinha, |decis, folidol, diazinon
grilo

Portanto, verifica-se com a analise, que a ma utilizag&o dos
defensivos pode ocasionar varios problemas, destacando-se: 0 excessivo
gasto com insumos, a contaminag&o dos produtos horticolas e conse-
quentemente das pessoas que os consomem, do meio ambiente e a into-
xicagdo do préprio produtor e de sua familia, que sofrem as conseqién-
cias do uso abusivo de agrotoxicos. A ineficiéncia dos produtos aplicados
provocada pelo uso inadequado, leva-os a aumentar as dosagens e a
reduzir a periodicidade das aplicagdes, elevando cada vez mais os riscos
e niveis de contaminag&o.
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Necessidade de assisténcia técnica

Conforme a Fig. 8, observa-se que existe uma necessidade
de maior conhecimento de tecnologias por parte dos produtores, desta-
cando-se: plantio (62%), controle de pragas e doengas (62%) e adubacgao
(45%). Isto sugere afirmar que as tecnologias estio sendo usadas inade-
quadamente. Apenas um produtor informou dominar todas as técnicas de
produgéo que utiliza. Porém, n&o foi feito nenhum tipo de acompanha-
mento para verificagdo do real dominio das tecnologias utilizadas.

Nenhuma tecnologia
Controle de doengas
Controle de pragas
Adubacgao

Plantio

0 10 20 30 40 50 60 70
Quantidade (%)

FIG. 8. Necessidade de assisténcia técnica por tecnologia.

Portanto, a andlise sugere que além do baixo nivel tecnolé-
gico (Fig. 6), existe uma baixa eficiéncia das técnicas utilizadas, uma vez
que a maioria dos produtores ndo domina sua utilizag&o.

Hortalicas produzidas e comercializadas em Rio Branco, Acre

Analisando a Tabela 3, observa-se que entre as hortalicas
mais cultivadas durante o ano, destacam-se a alface, a couve e, em me-
nor escala o jambu, a chicéria e a salsa. A abébora, o feijao-vagem e o
pepino apresentam picos de produg&o no periodo seco, enquanto a abo-
brinha, a beterraba, o pimentéo e o repolho s8o produzidos apenas neste
periodo.

A chicoria e a salsa possuem mercado restrito, uma vez que
despertam o interesse de um pequeno nimero de produtores, produzindo
pequenas quantidades. Com o jambu, ocorre o inverso do que normal-
mente acontece com algumas hortalicas na regido, pois a facilidade de
seu cultivo, principalmente no periodo das chuvas, faz com que poucos
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produtores especializados tenham interesse em cultiva-lo para fins co-
merciais. Entretanto, é cultivado por um grande numero de pessoas que
nao tém como principal atividade a olericultura. As variedades de abobri-
nha, beterraba, couve-flor, pimentao e repolho provavelmente apresentam
maior susceptiblidade &s doengas no periodo das chuvas, fato que
dificulta sua produg&o comercial, enquanto para a abodbora, o feijao-va-

gem e o pepino as restricdes sdo menores, uma vez que s3o produzidas
0 ano inteiro.

TABELA 3. Produtores envolvidos, produgdo média e total por semana
das principais hortaligas.

Produtores Produgao sema-
Hortaligas Unidade Periodo envolvidos nal
cultivadas (UN) do ano Ne % Média | Total
Alface pé seca/chuvosa 23 79 122 2800
Couve mago seca/chuvosa 24 83 111 2685
Jambu mago seca/chuvosa 5 17 114 570
Chicéria macgo seca/chuvosa 10 35 38 380
Salsa mago seca/chuvosa 8 28 27 216
Abdbora fruto chuvosa 1 3 15 16
Abdbora fruto seca 6 21 21 126
Feijao-vagem kg chuvosa 1 3 125 125
Feijao-vagem kg seca 3 10 125 375
Pepino cx chuvosa 8 38 18 198
Pepino (054 seca 23 79 18 414
Abobrinha cx seca 7 24 12 84
Beterraba kg seca 3 10 42 126
Pimentado kg seca 2 7 8 16
Repolho kg seca 10 35 38 380

Apesar das limitagdes apresentadas verificou-se que muitos
produtores pretendem diversificar seus cultivos (Fig. 9). Isto provavel-
mente ocorre devido a influéncia do mercado consumidor, que gera nos
produtores a expectativa de auferir maiores receitas. Ressalta-se que
estas hortalicas ndo apresentam restrigdes na comercializagao, contudo,
apresentam limitagdes na produgdo, principalmente para o plantio no
periodo chuvoso, por causa do ataque de doengas.
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FIG. 9. Interesse demonstrado pelos produtores no cultivo de hortaligas.

Principais dificuldades

As dificuldades enfrentadas pelos produtores de hortalicas
estao presentes tanto na produgdo como na comercializagéo.

Na produgéo os problemas estdo mais relacionados com a
deficitaria infra-estrutura de apoio técnico e operacional, destacando-se a
falta de assisténcia técnica e insumos agricolas, area inadequada para
plantio e ocorréncia de pragas e doengas (Fig. 10). Neste aspecto, a falta
de assisténcia técnica foi o problema mais relevante, apontado por 59%
dos entrevistados.

Pragas/doengas

Falta de assisténcia
técnica

Area inadequada

Falta de insumos
agricolas

0 10 20 30 40 50 60
Quantidade (%)

FIG. 10. Fatores que interferem na produgédo de hortalicas em Rio Branco,
Acre.
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Assim, pode-se concluir que o baixo nivel de tecnificagdo
provavelmente tem uma relagéo com as dificuldades que o produtor en-
contra para comprar insumos agricolas e receber assisténcia t&cnica,
alem da capacidade do mesmo de assimilagdo da utilizagido de novas
tecnologias.

Na comercializagao (Fig. 11) a falta de transporte, a pre-
senca do intermediario e a precariedade das estradas s&o os principais
pontos de estrangulamento, com grande influéncia no prego final dos
produtos, sendo a falta de transporte a principal dificuldade, registrada por
69% dos produtores.

Qualidade dos produtos

Perecibilidade dos
produtos

Falta de tradigao
Informagdes dos precos

Embalagem inadequada

Precariedade das
estradas

Presenga de
intermediarios

Falta de transporte
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0 10 20 30 40 50 60 70
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FIG. 11. Fatores que interferem na comercializagdo de hortalicas
produzidas em Rio Branco, Acre.

A participagéo do intermediario na cadeia de comercializagao
das olericolas e a precariedade das estradas sdo apontadas pelos
produtores como o segundo mais importante motivo que dificulta a co-
mercializag&o (41%). Isto pode reduzir a capacidade de capitalizagdo dos
produtores, caracterizando um processo de expropriagio, que pode in-
viabilizar o cultivo de hortaligas como atividade econdmica.

A analise sugere que, na produgdo, as maiores preocupacoes
dos produtores est&o voltadas para problemas de ordem tecnolégica,
enquanto na comercializagao, a falta de transporte aliada & acéo dos
intermediarios sdo os problemas mais relevantes.
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Assim, a falta de capacidade gerencial dos produtores, bem
como o baixo nivel de participagdo em entidades de classe pode, de certa
forma, dificultar a solugao dos problemas que prejudicam o desempenho
da atividade.

Perdas acumuladas pelo produtor na produgao e comercializagiao

Observa-se um grande percentual de desperdicio tanto na
produg&o como na comercializagdo (Tabela 4), sendo que a cenoura, o
tomate e o cheiro-verde apresentam as maiores perdas na produgao,
enquanto no repolho, na alface e no pepino, o problema é maior na co-
mercializag&o. Ressalte-se que em hortaligas como to¥nate, cenoura e
cheiro-verde as perdas totais sdo superiores a 50%.

TABELA 4. Percentual de perdas em hortaligas na produgo, comerciali-
zagao e total.

Hortaligas Percentagens de perdas
Produgéao Comercializagdo Perdas totais
Tomate 47 23 59
Cheiro-verde 40 18 51
Cenoura 50 10 55
Repolho 13 34 42
Pepino 18 20 34
Couve 14 20 31
Feijao vagem 12 15 25
Alface 10 21 29

Na produgéo os problemas estéo relacionados ao ataque de
pragas e/ou doengas, enquanto na comercializagao o excesso de oferta,
embalagem inadequada para as condigbes de transporte, qualidade e
perecibilidade dos produtos s&o fatores de fundamental relevancia. Nes-
tes aspectos observa-se a necessidade de um ajuste da produgo a de-
manda e a utilizagdo de embalagens adequadas para o transporte. Este

ajuste € fundamental para diminuigdo das perdas e melhoria da qualidade
dos produtos.

Analisando a Fig. 12, observa-se que mais de 60% dos pro-
dutores afirma ter nos primeiros trés meses do ano, melhores condigdes
para comercializar seus produtos, enquanto nos meses subsequentes,
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essas condigbes passam a ser desfavoraveis. Este fato sugere que com a
aproximagdo do periodo seco, a menor ocorréncia de doencas nas
hortalicas permite o aumento da produgéo e, consequentemente, o au-

mento na oferta dos produtos gerando excedente, fato que compromete a
comercializag8o da produg&o.

70 -
60 4
50 4
40 4
30 4
20 -
10 4

Quantidade (%)

J F M A M J J A S O N D
Meses

FIG. 12. Periodo propicio a comercializagio de hortalicas produzidas em
Rio Branco, Acre.

Estimativa das receitas

A analise sugere que a receita obtida através da comerciali-
zagao da produg&o esta relacionada com as oscilagbes na quantidade
ofertada, que por sua vez, se relaciona com a epoca do ano. No periodo
seco a oferta aumenta, enquanto a demanda permanece estavel, gerando
um excedente que reflete negativamente nos pregos dos produtos. No
periodo chuvoso, a oferta torna-se inferior & demanda fazendo com que
0s pregos subam. Isto favorece aos produtores a obteng&o de uma receita
média no periodo das chuvas, superior & obtida no periodo seco (Tabela
5), mesmo sendo o periodo seco mais propicio para a produgio de
hortalicas no municipio. Entretanto, este adicional na receita nfo &
suficiente para proporcionar melhoria das condigbes de vida, nem para
obter excedentes que permitam fazer investimentos. Este fato & compro-

vado pela necessidade da venda de m&o-de-obra para complementar sua
renda familiar.
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TABELA 5. Receita bruta mensal por estagdo do ano, segundo sua ori-

gem.

Receita bruta (R$ 1,00)
Origem das receitas Verao Inverno
Hortalicas 257 354
Venda de mao-de-obra 42 42
Renda total média 299 396

Procedéncia das principais hortaligcas

Na andlise da Tabela 6, observa-se que as olericolas co-
mercializadas pelos supermercados s&o, na sua maioria, oriundas de
atacadistas e produtores locais, sendo que alguns supermercados adqui-
rem produtos diretamente de atacadistas do Estado de S&o Paulo.
Quanto aos feirantes, seus principais fornecedores s&o produtores rurais,
atacadistas e grandes supermercados. Entretanto, alguns feirantes adqui-
rem produtos de atacadistas paulistas, intermediando estes produtos para
outros feirantes.

TABELA 6. Procedéncia das olericolas comercializadas e/ou consumidas
por supermercados, feirantes, restaurantes e érgdos gover-

namentais.
Comerciantes/ Procedéncia das olericolas (%)
consumidores Produtores | Atacadistas | Feirantes | Supermercados | Outros
Supermercados 29 71 - - -
Feirantes 45 30 8 14 3
Restaurantes 18 16 13 31 16
Consumidores
institucionais 21 21 3 55 -

Os restaurantes geralmente s&o abastecidos pelos super-
mercados, feirantes, produtores e atacadistas, enquanto os consumidores
institucionais tém preferéncia pelos supermercados. Ainda com relago as
olericolas comercializadas, observou-se que a alface, a couve, o cheiro-
verde, o jambu, a rucula, a salsa, a chicoria, a mandioca, o pepino, o
quiabo e o maxixe s&o de procedéncia predominantemente local, sendo
os produtores rurais seus principais fornecedores, enquanto o tomate, a
batata, a cebola, a beterraba e a cenoura so oriundas de atacadistas de
Sao Paulo.
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Analisando as principais olericolas comercializadas (Tabe-
la 7), observa-se que as mais pereciveis sdo comercializadas por uma
maior percentagem de feirantes, enquanto nos supermercados predomina
a comercializag&o das menos pereciveis, destacando-se os tubérculos e
raizes tuberosas como: cenoura, beterraba e batata. Isto provavelmente
esta relacionado a facilidade de serem importadas de S&o Paulo em um
mesmo frete com cereais e produtos industrializados, acarretando a
diminuicdo do custo do frete, fato que permite aos supermercados
oferecer produtos nem sempre de qualidade, mas a pregos baixos.

TABELA 7. Frequéncia absoluta e relativa dos estabelecimentos, segundo
os principais produtos comercializados e consumidos.

Hortaligas Feirantes | Supermercados | Restaurantes |Cons. Instituc.
n2 % n2 % n2 % n2 %
Alface 17 81 5 50 11 100 3 75
Repolho 19 90 8 80 9 82 4 100
Couve 21 100 5 50 10 90 3 75
Couve-flor 1 5 2 20 6 55 - -
Cheiro-verde 20 95 6 60 11 100 3 75
Cenoura 16 76 9 90 11 100 4 100
Beterraba 15 72 9 90 11 100 4 100
Mandioca 11 52 4 40 10 90 3 75
Batata inglesa | 20 95 10 100 11 100 4 100
Batata-doce 10 48 5 50 3 27 2 50
Cebola 20 93 10 100 11 100 4 100
Tomate 20 95 10 100 11 100 4 100
Abébora 12 57 2 20 6 55 3 75
Pepino 19 90 7 70 10 90 2 50
Quiabo 13 62 3 30 6 55 1 25

Comercializagdo no varejo das hortaligas

Em Rio Branco, 81% dos estabelecimentos pesquisados ad-
quire seus produtos sem um contrato formal de fornecimento (Tabela 8).
Entretanto, observa-se que existe uma preocupagao de alguns estabele-
cimentos em formalizar suas compras através de contrato, definindo a
regularidade na entrega dos produtos, prazo de pagamento, preco e qua-
lidade dos mesmos. Quanto @o prazo de pagamento, 51% dos estabele-
cimentos informou que s6 compra com prazos que variam de 7 a 15 dias.
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TABELA 8. Tipo de contrato para aquisicdo de produtos olericolas, se-
gundo os feirantes, supermercados, restaurantes e 6rgaos
governamentais.

Tipo de contrato Quantidade Percentagem
Formal 9 19
Informal 38 81
Total 47 100

Conforme a Fig. 13, observa-se que muitos estabelecimentos
comerciais tém dificuldades em adquirir algumas olericolas dos pro-
dutores locais, destacando-se: tomate, cenoura, beterraba, batata, cheiro-
verde, cebola, alface e repolho. Segundo os comerciantes, as maiores
dificuldades em adquirir produtos de origem local estdo relacionadas a
falta de transporte, aos pregos elevados e & produgdo insuficiente no
periodo chuvoso, gerando uma descontinuidade da oferta.

Repolho
Alface
Cebola
Cheiro-verde
Batata
Beterraba
Cenoura

Tomate

4

10

20

Quantidade (%)

30

40 50 60

FIG. 13. Olericolas de dificil aquisi¢do pelos estabelecimentos comerciais.

Considerando estes aspectos, conclui-se que a produgdo
oriunda dos Estados tradicionalmente produtores de hortalicas, que utili-
zam um sistema de produgdo mais tecnificado, pode inviabilizar a produ-
¢ao de algumas hortalicas no municipio de Rio Branco, que possui nivel
tecnologico de produgdo inferior ao utilizado pelos Estados tradicional-
mente produtores. Portanto, em alguns casos, os produtores locais ficam
sem condigdes de competir no mercado local com o produto importado,
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principalmente nos aspectos de pregos e frequéncia da oferta, caracte-
risticas estas exigidas por todos os agentes da cadeia de comercializa-
gao.

Perdas no comércio varejista das principais hortaligas

Na analise da Tabela 9, verifica-se que as perdas das oleri-
colas comercializadas pelos feirantes s3o maiores que nos supermerca-
dos, onde nenhuma olericola apresentou perda superior a 10%, enquanto
que com feirantes, algumas olericolas apresentaram perdas de aproxi-
madamente 20%, destacando-se o chuchu que apresentou uma perda
superior a 30%. Isto provavelmente esta relacionado as melhores condi-
¢bes de acondicionamento e trabalho de “marketing” dos supermercados,
como tambem a comodidade e preferéncia dos consumidores em adquirir
hortalicas nos supermercados, fazendo com que o volume médio comer-
cializado nos supermercados seja superior ao comercializado pelos fei-
rantes, fato que ocasiona maior rotatividade dos produtos.

TABELA 9. Percentual de perdas e volume médio comercializado sema-
nalmente, por feirantes e supermercados das principais

hortali¢cas.
Hioriaicas Feirantes Supermercados
Quantidade Perdas (%) Quantidade | Perdas (%)

Alface’ 100,60 11,87 272,00 8,40
Repolho? 43,80 3,51 618,00 7,00
Couve' 174,85 9,28 156,00 4,20
Couve flor’ 1,00 20,00 80,00 7,50
Cheiro-verde' 249,50 10,00 274,00 4,70
Cenoura? 27,30 19,11 792,00 8,69
Beterraba? 19,43 15,08 516,00 7,53
Mandioca? 56,00 17,82 54,00 3,33
Batata inglesa?® 50,93 7,23 858,00 7,73
Batata-doce? 13,95 2,96 171,00 1,40
Cebola? 67,92 7,26 1353,00 6,93
Tomate? 87,81 19,10 1639,00 9,73
Abobora? 13,33 2,64 50,00 0,00
Pepino? 22,12 8,34 91,00 2,81
Chuchu? 8,38 31,46 164,50 2,44
Quiabo’ 53,71 7,68 59,00 1,52

''em mago; 2 em kg,
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Comercializagdo de insumos agricolas

Na aquisi¢do dos insumos, os produtores procuram as casas
comerciais, onde s&o orientados por balconistas sem qualificag&o técnica
para diagnosticar problema. Para defensivos, normalmente n&o
considera-se o periodo de caréncia apés a aplicagdo e as devidas
restricdes para o uso em diferentes hortaligas, além de outros cuidados
no seu manuseio e utilizagdo como: disponibilidade de equipamen-
to adequado, local adequado para armazenar e cuidados na aplicagdo
dos defensivos. Portanto, a venda de hortaligas para o consumo pode
estar sendo efetuada quando estas ainda apresentam residuos de
agrotéxicos.

Na aquisigdo de insumos pelas casas comerciais, a escolha
dos mesmos ¢ feita pelo proprietario, geralmente com a orientagéo dos
representantes comerciais. Este fato pode ocasionar distorgdes entre os
produtos recomendados por profissionais da area e os disponiveis nas
casas comerciais, trazendo prejuizo para todos os participantes da cadeia
produtiva.

Com relag&o a fiscalizagéo dos estabelecimentos comerciais,
50% dos entrevistados afirmou desconhecer a existencia de tal pratica,
enquanto no restante, a fiscalizagdo ¢é feita pelo Ministério da Agricultura
(25%) e Secretaria de Saude (25%).

CONCLUSOES

- A ampliag&o das atividades de assisténcia técnica e extens&o rural é
fundamental para elevag&o do nivel tecnoldgico da atividade olericola,
estando condicionada a existéncia de produtores devidamente moti-
vados, capacitados e capitalizados, fato que proporcionara condicées
de produzir visando atender as necessidades do mercado consumidor.

- As perdas observadas na produg&o de hortaligas est3o relacionadas
ao ataque de pragas e/ou doengas, enquanto na comercializagéo, o
excesso de oferta no periodo seco e o uso de embalagens inadequa-
das para o transporte séo os fatores que mais causam prejuizos aos
horticultores.

- A instabilidade da oferta dos produtos horticolas é ocasionada pela
falta de planejamento da produg&o, investimentos, baixo nivel tecno-
légico da atividade, capacidade gerencial dos produtores e condigdes
climaticas.

26



Do ponto de vista social, deve-se incentivar os produtores a participa-
rem de entidades de classe (associagdes, cooperativas, etc,), uma vez
que a maior participagéo pode facilitar o acesso a beneficios, tais
como: comercializag&o e transporte da produgdo, compra de insumos
e financiamento bancario. Desse modo, os mesmos poder&o utilizar
um padrao tecnolégico mais elevado, o que os tornaria mais eficientes.

SUGESTOES

E necessério implementar uma acao educativa e fiscalizadora na
venda e manuseio dos defensivos agricolas, pois seu uso inadequado
e indiscriminado pode contribuir para aumentar a poluicdo do meio
ambiente, e até mesmo causar intoxicagao tanto dos produtores rurais
como das pessoas que consomem hortali¢as.

E fundamental o desenvolvimento de tecnologias de produg&o, estu-
dos de mercado e avaliag&o econdmica que possibilitem aos produto-
res planejar sua produgéo de modo que possam obter estabilidade na
oferta, com produtos de qualidade e pregos competitivos durante todo
0 ano.

E necessario maior integrac&o entre instituicdes de pesquisa, assis-
téncia técnica e casas comerciais de insumos para que os produtores
possam se beneficiar da disponibilidade, no comércio, dos insumos
recomendados por profissionais da area.
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