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A pesquisa sobre margens de comercializacio deri
ol va sua importancia do interesse que se tem em covﬁecer os efei
tos da politica de pregos pagos aos produtores sobre os pregos

de atacado e vareijo.

~

Os estudos de margens sao Uteis também na mensu - °
ragao da eficiéncia da comercializagdo ao indicarem, ainda que . ..
sem muita precisdo, as inversoOes no sistema de mercado. A maE
gen de comercializacdo reflete na parcela do cruzeiro gasto pe
lo consumidor gue chega is mios do produtor, refletindo assin,

na margem do-produtor.

.

A intervencio governamental nos mercados de al
guns produtos agricolas evidencia a importancia desse tipo de

estudo. 830 diversas as formas pelas guais o governo procura in

; tervir nos mercados agricolas, entre as quais destacam—-se:; con
trole de oferta, controle da demanda, garantia., de pregos mini
mos e controle das margens de comercializacao.

Muitas vezes hd um diferencial elevado nos pPrecos
dos produtos agropecuarios entre os consumidores e produtores,
fazendo com gue estes nao concordem com o montante desse dife
rencial, embora atualmente estejam compreendendo melhor gue

certas fungoes de comercializacgao ndo podem ser realizadas por

I : ; i . .
Pesquisadon do Centro de Pesquista Agropecuaria do Tropice Umd

.

do, Caixe Postal 4§, Belim-Para~-Brasil,



"ITI - MATERTAY, E METODOS

eles, ™ T oo oL T et s
il il "1 Do encaminhamento da matéria-prima agricola’: =~ dotrii-ti:-
produtor ao consumidor, ha os: custos de. comercializagdo, - osur Core:

quais compreendem os salarios, fretes, aluguéis, impostos indi.

-retos,. custo de embalagem;:processamento, provisoes :para .depre:

ciag3o e outros custos. A diferenca de pregos entre produtor

e consumidor reflete portanto despesas,-as quais variam de pro

--dquto para produto, e ndo apenas lucroliquido,.como  as vezes &

exroneamente interpretada. F mraseN s B e

.

S&ao objetivos desse trabalho: (a) estimar as mar
gens de comercializacg@o de arroz, feijdo e milho no mercedo do
Estado do Para; e (b) estimar as relagdes entre margens de co
nmercializagio e precos pagos aos produtores destes trés produ
tos agricolas no mercadoe do Estado do Para,. com. o objetivo de

determinar o tipo de politica de margem e a tendéncia do "mar

s

kup" adotados pelos intermediarios envolvidos no processo dex

comercializacao destes produtos.

' Os dados utilizados neste trabalho a nivel de pPro

dutor foram obtidos das publicacdes da Fundacio Getiilio Vargas,

gque em convénio com a Empresa de Assisténcia Técnica e Exten
sao Rural do Estado do Pa:é(EMATER—P@, coleta mensalmente oS

pregos junto aos agriculitores do Estado, enguanto a nivel vare
jista o levantamento & efetuado pela Fundagao Instituto Brasi
leiro de Geografia e Estatistica o FIBGE} Essas informagoes de
prec¢os junto ao consumidor ou varejista referem-se a praga de
Belém, enguanto a nivel de produtor os dados sao coletados em

diversas regides do Para, com vs quais obtém um valor médio.

Os pregos para o mercado atacadista sao da Sgoxe

taria de Estado de Agricultura do Estado do Para, atraveés de
sua coordenacgio do Sistema Nacional de Informagao de Mercado

5 . . - ] -~ .
Agricola, gue publica os respectivos anuarios estatisticos,con

tendo os pregos para Belém, mensalmente.



» _ EMBRAPA
A , O periodo considerado para anadlise foi de janeiro
de 1973 a degzembro de 1978, 147 =« smamhiyo e T8TFE Vw0

Para melhor compreensao dos-resultados do estudo,

~algumas definicOes sdo necessarias. Assim,. entende~se por. .—mar. ...

ingem de comercializagdo (MC)-a“remuneracido de todos os: :'proces.:i:
“sos ou fungoes executadas para lewvar o.praduto desde o produ-

tor até o consumidor. Em termos absolutos & expressa pela dife v
renga entre o pre¢o pago pelo consumidor: ou'prego no. - ..varejo -
(Pv) e o prego recebido pelo produtor (Pp), isto &,

(1) VMC = 'PV o Pp

-

é dada por:

(‘2) - MC = PV - P'O x 100

P
‘7’

Em termos absolutos, a margem de comercializagao'
do atacadista (MA) & dada pela diferenca entre o prego no ata
cado (Pa) e o0 preco pago ao produtor (Pp)

(3) MA =P_ - P
e a: P 2
3
Em termos relativos, a margem de comerxcializagao
‘ - 2 % & h _ =
do atacadista € dada pors: _.-7.- . ‘i

(4) vA =P_ - P_ x 100

O
B
v
Em termos absolutos a margem de comercializagao

do varejista (MV) & dada pela diferenca entre o prego do vare
jo (P,) e o prego no atacado (P,).
() vw=p_ - P

AY a

e em termos relativos cla e dada.por:

He
Em termos relativos,; a margem de cowmercializacao -

......
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Entende-se por “"markup" a diferenga entre " preco

ide venda' e “"prego de compra". Assim, usa-se-markup" .de:zataca.c:-

do (¥a) e "markup" de varejo (KV) que podem ser expressos tan

to em termos absolutos como em termos relativos.

¥
3

AN B 1 - Em termos absolutos os "markup".sao iguais as . mar-:i
gens de comercializacao correspondentes, tais como definidas

nas equacgoes (1), (3) e (5). : S

! Os "markup" relativos, sao obtidos através das ex-
7

pressoes: - 5
. % N - 3 4
(7) ¥a = Eg - PE X 100 ..+ »: =
P i ‘
P
8) xv = 5v 7 Pa x 100
P
a

O modelo estatistico geral & representado pela re
lagzo funcional entre a margem absoluta de comercializagao

preco pago no varejo, no atacado ou no produtor, no més t, co
(, =
mo se segue:

| ' o B
‘ ' - (9) Y. =« +'8'*t:+ u, ot o= 1,23l

onde Y, & a margem de comercializacao do produto, expressa em
cruzeiro por unidade; a e B sao constantes de regressao; M@
O pregco ao nivel do produtor ou atacado no mes t : e ut e una

componente de erro estatistico. .

Para as estimativas dos parametros a e B emprega

se, o método dos quadrados minimos ortodoxos. A determinacao

do tipo de relagao entre a margem ¢ O Prego pago aos produto
res & conduzida scgundo o procedimento indicado por HOFTMANN
(L) e consiste numa série de testes combinados de hipoteses

referentes & intercepcio ¢ ao coeficiente de regressdo da equa



TABELA 1 ~ Ordenagio de teates estatisticos das margens de comercializagio

Sinal da estima-

Sinal da estima-

¢ . .
Politica e tendencia dr mar- Sizbolo
tiva e teste "t" tiva ¢ teste "t" . i ial" 3 N
en de comercializagac
de Stucent para - de Student para8 & B
& =0 g > 0 . Margem absoluta crfescente nzo
Nio significante’ Significante ge pode rejeitar a hipotesa .R
. . e
\ de que o "Markup" relativo o
! constante ' !
[ P
- c
' g % 3 ) g ‘
> 0 : . 5 =0 Nao sc pode rejeitar a hipo-
Significante Nao significante tese de que a margea absoluta 2 :F .
. N ;
, ¢ constante, O '"Markup® rela- .
I , o - '
/ “tivo ¢ decrescente . :
A‘> 0 0 > Margem absoluta decrcscénte i “D
Significante : Significante "Markup®™ relativo decrescent ! -
en g
‘ X : :
e 0 /3> Margem  absoluta crescente g s
o~ P ' o T 'f sy b 1 %2 ». ¢
Significante : Significante Markup" relativo crescente
L &=0 ) (9-0 ’ A ‘
Nao significante Indeterninada I b1

. Nao significante

FONTE: HOFFMAYN, R. (4).




¢ao estimada. Nestes testes tem~se como hipdtese — alternativa
~~gue os valores dos coeficlentes a e B sejam sempre: diferentes

de zero e, por isto, verifica-se unilateralmente na Tabela 1.

Uma politica de "markup" relativa constante, re

Sy fletiria melhor ao nivel do produtor.ds variagdes ..> ocorridas’ =
- . . . .

nos pregos ao nivel do consumidor, ou varejo. Seria este tipo

. .de politica a mais desejavel em termos de uma melhor resposta ...

3o~ produtor &s mudancas ocorridas em precos.:.De um modo - -~mais:y i
explicito uma politica -de "markup" relativo crescente ou de: -3
crescente, provocaria uma subestimag@o ou superestimacdo das

o Sl . - g . .
- variagoes ocorridas nos precos a nivel de produtor e contribui

. . e q ¥ . e~
ria para aumentar os desiquillibrios entre produgao-consumo. =T

IXI ~ RESULTADOS E DISCUSSX IR i

Procurou~se estimar para os trés produtos  consi
derados, as margens de comercializacao e "markup" no atacado

e varejo.

De acordo com a Tabela 2, verifica-se gue, em ge

ral e na mé&dia, o produto que apresentou menor margem de comer

cializacdo foi feijdo com cerca de 43,03% e o que  apresentou
maior margem de comercializagao foi arroz, com 70,73%.
; ST _ ;
No mercado atacadista apresentaram margens " de

11,42% para milho, 26,77% para feijao e 52,52% para arroz. Os
“markup" observados foram aproximadamente 21,87% para nmilho,

56,66% para feijao e 187,35% para arroz.

Os comerciantes retalhistas aplicaram sobre os
precos pagos aos atacadistas "markup" médio de 60,25% para mi
lho, 20,99% para feijao e 24,06% para arroz. AsS margens no va
rejo variaram de 16,35% para feijao, 18,21% para arroz e 36,44%
para milho.

~

Observa-se uma grande variacao nas margens entre
produtos, o que pode ser atribulda ao processo de beneficiamen

to para o arroz, a dependéncia nas importagoes para o feijao e

do nivel de peguenas unidades de exploragao em gue sao desen



2" TASELA 2 ~ Estimativas de margem e “Markup® de conercislizaglio de arroz, feijio e milho
T s Estado do Para, janeirc de 1873 a dezembro de 1978, valores expressos em por

centagem

Produto Margem de Comercializacao Markun®. de Comercializacgao
Total Varejo Atascado Varesio Atacado
Axrroz ' . - 70,73 18,21 52,52 24,06 187,35 55
Feli3o 7 £3,03 16,35 26,77 * 20,9¢ 56,66

Mitho : 47,87 36,44 11,42 60,25 . 21,87

TABELA 3 = Estimativa dos parametros da reqgressao linear dg rargem do atacadista enm rclz
GA0 eo prego pago ao produtor, valores do teste - t, coeficiente de determina
¢80 e caracterizagio da politica de "Markup®™ pna comercializagao de arroz, fel

jdo e milho, em Belém-ParZ, no perfodo cde janeiro de 1973 & dezembro-de 1878,

/ - - .
/l
: ‘krroz ) _ _Feljao . Milho
Coeficicente Linear (%) S e 0,1538 - - 0,9836 70,0197
Teste t pare (&) - 0,828 7. "« i,4528° 0,3057
PR
Cocficiente de regressao (B) 1,9997 0,8646 0,1310
Teste e t para (ﬁ)i (o2 18,2552%¢ex €,716)1%t e 3,0268%0¢e
Cooffcionta do deforminaciio(R%) ©,8264 0,3919 , 0,1172
i

R c : R

cett
Siqnificante so nivel de 0,005 de probabilidade

t Significente so nivel de 0,10 de probabilidade
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volvidas estas atividades.

A Tabela 3 mostra os resultados da regressao da -

marrem do atacadista em relagac ao preco pago ao produtor. Ob

‘serva-se que a margem absoluta e crescente para o$ tres . produ-

tos e o "markup" relativo crescente para o feijao e constante
para o arroz e milho.

B -

TET A Tabela 4 mostra os resultados referentes a - re:
gressao da margem do varejista em relagcao ao precgo no atacado.
Observa-se que as margens absolutas sao crescentes e os "mar

kup" relativo constante para os tres produtos.

Finelmente a Tabela 5 mostra os resultados refe
rentes a regressao da margem total de comercializacao, em rela
cao ao prego pago aos produtores. 0 milho apresentou uma mar
gem absoluta .crescente e uma .politica de "markup'"relativo cons
tante. 0 arroz e o feijao apresentaram tanto mafgem absoluta

quanto “"markup" relativo crescentes.

IV ~ CONCLUSOES

g . «
Conforme se observa pode-se concluir que a politi
ca de "markup" adotada pelos intermediarios para os produtos

estudados "€ predominantemente constante ou crescente.

* s s .
Para o arroz.a politica predonminante no mercaco

atacadista e varejista foi o de "markup" relativo constante,

indicando que os ganhos derivados sobre os produtores a ataca
distas tiveram uma provorgao constante de lucros. Para o fod.
520, no mercado atacadista, predoninou aipolitica de '"markun”
relativo crescente, indicando que os ganhos dos atacadistas en
relacao aos produtores ten sido crescentes em detrimento Qos
produtores. Ja para o mercado varejista predominou a forma de
"markup' relativo constante. o caso do milho nos dois Herea
dos predonminou o "markup" relativo censtante, indicando que os
fanhos resultantes no processo de corercializacao terem se Dro

cessado sen grandes variagoes en ambos os nmercados.



1. ~TRBELA ¢ - Estimativa dos parametros da regressdo limedr da margem do varegista em rela’:

¢3o a0 prego pago no atacado, valores do teste t, coeficiente de decerminagio

caracterizagao da politica de "Markup™ na comercializa¢io de arroz, feljdo e

e milho, em Belém-Para, no periodo de janeiro de 1973 a dezembro de 1978,

Arroz

Feijio

Milho

n_ o Coeficlente Lincar CR) ; 0,3610. 1100,3020 ' 0,0940,
Teste € para () 1,2285 “y ., X307 0,7096
Cocficiente de regressio (B) ~ 0,1603 © . .0,1558 0,4584
Teste t para (8) 2,9891™ 5,5266%¢¥n 6,3645%ex%
Cocficiente de determinagdo (Rz) 0,1397 . 0,3571 0,4286
Pelitica de “Markup® R . s T R ”
a'“"Sit;m.Z'xC&nte 2o nivel de 0,005 de probabilidade - - o
' Significents so nivel ég¢ 0,05 de probabilidsde < e an s BB W

TALELA 5 - Estimativas dos paramctros da regressido linear da margem de comercializagio

en relagio ao prego pago e&o produtor, valores do teste t, cceficiente de de

teywinagio e caracterizagio da polltica do "Markup® na co@ercialixaqﬁo de

Arroz, Feijdo e Milho, em Belém-Paxd, no pericdo de janeiro de 1973 a dezen
v

bro de 1978,

. Arroz Feij3o Milho
Ceeficlente Linear (%) ' ~0,4706 «2,6656 -0,2052
Teste t para () ) T =2,0659% -2,9714% ke -1,2557
Coeficiente de regressio (B) 2,8726 ), 4346 0,8487
Teste t para (5) 23,4078% % §,66210%6¢ 8,40228%%"

Coeficlente de determinugio (%)

Politica de “"Markup”

0,0088 | 0,5881

i * C

0,5621
R

LR R3]

Significante ao nivel de 0,005 de probabtlidade

' Zigpificenta smo nivel do 0,09 de prodolilidrde

-
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-Em_ termos globails, a politica que predominou no

nmercado de arroz e feijao foi a de "markup" relativo crescente -
. . . ~ . . . -«
indicamndo variacgoes desproporcionals nos pregos a nivel de pro..

dutor em relagao a nivel de varejo, em detrimento aos produto

-

es. Ja para o milho, a politica de 'markup" . relativo-constan - -

te permanece mesmo em termos globals, indicando que os ganhos

sao proporcionais.

ul

s Das tres culturas analisadas, o milho e o feijio
tem se caracterizado mais como culturas de subsisténcia do que
propriamente de mercado,o que ja ndo acontece com a cultura do
arroz. Dada a dependencia que a cultura do arroz necessita do
processo de beneficiamento, coloca esta fase Como que exclusi
vamente dependente dos atacadistas, caracterizando umn certo
mercado oligopsonicc, onde o prego de compra do arroz pelo ata
cadista pode oscilar desde o de concorrencia Der}eita ate- . :p-
preco de nonopsonia com o sentido de max1r17ggao de lucros. Da

da a caractcrlstlca dos produtores destes tres produtos - serern

;.¢

em sua majoria v nequenos produtores, pode-se deduzir, naturel

mente com restrigoes, e que no comego da safra os compromissos

financeiros constituem a sua maior preocupacgao, pelo lento au

mento de concorréncia,; fazendo com que as informnagoes de Dye
gos pouco efeito tem nas condigoes de melhor barganha por par

te do produtor, aliado as ‘dificuldades para transporte da menr

cadoria ampliando mais a distancia de alcangar o seu bem estar

-

social e econdmico.

Com relagao as margens de comercializacao do ar
roz, feijao e milho, estas mostraram serem relativamente al

tas, sugerindo peguena concorréncia na venda destes produtos,e-

especualmente no mercado atacadista e a existencia de profun
das deficiecncias estruturais ou operacionais no comercio dos

produtos estudados.

Finalmente € importante ressaltar ue emn geral.
3 ¢
o agricultor por natureza ¢ sob certos aspectos, e unm indivl

duo mais interessado na prodvcao do que na comercializagao de

scus produtos. Por causa disto e da pequena liberdade do agri



cultor em funcio dos compromissos financeiros, a melhoria do
funcionamento do sistema de comercializacao, deve estar vincu
lada a intcnSificaggo da politica educacional junto ao .agricul
tor no sentido de orienti~lo nas tomadas de decisdes - voltadas

para o mercado; a intensificacdo do aprimoramento do servigo

-de. informacao de mercados procurando ampliar suarrede de-divul. -

ga¢ao, o fortalecimento de cooperativas, garantia de pregos mi
nimos para maior niimero de produtores, crédito para custeio e

investimento e armazenamento.-.: SENECIIE TR F el A Lot o s oy r e Ao 2
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