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Meldo Amarelo comercializado no mercado de Madri

INTRODUCAO

Entre as frutas tropicais, o meldo (Cucumis melo L.)
€ a que tem mostrado expansdo mais significativa, em
termos de oferta no mundo, nas duas Ultimas décadas. Neste
periodo, o volume produzido passou de 8,4 milhdes de
toneladas métricas, em 1980, para 17,8 milhdes em 1998.
Essa tendéncia expressiva de crescimento também foi
observada no Brasil, que passou de 52 milhdes de toneladas
em 1987, para 244 milhdes em 1996.

O meléo é, também, a fruta brasileira que mais cresceu
suas exportagoes nos Ultimos dez anos, passando de 7 mil
t/ano, em 1987 para mais de 50 mil toneladas/ano em 1996
(MICT; 1997). Qutra caracteristica especial que possui o
meldo no mercado internacional, é que se trata da fruta
brasileira mais tipica de exportagéo, ja que de acordo com
dados do Instituto Brasileiro de Frutas (1994), ocorre, em
alguns anos, que mais de 40% da sua produgao sao
exportados, enquanto as outras frutas nunca exportam
mais de 5% do total produzido.

Varios estudos, como o de Aratjo (1999) e da
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ASPECTOS DA PRODUCAO
E DA COMERCIALIZACAO
DO MELAO NO MUNDO

Joseé Lincoln Pinheiro Aradjo’

Fundagéo Instituto de Pesquisas Econdmicas (Silva, 1999),
apontam que a tendéncia atual é de crescimento de consumo
nos grandes mercados internacionais. Entretanto, como
esses mercados sdo altamente competitivos e inovadores,
torna-se necessario que os paises exportadores tenham um
adequado conhecimento sobre suas formas de
funcionamento atuais e as preferéncias dos consumidores,
se quiserem manter-se competitivos nestes mercados.

Esta publicagao visa atingir, principalmente, os
extensionistas e técnicos da area de producdo de frutas e
descreve, de maneira sucinta, o comportamento atual do
melao no contexto mundial, principalmente no tocante as
zonas de producdo, a evolugdo dos cultivos e caracteristicas
dos principais mercados importadores. Neste (ltimo tépico,
se enfoca com mais énfase o mercado europeu, que é o
principal cliente do Brasil.

ZONAS DE PRODUGAO

A maioria dos estudos sobre o tema da origem do
melao (Cucumis melo L.), como o realizado por Whitaker e
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Davis (1962), apontam a Africa Tropical como o lugar de ori-
gem do meldo. Entretanto, & na India onde se encontra o seu
ponto de dispersdo, deslocando-se a partir deste pais, para
as mais diversas zonas do planeta (Mediterraneo, Centro e
Leste da Asia, Norte, Centro e Sul da América e Sul da Africa).
Essa amplitude de zonas de cultivo € o resultado de uma
grande variabilidade genética que permitiu a adaptagao de
diferentes tipos de meldo sob condigdes agrondmicas diver-
sas. Hoje, pode-se encontrar nos mercados de todo o mundo
meldes de diferentes cores, formas e aroma (Deulofeu, 1997;
Costa, 1997).

Mediterraneo: A regido do Mediterrdneo é a zona do
planeta onde mais se cultiva e mais se consome melao.
Nela, encontramos uma grande diversidade de meldes: des-
de o Kirkagat que se cultiva na Turquia, para 0 consumo
local, até o Branco de Ribatejo, meldo branco que se cultiva
na regido Central de Portugal, para os mercados de Lisboa
e de Porto. Nessa zona se exploram os principais tipos co-
merciais de meldes, como, por exemplo, o Galia, produzido
em Israel, Marrocos, Espanha e Franga e os Pele de Sapo e
Amarelo, produzidos na Espanha, que séo exportados,. prin-
cipalmente, para os paises do Centro e Norte da Europa.

Centro e Sul da Africa: O aumento da demanda do
meldo no mercado europeu provocou uma ampliacao de
sua produgao no continente africano, com a incorporagao de
areas nao tradicionais de cultivos, como as antigas colénias
francesas do leste da Africa, e os paises Camarao e Gambia,
que exploram o tipo Charentais, para atender as grandes
cadeias de distribuicdo francesas durante todo o ano. Ja a
Africa do Sul, que é o pais que tem mais tradigdo com o
cultivo do meldo nesta zona, explora o tipo Honey Dew para o
consumo local e para exportagao e, também, o Galia que €
exportado em sua totalidade para a Unido Européia.

Asia: Na Asia, o continente onde o meldo & uma fruta
verdadeiramente popular, encontram-se as maiores produ-
¢des do mundo, entretanto quase toda destinada ao merca-
do interno. Ali existem meldes amarelos, brancos, verdes,
rendilhados e lisos, redondos e ovalados, com ou sem doce,
dependendo de cada regiao e do consumo de cada povo.
Nesse continente, merece um enfoque especial o melao
tipo japonés - o Arus - por ser a maxima expressao do cultivo
do meldo. Esse fruto tem o formato bem arredondado, apre-
senta um rendilhado denso e grosso e registra um conteudo
de aglcar entre 15° e 17° Brix. Trata-se de um meléo cultiva-
do de forma muito artesanal, somente um fruto por planta,
sempre em estufas. Entretanto, é comercializado a pregos
muito elevados, chegando a ultrapassar os 100 ddlares a
unidade (Deulofeu, 1997; Papaseit, 1997).

América: No continente americano, os Estados
Unidos sao o maior produtor e consumidor de melao,
explorando, principalmente, a variedade Western Shipper,
um meldo tipo Cantaloup, adaptado a cultivos extensivos
com um alto indice de mecanizacdo. Os paises centro-
americanos, como México, Honduras, Guatemala, Costa
Rica, entre outros, cultivam amplamente esta variedade para
abastecer o mercado dos Estados Unidos. Entretanto, devido
3 crescente demanda de meldo nos paises da Europa,
durante o periodo outono - inverno, ja existem nessa zona
significativas exploragcdes de meldes tipos Galia, Amarelo,
Pele de Sapo e Charentaes, cultivados exclusivamente para
abastecer o mercado europeu. Na América do Sul, o Brasil,
Argentina e Chile sdo os principais produtores de melao,
principalmente do tipo Amarelo, que & consumido no mercado
local e amplamente exportado para a Unidao Européia
(Carrasco & Cunha, 1994; Deulofeu, 1997).

EVOLUCAO DOS CULTIVOS

No periodo de 1995 até 2001, a produgdo mundial de
meldo manteve uma tendéncia de crescimento. Comparando
a producgao de meldo do primeiro e do Gltimo ano desta série
histérica se constata que houve um incremento da ordem de
36,58%, o que corresponde a 5.677.000 toneladas. O principal
responsavel por este crescimento foi o continente asiatico,
que nos anos analisados acusou um aumento de 3.557.000
toneladas, cifra que equivale a 63% do incremento total
observado (Quadro 1). Outra parte do mundo que registrou
um significativo crescimento da produgao de melao foi a
Africa, que entre os anos de 1995 e 2001 ampliou sua
producao em mais de 143%. E interessante ressaltar que o
principal responsavel por este importante incremento de
produgao foi o Marrocos, que nesse periodo, passou de 195
mil para 650 mil toneladas anuais de melao (FAO, 2002).

A &rea plantada de melao no mundo aumentou em
28,85%, no periodo de 1995 a 2001, sendo a Asia o continente
que mais ampliou suas areas de cultivo, e a América do Sul
, a Unica parte do mundo que registrou diminuicao nas
mesmas (Quadro 2). Nesse periodo, o rendimento do cultivo
de meldo a nivel mundial também aumentou, passando de
17.35 t/ha, em 1995, para 18,39 t/ha, em 2001 (Quadros 1 e
2).

ASPECTOS DE MERCADO

As variedades de maior importancia, tanto no @mbito
da produgéo, como do mercado internacional, s@o os meldes
do tipo Galia, Charentaes, Amarelo, Pele de Sapo e
Cantaloup, sendo os quatro primeiros mais comercializados
na Unido Européia e o Ultimo no mercado norte-americano.
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Quadro 1. Produg@o mundial de melao (mil toneladas) por continente, no periodo de 1995 - 2001.

CONTINENTE (1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Africa 709 41604 . 1.4401 - 1,020k 1°339" 1.733 |"1.728
Amér. Norte 1.063}  1.199| 1172 1.203 1 331] 1.208 | 1.208
Amér.Central 740 865 995 985| 950| 1.075| 1.098
América Sul 429 445 383 | i d21]t, 502 454 | 470
Asia 9.988| 10.814 | 9.834|10.632 | 11.454| 12.856 |13.545
Europa 2518 - 2699| 2574| 25731 3.100| ' 2:993| 3.020
Oceania 71 73 73 85| 101 116 | 126
Mundo 15.518| 17.255 | 16.171| 16.928 |18.777| 20.435|21.195
Fonte: FAO, 2001
Quadro 2. Area mundial cultivada de meldo (mil ha) por continente, no periodo de 1995 - 2001.
CONTINENTE 1995 | 1996 | 1997 | 1998 [ 1999 [ 2000 | 2001
Africa 23] 59 | 62 58 7 88
Ameérica Norte 51 ] 52 52 51 56 52 52
América Central 58 59 65 70 66 73 74
América Sul 47 746 41 I 39 40
Asia 554" | 582 | 524 [ 577 | 601 | 664 746
Europa 1421 147 | 1410 iiar i 185 | 147 145
Oceania 4 3 ! 4 ) 6 7
Total 894 | 948 | 888 | 948 | 992 | 1068 | 1152

Fonte: FAQ, 2001
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Quadro 3. Distribuicdo da producéo mundial de meldo por paises, em mil toneladas.

PAISES

1995

1996

2001

- 1

PARTICIPAC

AO/2001

China

5990

7.387

8155

38,32

Turquia

1.800

1.800

1800 1],

8,45

Estados Unidos

1.320

1.200

1200

5,63

Ira

1.054

1.100

1,000

4.69

IEspanha

1.183

1.000

984

4,62

IRoménia

853

900

945

4,44

Egito

774

850

850

3199

IMarrocos

340

650

650

3.05

India

640

645

645

3,03

Italia

503

§29 {1, 520 ]

2.48

México

500

500_ |

239

Paquistao

400

400

AT

1,87

Coréia

300

RBD ¥

|Franca

322

313

149

Japao

i/

1,48

[Costa Rica

176

194

. = 1,00 _=.

Iraque

210

=195:'.41}1§5{“

T Dol

|Grécia

160

164

TR L

Brasil

174

[Arabia Saudita

140

_...1405.

ﬁBangIadésh

97

79

| Ho_nd’uras

i

israel

71

[Argentina

67

63 |

[Chile

60

Rééto-Mundo |

1.240

1350 | 1

18.777

100,00

Fonte: FAO, 2001




No tocante aos gostos dos consumidores internacionais se
constata que no mercado europeu, principal cliente do Brasil
(absorve cerca de 90% das exportagdes barasileiras de
meldo), a preferéncia € por futos de tamanho pequeno e
formato arredondado. A Unica excegao dentro do
macromercado europeu é a Espanha, que prefere frutos de
tamanho grande (pesando entre 2,50kg e 3,50kg) e
apresentando formato semi-eliptico ou ovalado (Araujo,
1999).

Com referéncia ao consumo, as estatisticas apontam
que a cada ano é maior a oferta de meldo destinada &
exportacao para paises com maior poder aquisitivo. No caso
da Unido Européia, que € maior mercado importador de
meldo do mundo, a tendéncia atual é de uma demanda
crescente. Segundo autores como Deulofeu (1997) e Torres
(1997), este comportamento € provocado, principalmente,

Aspectos da Produgdo e da Comercializagéo do Meldo no Mundo

pela significativa afluéncia de meldes nos paises onde a
fruta ndo era de consumo tradicional, como ocorre, por
exemplo, na Finlandia, onde o melédo era considerado uma
fruta exdtica e que hoje ja é consumido por uma ampla
camada social, como, também, pela facilidade de se adquirir
o produto nas grandes cadeias de supermercados,
organizagbes que atualmente controlam a distribuicao dos
produtos hortifruticolas no macromercado europeu, durante
0 ano inteiro. Esse procedimento serve para popularizar seu
consumo nas estagées de outono e inverno, época que,
historicamente, os niveis de consumo sdao mais baixos. Tais
argumentos sdo fortalecidos quando se analisam os dados
da evolucéo das importagdes de meldo da Unido Européia,
nos Ultimos dez anos (Fig. 1), periodo que registrou um
espetacular incremento de 213,30%, passando de 191.276
toneladas em 1988 para 599.279 toneladas em 1997
(Eurostat, 1998).

Fig. 1. Evolucéo das importacdes de meldo da Unido Européia, periodo 1988-1997.
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O Brasil penetra no mercado internacional de meléo,
principalmente no europeu, que, como citado anteriormente,
absorve 90% das exportacdes brasileiras do produto, entre
setembro e margo, periodo de entressafra dos paises
produtores de melde da Unido Europeia. Nesse grupo de
paises, a Espanha é a maior protagonista, sendo
responsavel por cerca de 65% do abastecimento dessa fruta
no referido mercado. Essa larga janela existente no mercado
europeu, também, é aproveitada por outros paises
exportadores de meldo que competem com o Brasil na
conquista de cotas de mercado. Atualmente, os principais
concorrentes dos meldes brasileiros no mercado europeu
sdo os meldes de Costa Rica e Honduras. Para se ter uma
idéia do crescimento da participacdo destes paises no
mercado analisado, é interessante citar o desempenho da

Costa Rica no mercado do Reino Unido, que & o maior cliente
do Brasil. Neste mercado, que dentro do macromercado
europeu é o que mais importa meldo, entre 1992 e 1997 as
exportagbes da Costa Rica passaram de 700 toneladas
anuais para mais de 11 mil toneladas.

Quanto a forma de organizacdo do mercado
internacional de meldo, se constata que existe uma tendéncia
acentuada de concentragdo da demanda nas maos das
grandes cadeias de supermercados. No caso da Unido
Européia, ja existem paises como a Suécia e Dinamarca,
onde mais de 90% do mercado de produtos hortifruticolas
estdo controlados por essas organizagoes, que, cada vez
com mais intensidade, exigem melhor qualidade do produto
e dos servigos que o mesmo agrega. Esta situacdo aponta
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que embora o mercado de meldo na Uniao Européia esteja
em crescimento, os paises exportadores que ndo enviarem
produtos que atendam completamente as exigéncias dos
clientes, estdo fadados a perder competitividade e cotas de
mercados, ficando relegados a atender mercados marginais.

No caso do Brasil, uma das providéncias que deve
ser tomada de imediato pelas empresas produtoras e
exportadoras de meldo, € a ampliagdo de suas carteiras de
produtos (atualmente exportamos somente meldes de
tamanhos médio e grande e com forma eliptica ou ovalada),
passando a oferecer ao mercado internacional variedades
de meldo que atendam adequadamente as preferéncias dos
respectivos mercados de destino, se quiserem se manter e,
inclusive, ampliar suas participagoes nesse importante
mercado.
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