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Introducao

Desde a antiguidade as sociedades tém a tradicdo de nomear os espacgos que habitam para
distingui-los, dai o significado de topdnimo, incluindo o uso de topénimos relativos aos espacos
de producao para referir a origem e/ou para designar produtos desses espacos.

Atualmente, quando atendidos certos requisitos, essa pratica pode ser protegida como in-
dicacao geografica (IG) que, no Brasil, passou a existir positivamente pela Lei de Propriedade
Industrial (LPI) (Brasil, 1996), registradas pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI),
conforme regras estabelecidas (Instituto Nacional da Propriedade Industrial, 2018). Segundo a
lei, uma IG é todo ou parte do territorio nacional que, no caso da Denominagao de Origem (DO),
expressa no produto as caracteristicas ou qualidades adquiridas naquele territorio de produgao
(fatores naturais e humanos); enquanto na Indicagéo de Procedéncia (IP), o territorio se tornou
conhecido por uma producao (ou servigo); e sdo designadas por topdnimo, entre outras exigén-
cias definidas no marco regulatério. E uma sinédoque’ espacial.

A analise de uma parte do espaco que leva em conta aspectos naturais e humanos, bem
como as correlagoes, estruturas e processos que o constituiram, explicita determinado territério,
e, sua delimitagéo por critérios definidos, constitui uma regido. Desse modo, a area delimitada de
uma indicagao geografica (IP e DO) é uma regido e seu topdnimo expressa a identidade daquele
territério regional.

Nesse sentido, o topénimo “Campanha Gaulcha” expressa os processos da natureza e da
sociedade, que ocorrem na area sudoeste do Rio Grande do Sul, ndo sé dos ultimos séculos,
mas também de épocas pretéritas. A regido €, a um sé tempo, em termos naturais, campo, cam-
pina, pradaria, prado, planicie; em termos humanos, campo de batalha, campo de guerra, front,
dai fronteira; no sentido antigo, é a zona limitrofe — campo — onde ocorriam campanhas entre
Espanha e Portugal. Os processos e as estruturas socioecondmicas regionais, vigentes a partir
do século XVIII, constituiram um tipo regional denominado de gaucho que, nas mentalidades
como o mesmo foi e é entendido, no jogo de relagdes de poder, foi apropriado como um simbolo
de identidade do estado, dai que o gentilico sul-rio-grandense relativo ao nativo do Rio Grande
do Sul, tem sido muito substituido, nas ultimas décadas, por gaucho (Ab’Saber, 1970; Dacanal;
Gonzaga, 1980; IBGE, 1986; Costa, 1988; Falcade; Bachi, 1993; Oliven, 1993; Pesavento, 1993;
Maciel, 2000; Freitas; Coelho, 2004; Garcia, 2010).

Os mais recentes processos geograficos (sociais, politicos, econémicos, em contextos histo-
ricos e naturais diversos), promoveram a estruturacado de um territério do vinho na “Campanha
Gaucha”, de modo que este topébnimo designa e identifica a regido delimitada como centro de

™ No contexto das figuras de linguagem, a metonimia é o uso de uma palavra no lugar de outra, com a qual mantém
relagcdo/associagao objetiva e clara. A sinédoque € uma metonimia especifica como, por exemplo, o uso do con-
tinente no lugar do conteudo (entre outras formas), como nas indicagdes geograficas em que o nome do lugar/da
regido € apropriado para designar o produto elaborado naquele espaco.
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producao de vinhos finos tranquilos e espumantes da “Indicagéo de Procedéncia (IP) Campanha
Gaucha”, expressando o reconhecimento da sociedade em relacdo a esse territério do vinho.
De forma abreviada, o territério também é referido como “Campanha”, ou ainda como “Regiao
da Campanha”, destacando-se que, quando estes referem o territério do vinho, se referem ao
mesmo espaco geografico. Desse modo, o topénimo “Campanha Gaucha” também se distin-
gue, explicitamente, dos topdnimos das denominagdes de origem de vinhos Campania (ltalia) e
Champanhe (Franca), cujas palavras possuem, em portugués, significados analogos.

Este capitulo apresenta elementos que evidenciavam, em 2017, que o topénimo “Campanha
Gaucha” havia se tornado conhecido e identificava a regiao como centro de producéao de vinhos
finos, tranquilos e espumantes. As informagdes primarias foram levantadas nas vinicolas e a
campo, em visitas técnicas realizadas no periodo 2014-2017; as informagdes secundarias fo-
ram levantadas em livros e periédicos impressos e digitais; em fontes de dados como o Instituo
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) — (Portal de Mapas e Cidades) e o Cadastro Viticola;
além de sites de pesquisas e especializados em periddicos cientificos e na Coordenacgao de
Aperfeicoamento de Pessoal Nivel Superior (Capes). A pesquisa teve um carater aplicado, ex-
ploratério, com natureza de inovacgao e desenvolvimento para a |G, e as amostras comprovam
o reconhecimento da regiao como centro de produgdo de vinhos por diferentes publicos, em
escalas variadas (local, estadual, nacional).

Foram selecionados e sdo abordados os seguintes temas: uma sintese da estruturagdo do
espaco regional; a evolugao da vitivinicultura, incluindo o enoturismo; o comércio de vinhos pro-
duzidos na regido, destacando rotulos com o topdnimo e ag¢des do setor buscando seu reco-
nhecimento, inclusive premiag¢des de vinhos da regi&o em concursos nacionais e internacionais;
noticias relacionadas a vitivinicultura regional; bem como a realizagao de eventos cientificos,
pesquisas e publicagdes que usaram o topdnimo para se referir a Campanha Gaucha como ter-
ritério produtor de vinhos, conferindo-lhe, assim, um reconhecimento.

Elementos do espaco regional

Na organizacao do espaco e na estruturacao do territério do vinho da regido da Indicacao de
Procedéncia Campanha Gaucha, foram importantes, tanto a elevada diversidade natural, como
a intercorrelagdo com os processos socioecondmicos (ver capitulos das Partes | e II).

A grande extensao da IP Campanha Gaucha apresenta uma base natural relacionada ao
contexto do bioma Pampa, do clima subtropical, de uma densa rede de drenagem, em terrenos
de altitudes baixas, com varios tipos de solos originados na geologia do cristalino, do basalto e
dos sedimentos secundarios e aluvides recentes, marcados por coxilhas e morros testemunhos
(Ab’Saber, 1970; IBGE, 1986, 2007; Maluf, 2000; Verdum et al, 2000; Suertegaray et al., 2001;
Reinert et al., 2007; Rossato, 2011; Rio Grande do Sul, 2017). As Figuras 15.1, 15.2 e 15.3 apre-
sentam paisagens caracteristicas da regiao, com elementos tipicos tanto da natureza quando do
uso do solo.

Neste ambiente natural, a estruturagao socioespacial da regido da IP Campanha Gaucha foi
marcada, a partir do século XVIII, por ser regiao de frente e fronteira, com avangos e recuos dos
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Figura 15.1. Bagé: trabalhador gaucho tradicional, Figura 15.2. Uruguaiana: pecuaria na extensa planura
pastoreando ovelhas nas coxilhas da Indicagdo de coberta de campos do bioma Pampa, tipico na Indicagéo
Procedéncia Campanha Gaucha. de Procedéncia Campanha Gaducha.

Foto: Ivanira Falcade

Figura 15.3. Zona limitrofe de Dom Pedrito e Lavras do Sul: agricultura tradicional temporaria, em solos da
formacéo sedimentar Santa Tecla, no setor leste da Indicagdo de Procedéncia Campanha Gaucha.

limites. O sistema colonial ocupou a regido baseado em grandes propriedades, implementando
uma economia agropastoril, em uma sociedade patriarcal, com trabalhadores inicialmente escra-
vos, depois livres. A insercdo de agricultura em grandes extensdes, cultivada com trigo e arroz,
depois, também soja e silvicultura, manteve a estrutura agraria regional; mas certa mudanca
iniciou, a partir dos anos 1990, com a instalacao de dezenas de assentamentos, com milhares
de familias em pequenos estabelecimentos, com trabalho familiar e criagbes e cultivos variados
(Brasil, 1979, 1980; Pesavento, 1980, 1993; Costa, 1988; Falcade; Bacchi, 1993; Navarro et al,
1999; Heidrich, 2000; Chelotti, 2005; Franzen, 2005; Chelotti, Pessoa, 2007; Garcia, 2010; Rio
Grande do Sul, 2017).

Correlacionada a estrutura geral, o territério se caracteriza por uma malha municipal de gran-
des dimensodes, infraestrutura insuficiente e estruturas urbanas pequenas e pouco integradas, no
ambito de um imenso espaco rural de baixa densidade populacional. S6 depois de mais de um
século, entre 1992—-1996, ocorreram novas formagdes, que sdo 0os menores municipios da regiao
(ver Tabela 2.1) (Costa, 1988; Bernardes, 1997; Carneiro et al, 2012; IBGE, 2017).

Neste contexto, como descrito a seguir, a vitivinicultura da Campanha Gaucha teve duas
fases: a primeira, dos primérdios da colonizagao europeia até meados dos anos 1970 e, a se-
gunda, a partir do processo de instalagao da Vinicola Almadén, em Sant’Ana do Livramento, em
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1976, que se consolidou com a estruturagéo do territério do vinho e, nos anos mais recentes,
com a Indicagao de Procedéncia Campanha Gaucha.

Evolucao da vitivinicultura na regiao da
Indicacao de Procedéncia Campanha Gaucha

No ambito da organizagéo do espaco e das estruturas regionais, a vitivinicultura foi levada ao
territério da IP Campanha Gaucha a partir do que sao, hoje, o Paraguai e a Argentina, quando as
redugdes jesuiticas se instalaram nas regides oeste e central do Rio Grande do Sul; e a partir dos
atuais municipios de Rio Grande e Pelotas, quando os portugueses comecaram a colonizar o
leste do estado (Grando, 1987; Falcade; Bacchi, 1993; Sousa, 1996; Flores; Falcade; Medeiros,
2010; Dal Pizzol; Pastor; 2016).

Contudo, até os anos 1970, a vitivinicultura foi pontual e artesanal, mais para o consumo
domeéstico, muito embora tenha tido importancia, em fins do século XIX e inicio do século XX,
em duas areas: em Uruguaiana, onde a produgao vitivinicola se destacou participando, inclusi-
ve, de exposic¢des/feiras realizadas em Porto Alegre e no Rio de Janeiro (Coelho; Bérni, 2004);
e em Bagé, onde a Vinicola Marimon teve uma area de vinhedos com mais de 70.000 plantas
(Boucinha, 2004). Porém, n&o tiveram continuidade e ndo constituiram territérios ou organizaram
regides.

No final dos anos 1960, inicio dos anos 1970, a producgao vitivinicola na Serra Gaucha e no
pais, iniciou um processo de transformacao geral, que corresponde ao terceiro periodo evolutivo
da vitivinicultura brasileira (Falcade; Gerardi, 1984; Tonietto; Mello, 2001; Falcade 2011). Este
periodo caracterizou-se, entre outros aspectos, pelo aumento da superficie cultivada com varie-
dades Vitis vinifera L. de origem francesa, em detrimento de variedades de origem italiana.

Essa industria vinicola fez importantes mudangas com investimentos em novas estruturas
industriais, além de equipamentos e tecnologias de vinificagcdo, estabelecendo um referencial
de qualidade para os vinhos finos brasileiros, similar aos encontrados nos paises de viticultura
tradicional, mas alinhada a filosofia de producéo dos paises do novo mundo vitivinicola, com foco
nos vinhos varietais, atendendo o potencial crescente do mercado brasileiro, em relagéo a vinhos
de melhor qualidade.

Nesse periodo, investidores nacionais e estrangeiros aproveitaram as oportunidades para a
produgdo de vinhos finos de qualidade, especialmente na regido da Serra Gaucha, mas olhando
também para o potencial existente em novas regides do estado do Rio Grande do Sul, como a
Campanha Gaucha (Secretaria da Agricultura, 1975; Westphalen, 1980).

Foi o que fez a National Destillers, por meio da Alimadén Vineyards, que instalou, em 1974,
0s primeiros vinhedos experimentais em Bagé. Em 1976, transferiu o empreendimento para
Sant’Ana do Livramento e comegou a implantar uma grande area de vinhedos, que chegou
a ter mais de 700 ha, parte dos quais ainda existem (Figura 15.4). Esse € um marco do inicio
da estruturagdo do que hoje se constitui o territério do vinho da IP Campanha Gaucha. Esse
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empreendimento, depois de ter pertencido a Seagram do Brasil, entre 1990 e 2001; e a Pernod
Ricard, entre 2001 e 2010; pertence, desde 2010, ao Grupo Miolo que tem implementado reno-
vagoes dos vinhedos.

Em 1981, o grupo japonés Hombo também iniciou investimentos em Sant’Ana do Livramento,
com a instalacdo de vinhedos e, em 1983, da Vinicola Livramento. Essa vinicola foi adquirida,
em 2005, pela Cooperativa Vinicola Nova Alianca, que mantém a produc¢ao, renovando parte dos
vinhedos e ampliando a area cultivada, com foco na produgao para vinhos finos (Figura 15.5)
(Westphalen, 1980; Teruchkin, 2004; Engelmann, 2009; Molle, 2014).
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Figura 15.4. Videiras cultivadas desde os anos 1970,  Figura 15.5. Renovagéo de vinhedos na Cooperativa
na Vinicola Almadén, em Sant’Ana do Livramento. Nova Alianca, em Sant’Ana do Livramento (em ultimo
plano, o Cerro Santa Cruz).

Na segunda metade dos anos 1970, a Embrapa Uva e Vinho, de Bento Gongalves, iniciou
estudos exploratorios em vinhedos e com vinhos da Campanha Gaucha e outras regides do es-
tado. Nas décadas de 1980 e 1990, incrementou as pesquisas de zoneamento em uma rede de
vinhedos experimentais implantados em diferentes regides do Rio Grande do Sul que confirma-
ram, a campo, a viabilidade agronémica da viticultura para vinhos finos nas regides Campanha
Gaucha e Serra do Sudeste. Além disso, os estudos comprovaram a qualidade dos vinhos e o
“efeito terroir’ (OIV, 2010), caracterizado na tipicidade diferencial dos vinhos destas diferentes
regioes (Tonietto; Carbonneau, 1999; Tonietto et al, 2006). Esses resultados possibilitaram dire-
cionar os estudos para explorar também o potencial de estruturacao de indicacdes geograficas
de vinhos para diferentes regides do estado do Rio Grande do Sul, incluindo a IP Campanha
Gaucha (Tonietto, 1993).

A partir dos anos 2000, algumas vinicolas da Serra Gaucha expandiram suas atividades para
a regiao da IP Campanha Gaucha, buscando, principalmente, terras mais baratas e planas para
a produgéao de vinhos em novo terroir, algumas das quais estabeleceram parcerias com peque-
nos produtores locais como, por exemplo, a Vinicola Salton, gerando a expansao da area de
vinhedos.

Nesse periodo, duas ag¢des publicas foram importantes na promogao e na evolugao da vi-
tivinicultura da regiao da IP Campanha Gaucha. Foram implementadas politicas publicas para
promover mudangas nas atividades regionais, entre as quais se destacou o projeto Pro-fruta,
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do governo estadual, para desenvolver a fruticultura na regido, cujos resultados foram mais
significativos na vitivinicultura (Rathmann et al., 2008; Engelmann, 2009; Carneiro et al., 2012).
A segunda acéo, foi a abertura do curso de Bacharelado em Enologia, em 2010, no campus de
Dom Pedrito da Universidade Federal do Pampa (Universidade..., 2013).

Aimportancia da vitivinicultura na regido da IP Campanha Gaucha pode ser evidenciada pela
sua realizagao por fazendeiros e empreendedores, com capital originado em atividades da agro-
pecuaria, do comércio ou de servicos. Nesses casos, as areas de vinhedos sdo concomitantes
a pecuaria e a agricultura empresarial tradicionais, como por exemplo, nas vinicolas Guatambu

Foto: Rosemary Hoff

Figura 15.6. Vinhedos da Estancia Guatambu, diversificagdo de suas atividades produtivas

(Figura 15.6), Dunamis, Sossego e Campos de Cima; e com atividades comerciais, como nas
vinicolas Peruzzo e Routhier & Darricarrére.

Além dos grandes empreendedores, ha viticultores que possuem vinhedos em propriedades
menores?, nos municipios de Bagé, Sant’Ana do Livramento, Quarai (Figura 15.7) e Uruguaia-
na, entre outros, que cultivam em parceria ou como atividade individual, comercializando a uva
ou elaborando vinhos artesanais. A expansao da viticultura foi estimulada nao sé por politicas
publicas (do estado e/ou de prefeituras), como também por vinicolas locais e outras localizadas
na Serra Gaucha. Alguns desses produtores podem ter dezenas de hectares de vinhedos, como
identificado em Bagé e Sant’Ana do Livramento. Entre os produtores individuais encontram-
-se também assentados da reforma agraria, como no assentamento Cerro dos Munhoz (Figura
15.8), que elaboram vinhos artesanais (Flores, 2011).

@ Considerando o médulo fiscal de 30 ha, no &dmbito da regido da Campanha Gaucha, é considerado pequena
propriedade aquela que possui até 120 ha.
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Figura 15.7. Vinhedo de produtor vinculado a Associagéo Figura 15.8. Vinhedo no Cerro dos Munhoz, em
de Fruticultores, em Quarai. Sant’Ana do Livramento.

Na IP Campanha Gaucha, os vinhedos sao conduzidos no sistema espaldeira e constituidos
de variedades viniferas (ver Capitulos 8 e 9), destinados a elaboragao de vinhos finos tranquilos
e espumantes. Alguns viticultores beneficiam suas uvas elaborando vinhos em vinicolas pro-
prias, a maioria de construgao recente e tecnologicamente modernas. Os produtores que nao
possuem vinicolas elaboram os vinhos em parceria, localmente ou na Serra Gaucha, ou ainda
comercializam a producgao para vinicolas locais ou de outras regides, como as vinicolas Salton
e Casa Valduga.

A Associacao de Produtores de Vinhos Finos
da Campanha Gaucha e seus produtores

A expansao na area cultivada com vinhedos e a evolugao na produgao de vinhos finos tran-
quilos e espumantes de qualidade, possibilitou que os produtores conquistassem, nos ultimos
anos, mercados importantes como aqueles de restaurantes renomados, instalados nos principais
centros de consumo brasileiros, localizados no Rio Grande do Sul, Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Minas Gerais, além da capital, Brasilia.

A qualidade dos vinhos produzidos na regidao da IP e a conquista de novos mercados, entre
outras variaveis, estimulou os produtores a criarem, em 2010, a Associagcdo dos Produtores de
Vinhos Finos da Campanha Gaucha, abreviada por Vinhos da Campanha Gaucha, com diversos
objetivos, entre os quais implementar indicagdes geograficas, como a Indicagao de Procedéncia
Campanha Gaucha. A Tabela 15.1 apresenta os produtores vinculados a associagao, incluindo o
ano de inicio do plantio dos vinhedos e do funcionamento das vinicolas; enquanto a Figura 15.9
mostra a distribuicao espacial dos mesmos, em 2017.

Conforme apresentado na Tabela 15.1, a viticultura comercial que estruturou o territério do vi-
nho na regido da IP Campanha Gaucha iniciou em Bagé e Sant’Ana do Livramento, mas 58% dos
empreendimentos vinculados a associagao so iniciaram o plantio dos vinhedos nos anos 2000. No
Cadastro Viticola (Mello, 2017) foi identificada viticultura em 12 municipios da area delimitada,
com 1.532 ha de vinhedos, sendo Sant’Ana do Livramento o municipio com maior extensao de
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Tabela 15.1. Produtores associados a Vinhos da Campanha Gaucha, em 2017.

Produtor Inic::: ;::;r;tio ogz:gg)égeda I(';f:::?:ii‘;
vinicola

Associagdo Quaraiense de Fruticultores 2000 -@ Quarai

Batalha Vinhas e Vinhos 2012 2012 Candiota

Bodega Sossego 2004 - Uruguaiana

Bueno Bellavista Estate 2009 - Candiota

Cerros de Gaya 2011 - Bagé

Cooperativa Vinicola Nova Alianga" 1981 1983 Sant’Ana do Livramento

Dunamis Vinhos e Vinhedos 2002 - Dom Pedrito

Estancia Paraizo 2000 - Bage

Guatambu Estancia do Vinho 2003 2012 Dom Pedrito

Peruzzo Vinhas e Vinhos 2004 2008 Bage

Rigo Vinhedo e Olivais 2002 - Dom Pedrito

Routhier e Darricarrére 2002 2012 Rosario do Sul

Seival Estate 2002 2008 Candiota

Vinhos Salton 2010 2015 Sant’Ana do Livramento
1974 (Bagé)

Vinicola Almandén 1976 (Sant'/Ana do 1982 Sant’Ana do Livramento
Livramento)

Vinicola Campos de Cima 2002 2013 Itaqui/Magambara

Vinicola Cordilheira de Sant’Ana 1999 2004 Sant’Ana do Livramento

Vinicola Pueblo Pampeiro 2016 - Sant’Ana do Livramento

Vinicola Vinhética 2016 - Sant’Ana do Livramento

() Antiga Vinicola Livramento Ltda.
@ Nao possui.

Fonte: Associagéo Vinhos da Campanha Gaucha e vinicolas associadas. Levantamento: Ivanira Falcade, 2017.

vinhedos (63%). No periodo de 1996—2015, a produgéo média anual na regido foi superior a 7.000 t de
uvas, resultando em uma produgao média anual potencial superior a 4.000.000 L de vinhos finos.

A Figura 15.9 evidencia que, em 2017, os produtores associados a Vinhos da Campanha Gau-
cha estavam situados em trés setores da IP Campanha Gaucha: 16% a oeste, cuja fronteira natu-
ral é a “Cuesta de Haedo”; 37% ao centro e 47% a leste da regido. Em termos municipais, Sant'/Ana
do Livramento concentrava 31% dos associados, enquanto no eixo Candiota-Bagé-Dom Pedrito se
localizavam quase 50% dos associados.

Em 2017, todos os associados produtores da Vinhos da Campanha Gaucha possuiam vinhe-
dos proprios € 53% também possuiam vinicola. Como referido, os produtores que ndo possuiam
vinicola elaboravam seus vinhos em vinicolas da regiao, como a Cordilheira de Sant'Ana e a
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Figura 15.9. Os produtores associados a Vinhos da Campanha Gaucha, com vinhedos
e vinicolas, encontravam-se distribuidos, em 2017, por diversos municipios, mas
concentrados no setor centro-leste da regido da Indicacéo de Procedéncia.

Peruzzo, ou ainda, tinham parceria com vinicolas da Serra Gaucha, especialmente para elabora-
¢ao de espumantes. As vinicolas Seival e Almadén (grupo Miolo), Salton e Nova Alianga, embora
possuam estruturas industriais na regiao, optaram pela estratégia de produzir a uva e processa-la
nao s6 na area da IP Campanha Gaucha, mas também nas unidades-matriz na Serra Gaucha.
A Vinicola Guatambu e a Vinicola Campos de Cima, sdo associados produtores que possuem
vinhedos e vinicola localizados em propriedades diferentes, distantes entre si, buscando as me-
Ihores condi¢cdes para a producéo de uvas e acessibilidade para as vinicolas.

Havia seis vinicolas que, além da producgao, implementavam atividades de enoturismo: as vi-
nicolas Almadén e Cordilheira de Sant’Ana, em Sant’Ana do Livramento; a Vinicola Guatambu,
em Dom Pedrito; a Vinicola Peruzzo em Bagé; e a Vinicola Campos de Cima, em Itaqui (Figuras
15.10, 15.11, 15.12 e 15.13). As visitas individuais, de familias ou pequenos grupos incluiam per-
curso pela vinicola, finalizando com a degustacao e passagem pelo varejo. Com agendamento, as
vinicolas Guatambu, Peruzzo e Campos de Cima também ofereciam refeicbes harmonizadas. Na
Almadén, o atendimento ao turista, realizado por endlogo, contava com duas salas com capaci-
dade para até 60 pessoas, permitindo o atendimento de grupos maiores. Nas vinicolas Peruzzo
e Campos de Cima a visita era conduzida pelas(os) proprietarias(os).
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Figura 15.10. Restaurante da Vinicola Guatambu, em Figura 15.11. Entrada/area de recepgao a visitantes
Dom Pedrito. da Vinicola Peruzzo, em Bagé.

Foto: Miolo Wine Group Vitivinicultura S.A.
Foto: Horténcia Ravache Brandao Ayub

Figura 15.12. Entrada para visitantes na Vinicola Figura 15.13. Area de recepcdo a visitantes na
Almadén, em Sant’Ana do Livramento. Vinicola Campos de Cima, em Itaqui.

Nesse conjunto de vinicolas com enoturismo, a Vinicola Guatambu se destaca pelo restau-
rante com capacidade para 180 pessoas (Figura 15.10), com arquitetura que privilegiou elemen-
tos regionais e servia culinaria tradicional (campeira), como o churrasco; usado para eventos
sociais, como casamentos e formaturas, além de eventos comerciais, como leildes de gado.
Esta vinicola possui também um auditério para palestras e uma sala para cursos de degustacao,
orientados por endlogo e realizado para grupos, mediante agendamento. O paisagismo da vini-
cola priorizou a regiao com espécies do bioma Pampa e elementos da cultura, como uma grande
escultura de cavalo. As visitas, em geral, eram conduzidas pela familia.

Embora a Vinicola Almadén receba turistas desde 1998, esta atividade, em 2017, ainda se
encontrava em fase de estruturagdo na regido, com maior fluxo nos finais de semana. Como
ocorreu em outras regides de indicagdes geograficas, o enoturismo tem grande potencial de
crescimento na IP Campanha Gaucha ao ser associado, por exemplo, aos patriménios natural e
cultural e, mais ainda, com as areas de livre comércio de cidades fronteiricas como, por exemplo,
Rivera e Artigas, no Uruguai.

De acordo com Chelotti (2005, 2009), Rathmann et al. (2008), Flores (2011) e Carneiro et al.
(2012) o conjunto das novas atividades tem colaborado na promocao de importantes mudancgas
locais e regionais, nas quais a vitivinicultura tem tido papel destacado com a estruturagcao do
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Foto: Miolo Wine Group Vitivinicultura S.A.
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ALMADEN CAMPANHA
Figura 15.14. Imagem promocional da Vinicola Figura 15.15. Logomarca da associagéo
Almadén, incluindo o Cerro Palomas, elemento Vinhos da Campanha Gaucha, relacionando,
emblematico da Indicagdo de Procedéncia Campanha figurativamente, o perfil de uma coxilha com
Galcha. uma taga de vinho.

territério do vinho da IP Campanha Gaucha (Flores et al., 2010; Flores, Medeiros, 2010, 2012).
Para a consolidacdo de uma identidade para esse territério do vinho, a associacao e as vinicolas
tém usado elementos naturais e culturais tradicionais da regido, buscando criar vinculos para o
reconhecimento da vitivinicultura e da Indicacdo de Procedéncia Campanha Gaucha, como se
observa, por exemplo, em materiais publicitarios (Figuras 15.14 e 15.15) e em marcas de vinhos.

Ha vinicolas que usam no préprio nome elementos da cultura regional, como a Vinicola Seival
e a Vinicola Batalha, ambas localizadas na area de um importante enfrentamento na guerra dos
Farrapos (1835— 1845), denominada Batalha do Seival, ocorrida no atual municipio de Candiota.
Nas linhas e marcas de vinho podem ser citadas, como exemplo, pelo uso de elementos culturais,
a Vinicola Campos de Cima, que criou uma linha de vinhos cujas marcas sao termos regionais
frequentes, como Tosquia e Guriazita; a Vinicola Guatambu que tem marcas com nomes como
Rastros do Pampa, Epico e Angus (Figura 15.16); e a Vinicola Routhier e Darricarrére que criou
uma linha de vinhos com o antigo nome do estado — Provincia de Sdo Pedro, e uma linha com o
nome de uma lenda regional — a Salamanca do Jarau.

Reconhecimento da Indicacao de
Procedéncia Campanha Gaucha como
centro de producao de vinhos

O reconhecimento da produgédo de vinhos finos tranquilos e espumantes na regidao da Indica-
¢ao de Procedéncia Campanha Gaucha tem crescido, significativamente, nos ultimos anos. Para
evidenciar esse reconhecimento foram apontados os seguintes elementos?:

® A Nota Técnica para o pedido de registro da Indicagdo de Procedéncia Campanha Gaucha, encaminhada ao INPI,
em 2017, tinha 32 anexos/65 paginas para comprovagao de aspectos analisados: 12 rétulos com o uso do topdnimo
(alguns compdem a Figura 15.16); 3 certificados de premiagdes de vinhos; e 17 noticias sobre a vitivinicultura na
Campanha Gaucha (publicadas no Brasil e no exterior), sobre a participacdo de vinicolas e da associagdo em
eventos e feiras, além de pecas de marketing. Estes anexos néo foram inseridos neste Capitulo.
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* mercados dos vinhos e rétulos que usam o topénimo Campanha Gaucha (Figura 15.16);
» premiagdesavinhosdaCampanhaGauchaemconcursosnacionaiseinternacionais(Tabela15.2);
* noticias reportando a Campanha Gaucha, seus vinhos e o enoturismo, bem como a

participacao de vinicolas e da associagdo em eventos e feiras (Tabelas 15.3 e 15.4);
+ eventos cientificos sobre a vitivinicultura da Campanha Gaucha (Figura 15.17);

» pesquisas/publicacdes cientificas sobre a vitivinicultura da Campanha Gaucha e uso do
topbnimo para referir a vitivinicultura e a regiao.

A maioria das vinicolas localizadas na area delimitada da Indicagao de Procedéncia Campa-
nha Gaucha iniciaram a comercializagdo de seus vinhos nos ultimos 10 anos. Mesmo em pouco
tempo, as vinicolas conquistaram, expandiram e diversificaram seus mercados consumidores,
passando de local para nacional, com énfase nas regides sul e sudeste, particularmente os esta-
dos de Sao Paulo e Rio de Janeiro, que representam o principal mercado consumidor dos vinhos
finos brasileiros, como informaram as vinicolas Guatambu, Dunamis, Campos de Cima, Peruzzo,
Batalha, Seival, Almadén e Cordilheira de Sant’Ana.

Segundo as vinicolas da associagao Vinhos da Campanha Gaucha, o comércio dos vinhos
finos tranquilos e espumantes ocorria em todos os segmentos de consumo de vinhos, das redes
de supermercados e atacados até restaurantes e lojas especializadas, da inclusdo na lista de
vinhos de renomados restaurantes nos maiores centros consumidores brasileiros ao servigo de
bordo de companhias aéreas internacionais. Entre as vinicolas da associagéo, seis comercializa-
vam os produtos também no varejo da propria vinicola — Campos de Cima, Almadén, Cordilheira
de Sant’Ana, Nova Alianga, Guatambu e Peruzzo — tanto para consumidores locais como para
visitantes/turistas (cujo percurso pela vinicola termina no varejo), que é responsavel por até 30%
do comércio de vinhos, sendo mais expressivo nas vinicolas menores.
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Figura 15.16. Amostra de rétulos de vinhos indicando sua origem no territdrio
vitivinicola da Indicagdo de Procedéncia Campanha Gaucha, em 2017.

Fonte: Vinicolas associadas a Vinhos da Campanha Gaucha.

Levantamento: Ivanira Falcade, 2017.
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A Vinicola Almadén, a mais antiga, comercializa vinhos da IP Campanha Gaucha desde a
década de 1970. Atualmente, o grupo Miolo, proprietario das vinicolas Almadén (Sant’Ana do
Livramento) e Seival Estate (Candiota), possui estrutura organizacional complexa e acao direcio-
nada a diferentes segmentos do mercado consumidor nacional. Além de presente em todos os
estados brasileiros, nos ultimos anos, o grupo tem exportado vinhos finos tranquilos e espuman-
tes produzidos na regido da IP Campanha Gaucha, tanto da vinicola Almadén quanto da Seival
Estate, principalmente para os Estados Unidos e paises da Europa e oriente.

Além da diversidade de mercados, os rétulos dos vinhos tém colaborado na promogao da
identidade e de vinculos do produto com sua origem, como exemplificam os rétulos da Figura
15.16, nos quais se |é o nome da vinicola e da marca do vinho e, especificamente, se destaca a
localizagao da produgédo na Campanha Gaucha. O comércio dos vinhos, incluindo para enoturis-
tas, além dos eventos, usando rétulos que aludem a origem na Campanha Gaucha, tem reforga-
do e contribuido para a consolidagéo dos vinculos dos vinhos com a identidade regional e com a
procedéncia no territério da Campanha Gaucha como centro de producao de vinhos, ampliando,
assim, seu reconhecimento.

As vinicolas e a associagao Vinhos da Campanha Gaucha tém empreendido esforcos para
fortalecer, em escala nacional, a identidade e reconhecimento dos vinhos finos tranquilos e es-
pumantes ja conhecidos por consumidores habituais e por especialistas, em escala regional
e estadual. Entre as agbes, as vinicolas participam de eventos culturais e artisticos onde séo
servidos seus vinhos, assim como realizam atividades de demonstracéo e degustacao em redes
de supermercados e lojas especializadas, além de aulas em cursos especializados, como de
formacgéo de endlogo e sommelier. Também se destacam a realizagao de visitas e degustacdes
para jornalistas e formadores de opinido, ndo s6 para conhecerem a producéo vitivinicola, mas
sua vinculagdo com a origem no territério da IP Campanha Gaucha.

A participacao de vinicolas da regido da IP Campanha Gaucha em feiras/eventos que eram,
inicialmente, de abrangéncia regional/estadual, atualmente participam também de eventos de
alcance nacional e internacional, no pais e no exterior, como a Expovinis (Sao Paulo) e o Inter-
nacional Wine Challenge (Londres), onde mostram seus produtos e os submetem as avaliagdes.
Entre as vinicolas da Campanha Gaucha que participam de concursos destacaram-se, nas pre-
miacgdes recebidas até 2016 (Tabela 15.2), vinhos das vinicolas Guatambu, Almadén, Campos
de Cima e Nova Alianga. Cabe referir que nao sao todas as vinicolas que participam de concur-
sos e, mesmo aquelas que o fazem, selecionam os vinhos que inscrevem, seja em fungao da
politica de marketing de cada vinicola, seja devido aos custos para a participacéao.

Os concursos de vinhos tém visibilidade nacional e internacional facilitada, atualmente, pe-
las redes sociais e internet. Enquanto as avaliacbes e prémios podem indicar a qualidade dos
vinhos, as vinicolas usam, intensamente, os resultados/premiagdes obtidos por seus vinhos, em
todos os meios de comunicacao, para dar a conhecer essa qualidade ao mercado consumidor.
Esses prémios sao divulgados, inclusive, com selos adicionados nos rétulos dos vinhos, refor-
¢ando a visibilidade e o reconhecimento recebidos nos concursos, como indicativo da sua quali-
dade, promovendo e consolidando o renome dos seus vinhos.



254 Campanha Gaucha: indicacédo geografica de vinhos

Tabela 15.2. Vinhos premiados produzidos na regido da Indicagéo de Procedéncia Campanha Gaucha, no periodo
2010— 2016.

Anos

Vinicola Total
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Vinicola Almadén® 2 7 1 4 1 15
Batalha Vinhos e Vinhas 1 1
Bueno Bellavista Estate 1 2 3
Coop. Vinicola Nova Alianga 1 3 4 8 1
Guatambu Estancia do Vinho™" 2 1 3 3 4 - 3 16
Routhier & Darricarére 1 1
Vinicola Campos de Cima 5 1 3 5 13
Vinicola Peruzzo 1 1 2

() Informagao da vinicola. Levantamento: Ivanira Falcade, 2017.

Fonte: Associagao Brasileira de Enologia, 2017.

Nos ultimos anos, a viticultura e os vinhos finos tranquilos e espumantes da IP Campanha
Gaucha foram noticiados muitas vezes, em fontes de alcances variados, do local ao nacional,
mas também no exterior, em jornais e revistas, quer impressos quer digitais, além de blogs e
redes sociais. A amostra seguinte, aleatdria, é constituida de 12 noticias que evidenciam a vitivi-
nicultura da regiao da IP Campanha Gaucha, publicadas entre 2012 e 2017, em diferentes fontes
e com escalas de abrangéncia variadas: Rebe & Wein, 2012; Cordeiro e Vinho, 2013; Avianca,
2015; Bon Vivant, 2015; Embrapa, 2015; Globo Rural, 2015; Revista Adega, 2015; Zero Hora,
2015; AVindima, 2016; Dinheiro Rural, 2016; Tintos&Tantos, 2016; G1, 2017.

De particular importancia sao as noticias e informagdes que, ndo sé relacionam a IP Cam-
panha Gaucha como um centro de produgao de vinhos, mas que a identificam como um terroir
especifico, abordando inclusive o tema da indicagdo geografica. Considerando que os jornais e
revistas tém muitos leitores, se pode inferir que o topénimo Campanha Gaucha (ou abreviado por
Campanha ou Regiao da Campanha) se tornou conhecido, correlacionado com a vitivinicultura
da regiao.

Uma pesquisa realizada no dia 17 de margo de 2017, em pagina muito usada para levanta-
mento de informacgdes na internet, indicou que existiam milhares de paginas com os verbetes
relacionados a vitivinicultura da Campanha Gaucha, incluindo as institucionais. Pesquisando
especificamente por videos, o resultado € menor, mas ainda assim importante. A Tabela 15.3
apresenta uma amostra das paginas, usando diferentes termos, sem filtro e usando aspas como
filtro, e a Tabela 15.4 contém uma amostra de videos disponiveis na plataforma.

A medida que os filtros foram usados, as referéncias se tornaram mais especificas, foca-
das na vitivinicultura da IP Campanha Gaucha, evidenciado como os vinhos da regido tém sido
objeto de reportagens e programas televisivos, veiculados em canais abertos e por assinatura,
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incluindo programas de enogastronomia. A disponibilidade das informagdes na internet permite
inferir que sdo imensuraveis as possibilidades dos vinhos serem conhecidos e da regiao Campa-
nha Gaucha ser reconhecida como centro de producéo desses vinhos.

Nos ultimos anos, diversas vinicolas da IP Campanha Gaucha ampliaram sua participagao
em feiras e eventos de vinhos, bem como de gastronomia, incluindo degustagédo dos vinhos e
distribuicdo de folheteria prépria e da associagao. Alguns desses eventos, em nivel nacional,
foram promovidos por instituicdes do setor vitivinicola como a Associacao Brasileira de Enologia,
o Instituto Brasileiro do Vinho, a Embrapa Uva e Vinho, que realizavam, entre outras atividades,
a Avaliacao Nacional de Vinhos e o Circuito Brasileiro de Degustagdes.

Além dos eventos setoriais sdo realizados, frequentemente, eventos por apreciadores de vi-
nho, como as confrarias e associagées de amigos do vinho, ou ainda por revistas especializadas
em enogastronomia como, por exemplo, Bom Vivant, Adega e Prazeres da Mesa. Muitos desses
eventos sao degustacdes de vinhos as cegas, avaliados por especialistas, possibilitando igual-
dade de oportunidades aos participantes e liberdade de avaliacédo aos juizes, inclusive usando o
formulario e escala da Organizacgao Internacional da Uva e do Vinho (OIV). Os resultados dessas
avaliagdes indicam os vinhos mais qualificados e sdo usados pelas vinicolas na promogao dos
seus vinhos.

Eventos técnico-cientificos sobre a vitivinicultura na
Indicacao de Procedéncia Campanha Gaucha

Em 18 maio de 2003, o governo do estado do Rio Grande do Sul criou o Programa Estadual
de Fruticultura (Profruta), com o objetivo, entre outros, de incentivar a fruticultura no estado.
Na operacionalizagao desta politica publica foram criados comités, entre os quais o Comité de
Fruticultura da Metade Sul do Rio Grande do Sul, com coordenadorias e projetos regionaliza-
dos, cujos resultados foram mais significativos na viticultura, com o plantio em novas areas € a
expansao de vinhedos existentes, em um processo de melhoramento da vitivinicultura em geral.

Nesse contexto, uma das formas para promover e qualificar a vitivinicultura na regido da IP
Campanha Gaucha foi a organizagcao do Seminario de Vitivinicultura da Metade Sul do Rio Gran-
de do Sul, na cidade de Bagé, promovido pelo Comité e pela Embrapa Uva e Vinho. O evento
incluia conferéncias, painéis e dias de campo na regido da Campanha Gaucha, para produ-
tores e interessados em empreender no setor, estudantes, professores, pesquisadores, entre
outros. Entre 2000 e 2015, foram realizados dez seminarios, nos quais participaram centenas de
pessoas.

Em 2017, no ambito do projeto de pesquisa para estruturagdo da indicagao geogréafica, foi
realizado o | Simpdsio de Viticultura e Enologia da Regido da Campanha Gaucha (Figura 15.17),
organizado pela associacao Vinhos da Campanha Gaucha, o Instituto Brasileiro do Vinho (lbra-
vin) e a Embrapa Uva e Vinho, com recursos da Financiadora de Estudos e Projetos (Finep).
Esse evento cientifico foi realizado na Universidade Federal do Pampa (Unipampa), na cidade
de Sant’Ana do Livramento, com a participagao de mais de 200 inscritos, principalmente, produ-
tores, estudantes e professores, além dos pesquisadores.
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Tabela 15.3. Amostra de paginas sobre vitivinicultura na Indicagao de Procedéncia Campanha Gaucha, em 17/3/2017.

Termos

Campanha Gaucha
Campanha Gaucha uvas
Campanha Gaucha “uvas”
“Campanha Gaucha” “uvas”
Campanha Gaucha vinhos
Campanha Gaucha “vinhos”
“Campanha Gaucha” “vinhos”
Campanha Gaucha viticultura

Campanha Gaucha “viticultura”

Campanha Gadcha vitivinicultura

Campanha Gaducha “vitivinicultura”

Numero de videos, reportagens, filmes

Fonte: Google, 2017. Levantamento: Ivanira Falcade, 2017.

34.500
1.240
170
126
1.510
484
226
24.600
301

85

36

Tabela 15.4. Amostra de videos sobre a vitivinicultura na Indicagéo de Procedéncia Campanha Gaucha, em 17/3/2017.

Titulo

#partiuRS: conhega a rota de
Vinhos da Campanha, no RS

Vinhos da Campanha (11
videos das vinicolas, sobre a
associagao e a regiao)

Vinicola Routhier e Darricarrére
langa o vinho "Salamanca do
Jarau" (News RS)

Produtores da Campanha
Gaucha escolhem a
diversificagcao de culturas
para obter rendimento (RBS /
Campo e Lavoura)

Onde sao produzidos os
melhores vinhos do Brasil
(Miolo Wine Group)

Vinho na Campanha Gaucha
(Reportagem para Terra Sul
(Embrapa-Emater)

Duragao

5min57s

33min30s

12min8s

4min50s

4min49s

8min39s

Data da Postagem

10 dez. 2016

Mar. 2015

4 jun. 2014

28 abril 2013

28 jul. 2011

23 mar. 2009

Fonte: Youtube, 2017. Levantamento: lvanira Falcade, 2017.

Endereco

http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/
jornal-do-almoco/videos/v/partiurs-
conheca-a-rota-de-vinhos-da-campanha-
no-rs/5504682/

https://www.youtube.com/channel/
UCFx0tx-OkkRWuGYCpCfp2RQ

https://www.youtube.com/watch?v=Run-
cGtémgg

http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/
campo-e-lavoura/videos/t/edicoes/v/
produtores-da-campanha-gaucha-
escolhem-a-diversificacao-de-culturas-
para-obter-rendimento/2541813/

https://www.youtube.com/
watch?v=dmOVC571ED4

https://www.youtube.com/
watch?v=T28iEL12i_k
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Considerando os participantes e palestrantes dos eventos técnico-cientificos, se pode afir-
mar que os eventos colaboraram na consolidagao e disseminacdo do conhecimento sobre a
vitivinicultura da IP Campanha Gaucha, em varias escalas e, pelas noticias que geraram, esses
eventos ampliaram a visibilidade e o reconhecimento dos vinhos e da regiéo.

Além desses, a vitivinicultura da IP Campanha Gaucha tem sido abordada, particularmente,
em eventos nas universidades da regido, como o Encontro de Escolas de Enologia do Brasil, na
Unipampa, em Dom Pedrito (2016); e ainda nos Congressos Brasileiros de Viticultura e Enolo-
gia; Congressos Latino-americanos de Viticultura e Enologia; Congressos Mundiais da Uva e do
Vinho (organizado pela OIV), entre outros.

Producgao cientifica sobre a vitivinicultura da
Indicacao de Procedéncia Campanha Gaucha

Outro indicador do reconhecimento da regido da IP Campanha Gaucha como centro de pro-
ducgao de vinhos finos tranquilos e espumantes e que o nome geografico Campanha Gaucha
expressa e representa essa relagao local-producgao, é constituido por estudos cientificos sobre
a mesma, em diversas areas do conhecimento e por variados pontos de vista, entre as quais a
Enologia, Agronomia, Economia, Geografia, Administragdo, Turismo, entre outras. Essas pes-
quisas foram realizadas em diversas instituicdes, destacando-se a Embrapa Uva e Vinho, e
muitas universidades, como a Universidade de Caxias do Sul (UCS), a Universidade Federal do
Rio Grande do Sul (UFRGS), a Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), a Universidade
Federal do Pampa (Unipampa), o Instituto Federal de Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul
(IFRS), entre outras.

Inicialmente, a producao cientifica foi identificada no banco de teses e dissertacdes da Ca-
pes (2016), que reune informagdes das pesquisas desenvolvidas por alunos(as) de cursos de
mestrado e doutorado no Brasil, fornecendo, a este propésito, uma visao diversificada dos temas
e das instituicdes brasileiras envolvidas em pesquisas. Um levantamento no banco da Coorde-
nacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes) com as palavras Campanha
Gaucha, isoladamente e associadas as palavras vitivinicultura, viticultura, vinhos, vinhos finos,
entre outras, simples ou com o filtro de aspas, identificou muitos trabalhos desenvolvidos sobre
ou relacionados as uvas e vinhos da IP Campanha Gaucha, nos ultimos 20 anos (periodo de
consolidacao da atividade).

Pesquisa especifica na Universidade Federal do Pampa, no Campus de Dom Pedrito, institui-
¢ao localizada no coracao da area da Indicacao de Procedéncia Campanha Gaucha, identificou
trabalhos desenvolvidos para a conclusdo do curso (Trabalho de Conclusao de Curso — TCC)
de Bacharelado em Enologia, que, mesmo considerando ser um curso de Enologia recente, no
repositorio do curso, como era esperado, estédo indicados dezenas de trabalhos sobre as uvas e
vinhos da Campanha Gaucha.

Os trabalhos de pés-graduacéo (stricto sensu) e de graduagcdo mostram diversidade de insti-
tuicoes, de areas de conhecimento, temas e abordagens sobre a vitivinicultura na IP Campanha
Gaucha. Dos trabalhos identificados, a amostra a seguir é aleatoria simples, constituida de 13
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1SIMPOSIO DE
VITICULTURA E ENOLOGIA

3 e 4 de maio de 2017

Auditorio da Unipampa - Rua Barao do Triunfo, 1048
Santana do Livramento, RS

Figura 15.17. Cartaz de divulgacéo do | Seminario de Viticultura e
Enologia: Regido da Campanha Gaucha, 2017.

dissertacoes, sete teses e trés TCCs, realizadas entre 2003 e 2017, e serve para exemplificar as
muitas pesquisas relacionadas a vitivinicultura da regido da regido, conforme segue: Schneider,
2006; Silva, 2006; Chelotti, 2009; Dullius, 2009; Engelmann, 2009; Flores, 2011; Silva, 2013a;
Grimberg, 2014; Molle, 2014; Cordeiro, 2015; Flores, 2015; Goularte, 2015; Rosa, 2015; Silveira,
2015; Arruda, 2016; Borges, 2016; Brixner, 2016; Giuliani, 2016; Mdller, 2016; Silva, 2016; Nicolli,
2017; Obes, 2017; Santos, 2017.

Esses, e muitos outros estudos, geraram centenas de publicagdes, tanto em livros como em
revistas, tanto em meios impressos como digitais, com destaque para peridédicos nacionais e
internacionais, incluindo apresentagdes em eventos cientificos nacionais e internacionais rela-
cionados a vitivinicultura. Os levantamentos das publica¢des foram realizados na internet, tanto
pelo nome dos autores, como por temas de pesquisas e da regido, entre outros verbetes; e
consultando diretamente nos periddicos e publicacbes de eventos cientificos, tendo como foco
a vitivinicultura da IP Campanha Gaucha. Das publicagbes identificadas, a lista seguir € uma
amostra aleatdria simples, constituida por 40 referéncias, do periodo 1992-2017, conforme segue:
Mota, 1992; Falcade,2003; Mota, 2003; Tonietto e Falcade, 2003; Teruchkin, 2004; Borges e Cardo-
s0, 2006/2007; Guerra et al., 2008; Rathmann et al., 2008; Flores et al., 2010; Fontoura, 2010; Miele
et al., 2010; Dutra et al., 2011; Hexsel, 2011; Hoff e Bergmann, 2011; Protas e Camargo, 2011; Car-
neiro Filho et al., 2012; Cunha, 2012; Flores e Medeiros, 2012; Dutra et al., 2013; Flores e Medeiros,
2013; Silva, 2013b; Behr, et al, 2014; Cordeiro et al., 2014; Broilo et al., 2015; Hoff, 2015; Marquetto
e Becker, 2015; Oliveira et al., 2015; Costa et al., 2016; Dal Pizzol e Pastor, 2016; Flores et al., 2016;
Hamm, et al., 2016; Jacobs, et al., 2016; Maciel, 2016; Pinto, 2016; Sarmento, 2016; Silveira, et al.,
2016 ; Zocche, et al., 2016; Hoff, et al., 2017; Manfio, 2017; Mello e Machado, 2017.
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A leitura dos titulos ja evidencia como sao diversificadas as abordagens das pesquisas e
publicacdes sobre a vitivinicultura da IP Campanha Gaucha, desde praticas agronémicas e solos
na area dos vinhedos até a geragdo/ampliagéo de novas atividades como enoturismo; da gestao
dos negdcios de vinhos até as transformacdes territoriais da regido, entre outros temas. Assim,
considerando que o banco de teses e dissertacdes da Capes € publico e de acesso livre; con-
siderando que os artigos em periédicos e livros disponibilizados na internet sdo, igualmente, de
acesso livre; se pode inferir que a vitivinicultura e o topénimo Campanha Gaucha sao, potencial-
mente, reconhecidos em escala mundial. Para mostrar com mais detalhes esse conhecimento
sobre a regiao, foram selecionadas algumas citagdes, apresentadas a seguir.

Uso do toponimo Campanha Gaucha para referir a
vitivinicultura da Indicacao de Procedéncia

Da producao cientifica indicada anteriormente sado destacadas algumas citacdes que eviden-
ciam que a regiao da IP Campanha Gaucha se tornou conhecida como centro de producao de
vinhos; que esses vinhos possuem renome; que o topénimo Campanha Gaucha representa e é
expressao da vitivinicultura regional. Os estudos destacados sao de diferentes temas e possuem
escalas de abrangéncia espacial variadas, desde uma propriedade até toda a regido da IP Cam-
panha Gaucha, sendo que a maioria também contextualiza a vitivinicultura da regiao no ambito
da vitivinicultura nacional.

Como forma de estimular o desenvolvimento da Metade Sul do Rio Grande do Sul, um con-
junto de instituicoes publicas, coordenados pelo governo estadual instituiu, em 1997, o Programa
de Desenvolvimento da Fruticultura Irrigada da Metade Sul do RS. Rathmann et al. (2008) estu-
daram esse processo nos municipios de Dom Pedrito e Sao Gabriel referindo que, em Dom Pe-
drito, as culturas de uvas e figos haviam alcangado destaque. O titulo do artigo refere o contexto
espacial como Campanha, mas, no trabalho, os autores afirmam que “A Regido da Campanha
Gaucha, area de abrangéncia do programa e na qual estao contidos os municipios a serem ana-
lisados, faz parte da chamada Metade Sul do estado” (Rathmann et al., 2008, p.337).

O objetivo do artigo foi mostrar que a diversificacao produtiva tem correlagao com o desen-
volvimento e a melhoria da qualidade de vida das familias envolvidas (Rathmann et al., 2008).
Nesse caso a correlacdo se mostrou positiva e, em Dom Pedrito, em 2008, a fruticultura estava
baseada na uva e figo. Porém, pesquisa realizada no Instituto Brasileiro de Geografia e Estatis-
tica (IBGE), em 2017, constatou que a fruticultura no municipio era fundamentalmente de uva
(IBGE, 2017).

Em 2011, Protas e Camargo publicaram um livro sobre as regides onde existia vitivinicultura
no Brasil, com resultados de pesquisa desenvolvida em 2010. Os autores se referiram da se-
guinte forma a vitivinicultura na regido da IP Campanha Gaucha (Protas, Camargo, 2011, p.22)

A vitivinicultura na Regido da Campanha Gaucha tem como marco referencial o estudo de zonea-
mento viticola do Instituto de Pesquisas Agricolas da Secretaria de Agricultura do Rio Grande do Sul
(Ipagro), na década de 1970. O primeiro empreendimento foi concretizado com a implantagao dos vi-
nhedos e vinicola da empresa Almadén, no municipio de Santana do Livramento, onde, na seqiiéncia,
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um grupo japonés implantou o Projeto Santa Colina com vinhedos e cantina prépria. A partir do ano
2000, estimulados pelos bons pregos pagos pelas uvas viniferas, em especial as uvas tintas, diversos
proprietarios de terras de municipios da Campanha Gaucha como: Itaqui, Magambara, Uruguaiana,
Quarai, Alegrete, Rosario do Sul, Santana do Livramento, Dom Pedrito, Bagé e Candiota, implantaram
vinhedos com o objetivo de atender & demanda crescente por uvas finas, tanto das vinicolas da Serra
Gaucha quando daquelas instaladas na propria regido, como a Almadén.

Ao estudar a inovacéo e o desenvolvimento no setor vitivinicola brasileiro, Behr et al. (2014,
p.7) escolheram analisar uma propriedade com atividades tradicionais, mas que decidiu “ultra-
passar a fronteira da pecuaria ... [e se tornar] respeitada e reconhecida pela excelente qualidade
de seus vinhos [e escolheram estudar] a Estancia Guatambu, de Dom Pedrito, na Regido da
Campanha Gaucha”. Os autores afirmaram que

Dentro do cenario do Rio Grande do Sul, estado que produz 95% dos vinhos nacionais (Albrecht et al,
2009), duas regides merecem destaque: a regidao do Vale dos Vinhedos, localizada na Serra Gaucha,
e a regido da Campanha Gaucha, localizada no sudoeste do Estado.

Ja Marquetto e Becker (2015, p.8), analisaram a territorializagdo da uva e do vinho e sua
importancia no desenvolvimento de Sant’/Ana do Livramento (Brasil) e Rivera (Uruguai), contex-
tualizando o municipio na regido da IP Campanha Gaucha e destacando que

Para Protas (2009), a regido da Campanha Gaucha e da Fronteira da Paz apresentam condicionantes
promissores para a concorréncia no mercado global. A principal condigdo surge da visao inovadora
na viticultura, focada na produgéo de uvas de variedades Vitis vinifera, credenciada cientificamente a
elaboracao de vinhos finos de qualidade.

Entre os inUmeros Trabalhos de Conclusédo de Curso (TCC) de graduagdao em Agronomia e
em Enologia, pode ser citado aquele de Cordeiro (2015, p,16) que, estudando a vitivinicultura na
area da IP Campanha Gaducha, afirma que

O sul do Brasil, com destaque para o estado do Rio Grande do Sul (RS) é o principal produtor de uva
e vinho do pais, produzindo cerca de 95% de sua totalidade em quatro principais regides produtoras:
Serra do Nordeste; Planalto do RS; Serra do Sudeste e Campanha Gaucha (Campanha).

Entre as teses e dissertacdes identificadas no portal da Capes sobre a vitivinicultura desen-
volvida na regido da Indicagdo de Procedéncia Campanha Gaucha, a tese de Flores (2015, p.22),
na area de Geografia, apresenta a pesquisa, incluindo os territérios que estudou, afirmando que

A presente tese envolve a proposigao de um protocolo para a sustentabilidade da vitivinicultura do
Brasil, com abordagem territorial, a partir de dois estudos exploratérios no Brasil, na Campanha
Gaucha e no Vale do Sao Francisco, com base em investigagbes preliminares, que contaram com
trabalho de campo em trés paises — Franga, Italia e Espanha — e observagao de protocolo em outros
cinco — Africa do Sul, Australia, Nova Zelandia, Estados Unidos e Chile.

A tese usa muitas vezes o topénimo Campanha Gaucha, relacionado explicitamente a pro-
dugdo de uvas e vinhos existente na regido da IP, incluindo a representacao de informacdes em
inUmeros mapas, graficos, diagramas e fotografias. Entre as paginas 125 a 148, Flores (2015)
descreve detalhadamente a vitivinicultura na IP Campanha Gaucha para, depois da pagina 166,
desenvolver sua tese, a partir de informacgdes coletadas nos dois territérios de vinho brasileiros
estudados: a Campanha Gaucha e o Vale do Sao Francisco. Os resultados da tese foram publi-
cados em diversos artigos em periédicos nacionais e internacionais.
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Na dissertacdo desenvolvida na area de Agronomia, Rosa (2015, p.10) estudou elementos
da viticultura como “o manejo de poda e brotagdo em videiras Merlot”. Para contextualizar a
atividade produtiva e a area de estudo, referiu-se a Campanha Gaucha como, por exemplo, no
seguinte trecho

O inicio da vitivinicultura na Campanha Gaucha tem como marco a década de 1970. [...] A partir do
ano 2000, diversos proprietarios de terras de municipios da Campanha Gaucha como: Itaqui, Uru-
guaiana, Quarai, Magambara, Alegrete, Rosario do Sul, Dom Pedrito, Bagé, Candiota e Santana do
Livramento, estimulados pelos bons pregos pagos pelas uvas oriundas de Vitis vinifera, implantaram
vinhedos...

A dissertacao de Borges (2016, p.20), desenvolvida na area de Administragdo, teve como
foco de pesquisa o “ambiente institucional e a performance exportadora” do setor vitivinicola da
IP Campanha Gaucha. De acordo com o autor

Entende-se que a vitivinicultura da Campanha Gaucha pode ser caracterizada como um setor que
sofre pressdes tanto do ambiente técnico no que tange, por exemplo, a busca por videiras que se
adaptem ao clima e ao solo da regido, e que, caso comprovada a qualidade e produtividade dos frutos
na colheita, elas sirvam de base para sedimentar o terroir desta no ambito nacional e internacional...

Outra tese, defendida por Silva (2016, p.29), na area da Farmacia, estudou os compostos
fenoldgicos de uvas e vinhos da regido da IP Campanha Gaucha, referindo-se a regido conforme
segue

A Campanha Gaucha é uma das mais promissoras entre as novas regides vitivinicolas brasileiras [...]
Conforme algumas estimativas anteriores, a Campanha Gaucha apresenta condi¢des climaticas favo-
raveis, podendo produzir uvas com altos teores de trans-resveratrol e quercetina (Guerra et al., 20083;
Guerra et al., 2008b) e ter alta atividade antioxidante (Pazzini et al., 2015). Contribuindo com esses
aspectos, na presente tese foram propostos métodos analiticos instrumentais passiveis de implanta-
¢ao em diferentes laboratérios. Além disso, foram realizadas a caracterizagéo fendlica e a avaliagao
bioldgica de uvas e vinhos da Campanha Gaucha.

Ja Dal Pizzol e Pastor (2016, p.209) publicaram, em 2016, um livro sobre paisagens viticolas
do Rio Grande do Sul, com andlise detalhada das paisagens, especialmente, nas regides da
Serra Gaucha e da IP Campanha Gaucha, afirmando que

Apresentamos aqui uma série de paisagens singulares de vinhedo, identificadas em nosso trabalho de
campo nas duas regides vitivinicolas do Rio Grande do Sul, consideradas no estudo. Tais paisagens se
destacam por seus entornos e seu aspecto exemplar, isto €, que expressam em suas caracteristicas
um vinhedo ou um conjunto vitivinicola diferente, harménico, representativo do histérico da imigragao
e portador de uma cultura singular ou de um carater moderno e inovador, como no caso da Campanha
Gaucha.

Manfio (2017, p.22) teve como objeto de estudo a vitivinicultura nas areas central e sudoeste
do Rio Grande do Sul, apresentando A paisagem do vinho na Campanha Gaticha em capitulo de
livro, onde se refere da seguinte forma ao territério de estudo

[...] o trabalho de pesquisa [é] acerca do territério do vinho na Campanha Gaucha, trazendo para o
debate a paisagem viticola [...]

O recorte espacial desta pesquisa destaca os municipios de Alegrete, Bagé, Candiota, Dom Pedrito,
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Hulha Negra, Itaqui, Quarai, Rosario do Sul, Santana do Livramento e Uruguaiana que pertencem a
regido vinicola da Campanha Gaucha.

Oliveira et al. (2015, p.123) estudaram o turismo relacionado a vitivinicultura na regido da IP
Campanha Gaucha, cujos resultados foram publicados em artigo que os sintetiza, exemplifica-
dos na seguinte afirmacgao

O trabalho teve como objetivo identificar as vinicolas da regido da Campanha gaucha que trabalham ou
pretendem trabalhar com o enoturismo. Ao apresentar os pontos mais importantes da pesquisa, péde-se
perceber que a regido em estudo caracteriza-se por ser um novo polo vitivinicola [...]

Nos cursos de bacharelado em Enologia, em Dom Pedrito, e de Agronomia em Sant’Ana do
Livramento, da Universidade Federal do Pampa (Unipampa), ha inumeros trabalhos com foco na
vitivinicultura da IP Campanha Gaucha. Entre as pesquisas desenvolvidas, podem ser indicadas
aquelas realizadas por Broilo et al. (2015) sobre aspectos dos vinhos elaborados com a varieda-
de Merlot na IP Campanha Gaucha, e por Cordeiro et al. (2014) sobre o material para vedar as
garrafas e a percepc¢ao dos consumidores de vinhos da IP Campanha Gaucha.

Estes excertos demonstraram que ha uvas e vinhos sendo produzidos na regiao referida
pelo topdbnimo Campanha Gaucha e que — uvas, vinhos e regido — sdo conhecidos por muitas
pessoas, ndo sO aquelas envolvidas nas pesquisas e nas bancas de avaliagdo, como também
incontaveis leitores das publicagdes.

Em sintese, o conjunto de elementos apresentados permitem comprovar, conforme exigéncia
legal, que a Campanha Gaucha é reconhecida como um territério de produgéo de uvas e vinhos,
assim como o nome geografico Campanha Gaucha se tornou conhecido da sociedade brasileira
como centro de producao de vinhos finos tranquilos e espumantes, identificando a Indicacao de
Procedéncia Campanha Gaucha.
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