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Capítulo 15

Reconhecimento da
região da Campanha

Gaúcha como centro de
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Introdução

Desde a antiguidade as sociedades têm a tradição de nomear os espaços que habitam para 

de produção para referir a origem e/ou para designar produtos desses espaços.

Atualmente, quando atendidos certos requisitos, essa prática pode ser protegida como in-

expressa no produto as características ou qualidades adquiridas naquele território de produção 

-
1 espacial.

A análise de uma parte do espaço que leva em conta aspectos naturais e humanos, bem 
como as correlações, estruturas e processos que o constituíram, explicita determinado território, 

território regional. 

sociedade, que ocorrem na área sudoeste do Rio Grande do Sul, não só dos últimos séculos, 
mas também de épocas pretéritas. A região é, a um só tempo, em termos naturais, campo, cam-

front, 

como o mesmo foi e é entendido, no jogo de relações de poder, foi apropriado como um símbolo 
de identidade do estado, daí que o gentílico sul-rio-grandense relativo ao nativo do Rio Grande 

-

 
-

região é apropriado para designar o produto elaborado naquele espaço.
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-

Este capítulo apresenta elementos que evidenciavam, em 2017, que o topônimo “Campanha 

-

-

o reconhecimento da região como centro de produção de vinhos por diferentes públicos, em 

Foram selecionados e são abordados os seguintes temas: uma síntese da estruturação do 
-

duzidos na região, destacando rótulos com o topônimo e ações do setor buscando seu reco-

pesquisas e publicações que usaram o topônimo para se referir à Campanha Gaúcha como ter-
ritório produtor de vinhos, conferindo-lhe, assim, um reconhecimento.

Elementos do espaço regional

Procedência Campanha Gaúcha, foram importantes, tanto a elevada diversidade natural, como 
.

contexto do bioma Pampa, do clima subtropical, de uma densa rede de drenagem, em terrenos 
de altitudes baixas, com vários tipos de solos originados na geologia do cristalino, do basalto e 
dos sedimentos secundários e aluviões recentes, marcados por coxilhas e morros testemunhos 

et al,

-
sentam paisagens características da região, com elementos típicos tanto da natureza quando do 
uso do solo.
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uma economia agropastoril, em uma sociedade patriarcal, com trabalhadores inicialmente escra-
vos, depois livres. A inserção de agricultura em grandes extensões, cultivada com trigo e arroz, 

iniciou, a partir dos anos 1990, com a instalação de dezenas de assentamentos, com milhares 
de famílias em pequenos estabelecimentos, com trabalho familiar e criações e cultivos variados 

Correlacionada a estrutura geral, o território se caracteriza por uma malha municipal de gran-

âmbito de um imenso espaço rural de baixa densidade populacional. Só depois de mais de um 
século, entre 1992–1996, ocorreram novas formações, que são os menores municípios da região 

Neste contexto, como descrito a seguir, a vitivinicultura da Campanha Gaúcha teve duas 
fases: a primeira, dos primórdios da colonização europeia até meados dos anos 1970 e, a se-

Figura 15.1. Bagé: trabalhador gaúcho tradicional, 

Procedência Campanha Gaúcha.

Figura 15.2. Uruguaiana: pecuária na extensa planura 

de Procedência Campanha Gaúcha.

Figura 15.3.
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1976, que se consolidou com a estruturação do território do vinho e, nos anos mais recentes, 

Evolução da vitivinicultura na região da 
Indicação de Procedência Campanha Gaúcha

No âmbito da organização do espaço e das estruturas regionais, a vitivinicultura foi levada ao 

atuais municípios de Rio Grande e Pelotas, quando os portugueses começaram a colonizar o 

Contudo, até os anos 1970, a vitivinicultura foi pontual e artesanal, mais para o consumo 

em duas áreas: em Uruguaiana, onde a produção vitivinícola se destacou participando, inclusi-

e em Bagé, onde a Vinícola Marimon teve uma área de vinhedos com mais de 70.000 plantas 
 não tiveram continuidade e não constituíram territórios ou organizaram 

regiões.

país, iniciou um processo de transformação geral, que corresponde ao terceiro período evolutivo 

período caracterizou-se, entre outros aspectos, pelo aumento da superfície cultivada com varie-
dades Vitis vinifera L. de origem francesa, em detrimento de variedades de origem italiana. 

Essa indústria vinícola fez importantes mudanças com investimentos em novas estruturas 

nos vinhos varietais, atendendo o potencial crescente do mercado brasileiro, em relação a vinhos 
de melhor qualidade. 

Nesse período, investidores nacionais e estrangeiros aproveitaram as oportunidades para a 

também para o potencial existente em novas regiões do estado do Rio Grande do Sul, como a 

Foi o que fez a National Destillers

os primeiros vinhedos experimentais em Bagé. Em 1976, transferiu o empreendimento para 
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empreendimento, depois de ter pertencido à Seagram Pernod 

Ricard -
vações dos vinhedos.

com a instalação de vinhedos e, em 1983, da Vinícola Livramento. Essa vinícola foi adquirida, 
em 2005, pela Cooperativa Vinícola Nova Aliança, que mantém a produção, renovando parte dos 

Na segunda metade dos anos 1970, a Embrapa Uva e Vinho, de Bento Gonçalves, iniciou 
estudos exploratórios em vinhedos e com vinhos da Campanha Gaúcha e outras regiões do es-
tado. Nas décadas de 1980 e 1990, incrementou as pesquisas de zoneamento em uma rede de 

-

Gaúcha e Serra do Sudeste. Além disso, os estudos comprovaram a qualidade dos vinhos e o 
“efeito terroir

-

A partir dos anos 2000, algumas vinícolas da Serra Gaúcha expandiram suas atividades para 
 buscando, principalmente, terras mais baratas e planas para 

a produção de vinhos em novo terroir, algumas das quais estabeleceram parcerias com peque-
nos produtores locais como, por exemplo, a Vinícola Salton, gerando a expansão da área de 
vinhedos. 

Nesse período, duas ações públicas foram importantes na promoção e na evolução da vi-

promover mudanças nas atividades regionais, entre as quais se destacou o projeto Pro-fruta, 

Figura 15.4. Videiras cultivadas desde os anos 1970, Figura 15.5. Renovação de vinhedos na Cooperativa 
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Figura 15.6.

do governo estadual, para desenvolver a fruticultura na região, cujos resultados foram mais 

A segunda ação, foi a abertura do curso de Bacharelado em Enologia, em 2010, no campus de 

sua realização por fazendeiros e empreendedores, com capital originado em atividades da agro-
pecuária, do comércio ou de serviços. Nesses casos, as áreas de vinhedos são concomitantes 
à pecuária e à agricultura empresarial tradicionais, como por exemplo, nas vinícolas Guatambu 

Além dos grandes empreendedores, há viticultores que possuem vinhedos em propriedades 
menores2 -
na, entre outros, que cultivam em parceria ou como atividade individual, comercializando a uva 
ou elaborando vinhos artesanais. A expansão da viticultura foi estimulada não só por políticas 

na Serra Gaúcha. Alguns desses produtores podem ter dezenas de hectares de vinhedos, como 
-

-se também assentados da reforma agrária, como no assentamento Cerro dos Munhoz (Figura 

 
propriedade aquela que possui até 120 ha.
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-

possuem vinícolas elaboram os vinhos em parceria, localmente ou na Serra Gaúcha, ou ainda 
comercializam a produção para vinícolas locais ou de outras regiões, como as vinícolas Salton 
e Casa Valduga.

da Campanha Gaúcha e seus produtores
-

quilos e espumantes de qualidade, possibilitou que os produtores conquistassem, nos últimos 
anos, mercados importantes como aqueles de restaurantes renomados, instalados nos principais 

Minas Gerais, além da capital, Brasília. 

outras variáveis, estimulou os produtores a criarem, em 2010, a Associação dos Produtores de 
Vinhos Finos da Campanha Gaúcha, abreviada por Vinhos da Campanha Gaúcha, com diversos 

mostra a distribuição espacial dos mesmos, em 2017.

-

empreendimentos vinculados à associação só iniciaram o plantio dos vinhedos nos anos 2000. No 

Figura 15.7. Vinhedo de produtor vinculado à Associação 
de Fruticultores, em Quaraí.

Figura 15.8. Vinhedo no Cerro dos Munhoz, em 
Jorge Tonietto, 2015 Shana Sabbado Flores, 2010
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Tabela 15.1. Produtores associados à Vinhos da Campanha Gaúcha, em 2017.

Produtor
Início do plantio

 de vinhedo

Início de 

operação da 

vinícola

Localização 

(município)

Associação Quaraiense de Fruticultores 2000 – Quaraí

Batalha Vinhas e Vinhos 2012 2012 Candiota

Bodega Sossego – Uruguaiana

Bueno Bellavista Estate 2009 – Candiota

Cerros de Gaya 2011 – Bagé

Cooperativa Vinícola Nova Aliança( 1981 1983

Dunamis Vinhos e Vinhedos 2002 – Dom Pedrito

Estância Paraizo 2000 – Bagé

Guatambu Estância do Vinho 2003 2012 Dom Pedrito

Peruzzo Vinhas e Vinhos 2008 Bagé

2002 – Dom Pedrito

2002 2012 Rosário do Sul

Seival Estate 2002 2008 Candiota

Vinhos Salton 2010 2015

Vinícola Almandén 1982

Vinícola Campos de Cima 2002 2013

1999

Vinícola Pueblo Pampeiro 2016 –

Vinícola Vinhética 2016 – 

 Antiga Vinícola Livramento Ltda.
 Não possui. 

A Figura 15.9 evidencia que, em 2017, os produtores associados à Vinhos da Campanha Gaú-
à oeste, cuja fronteira natu-

à
do Livramento concentrava 31% dos associados, enquanto no eixo Candiota-Bagé-Dom Pedrito se 
localizavam quase 50% dos associados. 

Em 2017, todos os associados produtores da Vinhos da Campanha Gaúcha possuíam vinhe-
dos próprios e 53% também possuíam vinícola. Como referido, os produtores que não possuíam 
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Figura 15.9.

e vinícolas, encontravam-se distribuídos, em 2017, por diversos municípios, mas 

Peruzzo, ou ainda, tinham parceria com vinícolas da Serra Gaúcha, especialmente para elabora-

possuam estruturas industriais na região, optaram pela estratégia de produzir a uva e processá-la 
não só na área da 
A Vinícola Guatambu e a Vinícola Campos de Cima, são associados produtores que possuem 
vinhedos e vinícola localizados em propriedades diferentes, distantes entre si, buscando as me-
lhores condições para a produção de uvas e acessibilidade para as vinícolas.

Havia seis vinícolas que, além da produção, implementavam atividades de enoturismo: as vi-

-

vinícolas Guatambu, Peruzzo e Campos de Cima também ofereciam refeições harmonizadas. Na 
Almadén, o atendimento ao turista, realizado por enólogo, contava com duas salas com capaci-
dade para até 60 pessoas, permitindo o atendimento de grupos maiores. Nas vinícolas Peruzzo 
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Figura 15.10. Restaurante da Vinícola Guatambu, em 
Dom Pedrito.

Figura 15.11. Entrada/área de recepção a visitantes 
da Vinícola Peruzzo, em Bagé.

Nesse conjunto de vinícolas com enoturismo, a Vinícola Guatambu se destaca pelo restau-
-

sociais, como casamentos e formaturas, além de eventos comerciais, como leilões de gado. 
Esta vinícola possui também um auditório para palestras e uma sala para cursos de degustação, 

-
cola priorizou a região com espécies do bioma Pampa e elementos da cultura, como uma grande 
escultura de cavalo. As visitas, em geral, eram conduzidas pela família.

Embora a Vinícola Almadén receba turistas desde 1998, esta atividade, em 2017, ainda se 

cultural e, mais ainda, com as áreas de livre comércio de cidades fronteiriças como, por exemplo, 
Rivera e Artigas, no Uruguai. 

locais e regionais, nas quais a vitivinicultura tem tido papel destacado com a estruturação do 

Ivanira Falcade, 2014
Ivanira Falcade, 2014

Figura 15.12. Entrada para visitantes na Vinícola Figura 15.13.
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Figura 15.14.

Almadén, incluindo o Cerro Palomas, elemento 

Gaúcha. 

Figura 15.15. Logomarca da associação 
Vinhos da Campanha Gaúcha, relacionando, 

uma taça de vinho. 

Para a consolidação de uma identidade para esse território do vinho, a associação e as vinícolas 
têm usado elementos naturais e culturais tradicionais da região, buscando criar vínculos para o 

Há vinícolas que usam no próprio nome elementos da cultura regional, como a Vinícola Seival 

e a Vinícola Batalha, ambas localizadas na área de um importante enfrentamento na guerra dos 

Farrapos (1835– 

Nas linhas e marcas de vinho podem ser citadas, como exemplo, pelo uso de elementos culturais, 

a Vinícola Campos de Cima, que criou uma linha de vinhos cujas marcas são termos regionais 

uma linha de vinhos com o antigo nome do estado – Província de São Pedro, e uma linha com o 

Reconhecimento da Indicação de 
Procedência Campanha Gaúcha como 
centro de produção de vinhos

-

evidenciar esse reconhecimento foram apontados os seguintes elementos3:

 
em 2017, tinha 32 anexos/65 páginas para comprovação de aspectos analisados: 12 rótulos com o uso do topônimo 

 notícias sobre a vitivinicultura na 

eventos e feiras, além de peças de marketing. Estes anexos não foram inseridos neste Capítulo.
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• 

• 

• notícias reportando a Campanha Gaúcha, seus vinhos e o enoturismo, bem como a 

• 

• 
topônimo para referir a vitivinicultura e a região.

A maioria das vinícolas localizadas na área delimitada -
nha Gaúcha iniciaram a comercialização de seus vinhos nos últimos 10 anos. Mesmo em pouco 

passando de local para nacional, com ênfase nas regiões sul e sudeste, particularmente os esta-

Segundo as vinícolas da associação Vinhos da Campanha Gaúcha, o comércio dos vinhos 

de supermercados e atacados até restaurantes e lojas especializadas, da inclusão na lista de 
vinhos de renomados restaurantes nos maiores centros consumidores brasileiros ao serviço de 
bordo de companhias aéreas internacionais. Entre as vinícolas da associação, seis comercializa-
vam os produtos também no varejo da própria vinícola – Campos de Cima, Almadén, Cordilheira 

do comércio de vinhos, sendo mais expressivo nas vinícolas menores.

Figura 15.16. Amostra de rótulos de vinhos indicando sua origem no território 

Fonte: Vinícolas  associadas à Vinhos da Campanha Gaúcha. 
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-
nada a diferentes segmentos do mercado consumidor nacional. Além de presente em todos os 

-

Estate, principalmente para os Estados Unidos e países da Europa e oriente.

Além da diversidade de mercados, os rótulos dos vinhos têm colaborado na promoção da 

-
tas, além dos eventos, usando rótulos que aludem à origem na Campanha Gaúcha, tem reforça-
do e contribuído para a consolidação dos vínculos dos vinhos com a identidade regional e com a 
procedência no território da Campanha Gaúcha como centro de produção de vinhos, ampliando, 
assim, seu reconhecimento.

As vinícolas e a associação Vinhos da Campanha Gaúcha têm empreendido esforços para 
-

pumantes já conhecidos por consumidores habituais e por especialistas, em escala regional 
e estadual. Entre as ações, as vinícolas participam de eventos culturais e artísticos onde são 
servidos seus vinhos, assim como realizam atividades de demonstração e degustação em redes 
de supermercados e lojas especializadas, além de aulas em cursos especializados, como de 

para jornalistas e formadores de opinião, não só para conhecerem a produção vitivinícola, mas 

inicialmente, de abrangência regional/estadual, atualmente participam também de eventos de 
-

Entre as vinícolas da Campanha Gaúcha que participam de concursos destacaram-se, nas pre-

de Cima e Nova Aliança. Cabe referir que não são todas as vinícolas que participam de concur-
sos e, mesmo aquelas que o fazem, selecionam os vinhos que inscrevem, seja em função da 
política de marketing de cada vinícola, seja devido aos custos para a participação. 

-
las redes sociais e internet. Enquanto as avaliações e prêmios podem indicar a qualidade dos 
vinhos, as vinícolas usam, intensamente, os resultados/premiações obtidos por seus vinhos, em 
todos os meios de comunicação, para dar a conhecer essa qualidade ao mercado consumidor. 
Esses prêmios são divulgados, inclusive, com selos adicionados nos rótulos dos vinhos, refor-
çando a visibilidade e o reconhecimento recebidos nos concursos, como indicativo da sua quali-
dade, promovendo e consolidando o renome dos seus vinhos.



254

Tabela 15.2.

2010– 2016.

Anos
Total

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Vinícola Almadén 2 7 1 1 15

Batalha Vinhos e Vinhas 1 1

Bueno Bellavista Estate 1 2 3

Coop. Vinícola Nova Aliança 1 3 3 11

Guatambu Estância do Vinho 2 1 3 3 - 3 16

1 1

Vinícola Campos de Cima 5 1 3 5 13

Vinícola Peruzzo 1 1 2

Fonte: Associação Brasileira de Enologia, 2017.

Gaúcha foram noticiados muitas vezes, em fontes de alcances variados, do local ao nacional, 
mas também no exterior, em jornais e revistas, quer impressos quer digitais, além de blogs e 
redes sociais. A amostra seguinte, aleatória, é constituída de 12 notícias que evidenciam a vitivi-

-
terroir 

revistas têm muitos leitores, se pode inferir que o topônimo Campanha Gaúcha (ou abreviado por 

da região.

Uma pesquisa realizada no dia 17 de março de 2017, em página muito usada para levanta-
mento de informações na internet, indicou que existiam milhares de páginas com os verbetes 
relacionados à vitivinicultura da Campanha Gaúcha, incluindo as institucionais. Pesquisando 

À -

objeto de reportagens e programas televisivos, veiculados em canais abertos e por assinatura, 
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incluindo programas de enogastronomia. A disponibilidade das informações na internet permite 
inferir que são imensuráveis as possibilidades dos vinhos serem conhecidos e da região Campa-
nha Gaúcha ser reconhecida como centro de produção desses vinhos.

em feiras e eventos de vinhos, bem como de gastronomia, incluindo degustação dos vinhos e 
distribuição de folheteria própria e da associação. Alguns desses eventos, em nível nacional, 
foram promovidos por instituições do setor vitivinícola como a Associação Brasileira de Enologia, 

a Avaliação Nacional de Vinhos e o Circuito Brasileiro de Degustações. 

Além dos eventos setoriais são realizados, frequentemente, eventos por apreciadores de vi-
nho, como as confrarias e associações de amigos do vinho, ou ainda por revistas especializadas 
em enogastronomia como, por exemplo, Bom Vivant, Adega e Prazeres da Mesa. Muitos desses 
eventos são degustações de vinhos às cegas, avaliados por especialistas, possibilitando igual-
dade de oportunidades aos participantes e liberdade de avaliação aos juízes, inclusive usando o 

ão usados pelas vinícolas na promoção dos 
seus vinhos.

Indicação de Procedência Campanha Gaúcha

Em 18 maio de 2003, o governo do estado do Rio Grande do Sul criou o Programa Estadual 

Na operacionalização desta política pública foram criados comitês, entre os quais o Comitê de 
Fruticultura da Metade Sul do Rio Grande do Sul, com coordenadorias e projetos regionaliza-

expansão de vinhedos existentes, em um processo de melhoramento da vitivinicultura em geral.

Campanha Gaúcha foi a organização do Seminário de Vitivinicultura da Metade Sul do Rio Gran-

incluía conferências, painéis e dias de campo na região da Campanha Gaúcha, para produ-
tores e interessados em empreender no setor, estudantes, professores, pesquisadores, entre 
outros. Entre 2000 e 2015, foram realizados dez seminários, nos quais participaram centenas de 
pessoas. 

realizado o I Simpósio de Viticultura e Enologia da Região da Campanha Gaúcha

-

ção de mais de 200 inscritos, principalmente, produ-
tores, estudantes e professores, além dos pesquisadores.
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Tabela 15.3.

Termos

Campanha Gaúcha 34.500

Campanha Gaúcha uvas 1.240

170

126

Campanha Gaúcha vinhos 1.510

484

226

Campanha Gaúcha viticultura 24.600

301

Campanha Gaúcha vitivinicultura 85

36

Tabela 15.4.

Título Duração Data da Postagem Endereço

#partiuRS: conheça a rota de 
Vinhos da Campanha, no RS

5min57s 10 dez. 2016

http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/
jornal-do-almoco/videos/v/partiurs-
conheca-a-rota-de-vinhos-da-campanha-

Vinhos da Campanha (11 
vídeos das vinícolas, sobre a 33min30s Mar. 2015

https://www.youtube.com/channel/

lança o vinho "Salamanca do 12min8s
cGt6mgg 

Produtores da Campanha 
Gaúcha escolhem a 

para obter rendimento (RBS / 
28 abril 2013

http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/
campo-e-lavoura/videos/t/edicoes/v/
produtores-da-campanha-gaucha-

melhores vinhos do Brasil 28 jul. 2011
https://www.youtube.com/

Vinho na Campanha Gaúcha 
8min39s 23 mar. 2009

https://www.youtube.com/
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-
mar que os eventos colaboraram na consolidação e disseminação do conhecimento sobre a 

eventos ampliaram a visibilidade e o reconhecimento dos vinhos e da região.

em eventos nas universidades da região, como o Encontro de Escolas de Enologia do Brasil, na 
-

Indicação de Procedência Campanha Gaúcha

-

a mesma, em diversas áreas do conhecimento e por variados pontos de vista, entre as quais a 
-

quisas foram realizadas em diversas instituições, destacando-se a Embrapa Uva e Vinho, e 

-

e das instituições brasileiras envolvidas em pesquisas. Um levantamento no banco da Coorde-

Gaúcha, isoladamente e associadas 
muitos trabalhos desenvolvidos sobre 

-
ção localizada no coração da área 

de Bacharelado em Enologia, que, mesmo considerando ser um curso de Enologia recente, no 
repositório do curso, como era esperado, estão indicados dezenas de trabalhos sobre as uvas e 
vinhos da Campanha Gaúcha.

stricto sensu -
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muitas pesquisas relacionadas à vitivinicultura da região da região, conforme segue: Schneider, 

Esses, e muitos outros estudos, geraram centenas de publicações, tanto em livros como em 
revistas, tanto em meios impressos como digitais, com destaque para periódicos nacionais e 

-

-

-

Figura 15.17.

Enologia: Região da Campanha Gaúcha, 2017.
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dos negócios de vinhos até as transformações territoriais da região, entre outros temas. Assim, 
-

siderando que os artigos em periódicos e livros disponibilizados na internet são, igualmente, de 
-

mente, reconhecidos em escala mundial. Para mostrar com mais detalhes esse conhecimento 
sobre a região, foram selecionadas algumas citações, apresentadas a seguir. 

vitivinicultura da Indicação de Procedência

-

-
panha Gaúcha, sendo que a maioria também contextualiza a vitivinicultura da região no âmbito 
da vitivinicultura nacional.

Como forma de estimular o desenvolvimento da Metade Sul do Rio Grande do Sul, um con-
junto de instituições públicas, coordenados pelo governo estadual instituiu, em 1997, o Programa 

de Desenvolvimento da Fruticultura Irrigada da Metade Sul do RS -
daram esse processo nos municípios de Dom Pedrito e São Gabriel referindo que, em Dom Pe-

Gaúcha, área de abrangência do programa e na qual estão contidos os municípios a serem ana-

-

Nesse caso a correlação se mostrou positiva e, em Dom Pedrito, em 2008, a fruticultura estava 
-

Em 2011, Protas e Camargo publicaram um livro sobre as regiões onde existia vitivinicultura 
-

A vitivinicultura na Região da Campanha Gaúcha tem como marco referencial o estudo de zonea-

-
nhedos e vinícola da empresa Almadén, no município de Santana do Livramento, onde, na seqüência, 
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um grupo japonês implantou o Projeto Santa Colina com vinhedos e cantina própria. A partir do ano 
2000, estimulados pelos bons preços pagos pelas uvas viníferas, em especial as uvas tintas, diversos 

Quaraí, Alegrete, Rosário do Sul, Santana do Livramento, Dom Pedrito, Bagé e Candiota, implantaram 

Gaúcha quando daquelas instaladas na própria região, como a Almadén.

-

Dentro do cenário do Rio Grande do Sul, estado que produz 95% dos vinhos nacionais (Albrecht et al, 

e a região da Campanha Gaúcha, localizada no sudoeste do Estado.

-

Fronteira da Paz apresentam condicionantes 
promissores para a concorrência no mercado global. A principal condição surge da visão inovadora 
na viticultura, focada na produção de uvas de variedades Vitis vinifera

e vinho do país, produzindo cerca de 95% de sua totalidade em quatro principais regiões produtoras: 

-

A presente tese envolve a proposição de um protocolo para a sustentabilidade da vitivinicultura do 
Brasil, com abordagem territorial, a partir de dois estudos exploratórios no Brasil, na Campanha 
Gaúcha e no Vale do São Francisco, com base em investigações preliminares, que contaram com 

A tese usa muitas vezes o topônimo Campanha Gaúcha, relacionado explicitamente à pro-

desenvolver sua tese, a partir de informações coletadas nos dois territórios de vinho brasileiros 
-

cados em diversos artigos em periódicos nacionais e internacionais.
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atividade produtiva e a área de estudo, referiu-se à Campanha Gaúcha como, por exemplo, no 
seguinte trecho

-
guaiana, Quaraí, Maçambará, Alegrete, Rosário do Sul, Dom Pedrito, Bagé, Candiota e Santana do 
Livramento, estimulados pelos bons preços pagos pelas uvas oriundas de Vitis vinifera, implantaram 
vinhedos... 

Entende-se que a vitivinicultura da Campanha Gaúcha pode ser caracterizada como um setor que 
sofre pressões tanto do ambiente técnico no que tange, por exemplo, a busca por videiras que se 
adaptem ao clima e ao solo da região, e que, caso comprovada a qualidade e produtividade dos frutos 
na colheita, elas sirvam de base para sedimentar o terroir desta no âmbito nacional e internacional... 

segue

Conforme algumas estimativas anteriores, a Campanha Gaúcha apresenta condições climáticas favo-

aspectos, na presente tese foram propostos métodos analíticos instrumentais passíveis de implanta-
ção em diferentes laboratórios. Além disso, foram realizadas a caracterização fenólica e a avaliação 
biológica de uvas e vinhos da Campanha Gaúcha.

do Rio Grande do Sul, com análise detalhada das paisagens, especialmente, nas regiões da 

destacam por seus entornos e seu aspecto exemplar, isto é, que expressam em suas características 
um vinhedo ou um conjunto vitivinícola diferente, harmônico, representativo do histórico da imigração 
e portador de uma cultura singular ou de um caráter moderno e inovador, como no caso da Campanha 
Gaúcha. 

do Rio Grande do Sul, apresentando A paisagem do vinho na Campanha Gaúcha em capítulo de 
livro, onde se refere da seguinte forma ao território de estudo
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região vinícola da Campanha Gaúcha.

-

pretendem trabalhar com o enoturismo. Ao apresentar os pontos mais importantes da pesquisa, pôde-se 

 há inúmeros trabalhos com foco na 
vitivinicultura da 

-

Estes excertos demonstraram que há uvas e vinhos sendo produzidos na região referida 
pelo topônimo Campanha Gaúcha e que – uvas, vinhos e região – são conhecidos por muitas 
pessoas, não só aquelas envolvidas nas pesquisas e nas bancas de avaliação, como também 
incontáveis leitores das publicações. 

Em síntese, o conjunto de elementos apresentados permitem comprovar, conforme exigência 
legal, que a Campanha Gaúcha é reconhecida como um território de produção de uvas e vinhos, 

Procedência Campanha Gaúcha.
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