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LEITE EM NUMEROS

Pesquisadora da

a ha algum tempo, os consumidores em todo o
J mundo tém demandado produtos com maior apelo

saudavel e essa tendéncia se fortaleceu com a pan-
demia do novo coronavirus. Dentro do ramo dos produtos
lacteos, um segmento que tem se destacado do ponto de
vista do consumidor que busca produtos saudaveis sio
0s itens organicos.

De acordo com Willer et al. (2020), considerando todos
0s produtos organicos oferecidos, 0 consumo médio per
capita é de 12,8 euros. Nesse mercado, o leite organico
representa 20% das vendas mundiais (Machado et al,
2021). No entanto, pouco se sabe sobre o consumidor
brasileiro de lacteos organicos.

Para responder a essa pergunta, a Embrapa Gado de
Leite/ClLeite realizou uma pesquisa por meio de questio-
nario do Google Forms, divulgado nas redes sociais no

Classificagéo dos consumidores de
lacteos organicos por faixa de renda
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Fonte: resultados da pesquisa
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O PERFIL DO CONSUMIDOR DE
LACTEOS ORGANICOS NO BRASIL

Considerando as caracteristicas econdmicas e sociais
do Pais, 0o mercado de lacteos organicos ainda enfrenta
o desafio da renda para poder se expandir

periodo de 28 de junho a 20 de julho de 2022, obtendo a
participacao de 575 pessoas. Do total de respondentes,
53% afirmaram que ja consomem lacteos organicos e 36%
gostariam de comegar a consumir. Apenas 11% disseram
que nao pretendem consumir esse tipo de produto.

Os consumidores de l4cteos entrevistados estavam
localizados principalmente em quatro Estados; Minas
Gerais, Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Distrito Federal, que
coincidem com os de maior renda per capita no Brasil. A
maior representatividade de Minas Gerais na pesquisa
pode estar relacionada a localizagao da Embrapa Gado
de Leite nesse Estado.

Um nivel de renda familiar maior também foi carac-
teristica marcante desses consumidores: 32% tém renda
entre 10 e 20 salarios minimos (SM), 28% tém renda entre
410 SM e 21% tém renda acima de 20 SM (Figura). 0
grau de escolaridade que prevaleceu mais entre esses
consumidores foi pés-graduago (66%), sequido de
graduagao (21%).

Daqueles que ja sao consumidores de lacteos organi-
cos, uma informagao interessante é que ndo houve preva-
Iéncia de género. Com relagéo a composigao da familia dos
consumidores de lacteos organicos, a pesquisa mostrou
que 57% moram com individuos de 20 a 59 anos, 29% mo-
ram com criangas e adolescentes e 14% moram com idosos.

Ja com relagdo 2 faixa etaria de maior consumo de
lacteos, pode-se observar diferengas significativas. A faixa
etaria de maior consumo de lacteos foi de 40 a 59 anos
(52% dos respondentes), seguida por 20 a 39 anos (29%
dos respondentes), acima de 60 anos (18%) e abaixo de 19
anos (1%). Nesse sentido, observa-se que o consumo de
lacteos orgénicos ocorre mais em individuos da geracao
X, que hoje representa 25,64% da populagao brasileira.
Essa geragao é caracterizada principalmente por serem

conservadores e avessos a decisées, preferem qualidade
aquantidade, gostam de presentear parentes que tenham
filhos, viajam e socializam muito, gostam de se sentir mais
jovens e tém maior preocupago com as geragoes futuras.

A frequéncia de consumo computada na pesquisa
evidencia que os queijos s3o os lacteos organicos mais
consumidos no Brasil, seguidos por leite fluido, iogurte e
requeijao (veja naTabela). Desses produtos, os consumi-
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dores afirmaram que o atributo que mais conta na
decisdo de compra € o prego (33% das respostas),
seguido de perto pela confianga (32% das respostas)
e a qualidade do produto (28% dos consumidores).
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as pessoas de comegarem a consumir ou aumentar

0 seu consumo desses produtos é a dificuldade de
encontrar e o pre¢o mais elevado.

Portanto, os resultados da pesquisa estio
alinhados com as tendéncias de mercado, de busca de ali-
mentos de apelo saudavel pelos consumidores brasileiros.
No entanto, considerando as caracteristicas econémicas
e sociais do Pais, o mercado de lacteos organicos ainda
enfrenta o desafio da renda para poder se expandir.

Assim, o setor precisa buscar caminhos para garantir
precos mais acessiveis aos consumidores, por meio do
aumento da eficiéncia produtiva, bem como de circuitos
mais curtos de comercializagéo. A cadeia agroalimentar
de lacteos organicos no Pais tamhém precisa garantir a
consisténcia na oferta desses produtos nos mercados, sua
valoragdo e visibilidade, utilizando ferramentas de marke-
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Nuimero de consumidores e frequéncia de

consumo de lacteos organicos
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ting e trabalhando a conscientizagao dos consumidores dos
atributos de saide, bem-estar animal e impactos ambientais
posmvos presentes nos produtos orgamcos BB
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