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s EXPECTATIVAS

ano de 2022 comega, como em geral em todo principio de ano, trazendo novas expectativas, ape-
sar da continuidade de algumas mazelas do “ano velho”. Minha primeira expectativa é de que, com
o advento das medidas de seguranga, do isolamento social e certamente das vacinas, consegui-
remos que a covid-19, de pandemia, se transforme em mais uma endemia, como sao a gripe, a dengue e
tantas outras. Assim, restaurantes e bares, hotéis, escolas e tantas outras atividades comerciais pode-
rio, de fato, voltar as suas atividades rotineiras, favorecendo o mercado e o consumo de leite e lacteos.

Ainda ha as paradoxais e recorrentes chuvas e estiagens simultaneas dos verdes brasileiros, que
demonstraram seu poder destrutivo, potencializado pelas mudangas climaticas, que se mostram irre-
versiveis. Com isso, minha expectativa é de que sofreremos todos, pois a alimentagéo deve encarecer
tanto para a criagéo, quanto para os consumidores, aumentando a pobreza.

Uma outra expectativa que tenho e que, independentemente do seu tamanho, € que os produtores
profissionais precisam ser firmes quanto a investir em tecnologias e processos que promovam a sus-
tentabilidade da produgéo tropical de leite, a comegar pela adogéo de ferramentas para acompanhar
\ o desempenho econdmico da propriedade e de assisténcia técnica. Uma postura positiva, aberta para
. explorar solugdes inovadoras, podera abrir oportunidades para o au-
Independentemente do mento da renda. _ e
“ seu tamanho, 0S Por gutro lado, os desafios que as mudanc;zf\s cllm?tlc_as ja |m90§m

ao Brasil e ao mundo demonstram o valor e a importancia estrategica

pI'Odl:ItOI'ES proﬂssronals de se preservar o ambiente dentro da propriedade. Esta atitude contri-
precisam ser firmes quanto bui para preservar Mata Atlantica, Cerrado, Pampas e Amazonia, bio-
a investir em tecno[ogias e mas onde se produz a maior parte do leite brasileiro. Como resultado
processos que promovam global, preservar mais me traz a expectativa de estarmos agregando
3 sustentabilidade da valor ao agronegécio e a0 mesmo tempo sendo inteligentes, porque

= : . estaremos conservando investimentos estruturais, como instalagoes,
| producéo tropical de leite redes elétricas, estradas e audes.

Os consumidores continuaréo a ganhar importancia na tomada de
decisdes na produgio. E essencial que os consumidores sejam cada vez mais e melhor informados so-
bre a nobreza do leite: sua quantidade de nutrientes, que os especialistas chamam de “densidade nutri-
cional”. Sob essa perspectiva, é importante esclarecer os consumidores que nem toda bebida branca é
leite. Diferentes vegetais podem servir de matéria-prima - incluindo a batata, novidade que promete ter
valor nutricional maior do que as demais, mas ainda inferior ao leite. Vale recordar que, devido a cor, tais
bebidas sdo enganosamente vendidas como “leite”. E preciso, portanto, saber “de cor e salteado” que
desde 1952 e, recentemente, com o decisivo apoio da Abraleite, o Regulamento de Inspeg&o Industrial e
Sanitaria de Produtos de Origem Animal (Riispoa) estabelece que leite é “o produto oriundo da ordenha
completa, ininterrupta, em condigdes de higiene, de vacas sadias, bem alimentadas e descansadas”.

Num pais de contrastes como o nosso, minha Gltima expectativa diz respeito ao nosso futuro imedia-
to. Mais uma vez escolheremos nossos principais dirigentes, que devem estar comprometidos concreta-
mente com o desenvolvimento econdmico e social. 0 combate a pobreza e a protegéo ao meio ambiente
sdo agendas que precisam andar de maos dadas. Ignorar essa responsabilidade equivale a deixar para
as proximas geragées um futuro de incertezas. ss
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