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Apresentacao

Este trabalho apresenta e discute uma série de etapas metodoldgicas para
ativar um processo de construgao social da qualidade da carne de pequenos
ruminante no territério do Sertdo dos Inhamuns, um produto tradicional na
regido, com a finalidade de possibilitar uma maior compreenséo sobre as
instituicbes que regulam o acesso dos agricultores nos mercados. Diferentes
metodologias e técnicas foram utilizadas para assegurar a participagao dos
envolvidos no processo de construgao social da qualidade. Envolver os ato-
res locais na construcéo da qualidade dos alimentos tradicionais é ponto fun-
damental para o sucesso do processo. Essa relagdo de parceria deve ser
construida dia a dia, a partir da sensibilizac&o e organizagdo das comunida-
des envolvidas, sendo elas as responsaveis, desde o inicio, com as acdes
propostas e com a conquista de resultados concretos para a comunidade
como um todo.

As etapas metodologicas séo parte das acgdes desenvolvidas por meio do
projeto “A utilizacdo de Sistemas Agroalimentares Localizados como uma es-
tratégia de desenvolvimento rural sustentavel para o Sertdo dos Inhamuns,
Ceara”, SIAL, desenvolvido pela Embrapa Caprinos e Ovinos.

O SIAL é um projeto de pesquisa que tem como objetivo desenvolver agdes
de pesquisa e inovagdo a partir do enfoque de sistemas agroalimentares
localizados para identificar, reconhecer e valorizar o Territério Sertdo dos
Inhamuns (CE) como um espago de inovagao para a produ¢ao de pequenos
ruminantes. Essa estratégia de desenvolvimento rural por meio de sistemas
agroalimentares reflete um processo de transicdo no processo de inovagéo,
possibilitando novas institucionalidades permitindo um reconhecimento e va-
lorizagéo de praticas e conhecimentos locais.

Marco Aurélio Delmondes Bomfim
Chefe-Geral da Embrapa Caprinos e Ovinos
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Introducao

Este trabalho apresenta e discute uma série de etapas metodoldgicas para
ativar um processo de construgdo social da qualidade da carne de peque-
nos ruminantes no territério do Sertdo dos Inhamuns, um produto tradicio-
nal na regido. Essa metodologia é material de estudo do projeto, desenvol-
vido pela Embrapa Caprinos e Ovinos, intitulado “A utilizagdo de Sistemas
Agroalimentares Localizados como uma estratégia de desenvolvimento rural
sustentavel para o Sertdo dos Inhamuns, Cearad”, denominado projeto SIAL
que visa desenvolver agoes de pesquisa e inovagao a partir do enfoque de
sistemas agroalimentares localizados para identificar, reconhecer e valorizar
o territério do Sertdo dos Inhamuns (CE) como um espacgo de inovagéo para
a producéao de pequenos ruminantes.

O projeto esta alinhado com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS) por meio da vinculagdo da qualidade de produtos tradicionais com o
territério. Os ODSs sdo uma iniciativa proposta pela Organizagao das Nagdes
Unidas, em 2015, que visa assegurar os direitos humanos, acabar com a
pobreza, lutar contra a desigualdade e a injustica, alcangar a igualdade de
género e o empoderamento de mulheres e meninas, agir contra as mudan-
cas climaticas, bem como enfrentar outros dos maiores desafios de nossos
tempos. Dos dezessete objetivos propostos, dois sdo contemplados neste
projeto, sendo eles Objetivo 2 - Acabar com a fome, alcangar a seguran-
¢a alimentar e melhoria da nutrigdo e promover a agricultura sustentavel; e
Objetivo 12 - Assegurar padrdes de produgéo e de consumo sustentaveis.

A qualidade de um produto ndo é um conceito estatico, ligado apenas a ques-
tdes higiénico-sanitarias e associada a grandes estruturas, baseado na es-
cala de produgéo e no modelo produtivo de grandes industrias de alimentos
(Cruz; Schneider, 2010). Trata-se de um conceito mais amplo que envolve o
empirico e o normativo (Harvey et al., 2004).

A visdo mais restrita da qualidade dos alimentos que esta associada a gran-
des empresas vem aos poucos se transformando, especialmente apdés diver-
sos casos de contaminacao de alimentos como, por exemplo, o caso acon-
tecido na Europa com a BSE (Encefalopaia Espongiforme Bovina), doenca
da vaca louca que trouxe muita desconfianga aos consumidores e reduziu
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drasticamente o consumo de carne na época. Fatos dessa natureza intensi-
ficaram o interesse dos consumidores pelas praticas alimentares alternativas
e enraizamento social (Goodman, 2003; Knowles et al., 2007).

Para Molinari e Padula (2013), a qualidade esta determinada endogenamen-
te, em um processo “de baixo para cima”, com influéncia de particularida-
des de seu contexto histérico social, cultural, econdmico, humano, natural,
ambiental, implicando na agregacéo de valor aos produtos e aos territorios.
Trata-se, portanto, de uma construgao social em que todos os atores envol-
vidos sejam produtores, técnicos, consumidores e intermediarios, participam
do processo e a construgao esta situada na intersecao de agdes econdmicas,
inovacao técnica, praticas juridicas, conhecimento cientifico e debate politico
(Niederle, 2013).

Envolver os atores locais na construgéo da qualidade dos alimentos tradicio-
nais é ponto fundamental para o sucesso do processo. Essa relagdo de par-
ceria deve ser construida dia a dia, a partir da sensibilizagdo e organizagcao
das comunidades envolvidas, sendo elas as responsaveis, desde o inicio,
com as agoes propostas e com a conquista de resultados concretos para a
comunidade como um todo. A participacdo dos envolvidos é entendida com
um conhecimento, nao sendo transferido pelos agentes externos, e este é
um é facilitador na interagéo entre os sujeitos da agao educativa, procurando
fortalecer a autoestima e confianga dos individuos nas suas proprias capaci-
dades (Campolin; Feiden, 2011).

Destaca-se compreender a qualidade como uma importante instituicao que
podera contribuir com a ampliagdo da autonomia dos agricultores. De acordo
com Farias et. al. (2015), as abordagens utilizadas para fortalecer a autono-
mia dos agricultores rurais devem contemplar sua participagédo como sujeitos
ativos no processo de desenvolvimento rural, devendo abranger um amplo
conjunto de métodos e técnicas de pesquisa, ensino, extensdo, avaliagéo,
gestéo, planejamento etc., cujo denominador comum € o principio da par-
ticipagdo, em diversas formas e graus de intensidade, de todos os atores
envolvidos nos problemas que pretendem resolver.

Diferentes metodologias e técnicas tém sido utilizadas para assegurar a par-
ticipacado dos envolvidos, em um processo que envolve a construgdo social
de conhecimentos. Uma dessas técnicas € a de grupo focal que consiste em
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reunir um grupo de pessoas com caracteristicas em comum, para que elas
possam debater (por meio da moderacéo de alguém que nao faca parte da
comunidade) sobre um tema relacionado ao objeto de estudo, a partir de
suas vivéncias e experiéncias cotidianas sobre o assunto em questdo. De
acordo com Gatti (2005), uma das principais vantagens do trabalho com gru-
pos focais como técnica de pesquisa é que ela permite
“Compreender processos da construcdo da realidade por determinados
grupos sociais, compreender praticas cotidianas, agdes e reagdes a fa-
tos e eventos, comportamentos e atitudes, constituindo-se uma técnica
importante para conhecimento das representacoes, percepgdes, cren-
¢as, habitos, valores, restricdes, preconceitos linguagens e simbologias
prevalentes no trato de uma dada questédo por pessoas que partilham

alguns tracos em comum relevantes para o estudo do problema avisado”
(Gatti, 2005, p. 11).

Outra técnica utilizada nesse processo de construgédo social é a Associagao
de Palavras, a qual é caracterizada por sua natureza projetiva que pode
complementar as coletas de dados em pesquisas qualitativas. Essa técni-
ca incentiva os entrevistados a projetarem motivagdes, crengas, atitudes ou
sensagoes subjacentes sobre os problemas em estudo, conforme Malhotra
citado por Francisco-Maffezoli et al. (2009).

Com base no exposto e levando em consideracdo que o termo qualidade
deve ser analisado com cuidado e senso critico, ja que esse termo envolve
0 empirico e o normativo, este trabalho tem como objetivo apresentar e des-
crever etapas metodoldgicas para ativar o processo de construgdo social da
qualidade de produtos tradicionais, com a finalidade de possibilitar uma maior
compreensao sobre as instituicbes que regulam o acesso dos agricultores
nos mercados. Este artigo é dividido em quatro partes, introducao, aspectos
metodoldgicos para ativar o processo de construgéo da qualidade de produ-
tos tradicionais, breves resultados e consideragées finais.

Aspectos metodologicos para ativar o
processo de construcao da qualidade
de produtos tradicionais

Para desencadear o processo de construgao social da qualidade de produ-
tos territoriais, foram utilizadas quatro etapas metodolégicas, composta cada
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uma por um conjunto de técnicas voltadas para assegurar a participagcao dos
atores envolvidos.

A primeira etapa consistiu na identificacdo dos atores locais e territoriais, con-
forme descrita a seguir:

Atores locais e territoriais

Identificagdo dos atores

Nesse primeiro momento, foram identificados os atores locais e territoriais que
poderiam colaborar com o processo de ativagdo da qualidade dos produtos
tradicionais. Essa etapa foi realizada por meio de grupos focais e workshops.

Formacao das redes

Por meio da formagao de grupos de interesses locais, constituiu-se uma rede
de atores que participaram do processo de ativagdo da qualidade dos pro-
dutos territoriais. Ressalta-se o aspecto democratico e participativo da rede
para possibilitar o desenvolvimento da ag&o. A importancia de se formar uma
rede sociotécnica para territério surge da necessidade de se desenvolver e
multiplicar as iniciativas em praticas de produgédo de pequenos ruminantes;
proporcionar espacgos de formagéo e educagao; fomentar o intercambio e a
valorizagdo dos saberes popular; e consolidar a soberania e a seguranga
alimentar (Radomsky, 2009).

Para a sociologia, o conceito de rede sociotécnica foi elaborado na década
de 80 por autores franceses. O termo é usado para representar um conjunto
heterogéneo de atores sociais e elementos ndo humanos alinhados em torno
de um quadro de interesse comum. Cada integrante dessa rede exerce um
papel definido e em colaboragao. Para Latour (1994), a estrutura das redes
sociotécnicas tem no ser humano mais um né em uma estrutura n&o linear,
sempre aberta a novos componentes.

Para a execucao dessa atividade, foram escolhidos pontos focais que atua-
ram como facilitadores do processo, estimulando a participagdo dos demais
atores e organizando as discussdes.
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Produtos territoriais

Esse segundo momento trata-se da identificagéo e selegdo dos produtos tra-
balhados no processo de ativagdo da qualidade. Para tanto, esse processo
apresenta-se dividido em trés momentos.

Identificagao de produtos tipicos e produtos tradicionais

Produtos tipicos, conforme preconizado por Zaneti (2012), séo produtos carac-
teristicos de um lugar ou de um bioma, sendo considerados genuinos daquele
local ou comunidade. Ja os produtos que fazem referéncia a tradi¢cdo, que fo-
ram incorporados aos habitos locais, sendo inventado e adotado pelo homem,
expressando um sentido profundo de confianga, pois € algo passado conti-
nuamente em um contexto social sdo denominados de produtos tradicionais. A
palavra tradigao deriva do latim “traditio” que significa transmissao, algo que é
transmitido (ou transferido) do passado para o presente (Inwood, 2002).

Para Ribeiro e Martins (1996), produtos tradicionais sdo produtos Unicos de-
vido a sua matéria-prima, os conhecimentos aplicados em sua producéo, o
uso e praticas de producado, de consumo e de distribui¢gdo. Ja os produtos
tipicos, segundo Champredonde e Borba (2015), apresentam indicios de que
possuem “uma” certa qualidade especifica determinada pelo territério. O pro-
duto tipico seria, assim, um produto tradicional de qualidade diferenciada, ou
seja, produto tradicional acrescido qualidade diferenciada (Caldentey Albert;
Gbémez Mufioz, 1996).

Assim, dentro da metodologia descrita acima, foi adotada a técnica de grupos
focais com os membros da rede de ativagéo da qualidade. Nesses momentos
foram explicados os conceitos adotados para identificagdo dos produtos que
devem ser desenvolvidos.

Selecao de um produto tradicional

Em seguida, foram realizados grupos focais com de interesse (Figura 1).
Nessas reunides os participantes debateram sobre: quais alimentos eles con-
sideram tipicos ou tradicionais da regido. Os participantes foram estimulados
a citar todos os alimentos que eles consideravam tradicionais e tipicos da re-
gido, independente de sua origem ser animal ou vegetal. A partir de uma lista



Fotos: Adriana Brand&do Nascimento Machado

12 DOCUMENTOS 145

de produtos identificados, os atores envolvidos no processo selecionaram um
produto para ser desenvolvida a sua qualidade.

Figura 1. Grupos Focais nas comunidades do Projeto A utilizacdo do enfoque de
Sistemas agroalimentares localizados como uma estratégia de desenvolvimento rural
sustentavel para o Sertdo dos Inhamuns, Ceara.

Instituicoes

Essa etapa consistiu na identificacdo das instituicbes envolvidas com a pro-
dugdo e consumo dos alimentos tradicionais. Nesse aspecto, assume-se
conforme Hodgson (2006), que as instituicdes sdo parte de um processo cog-
nitivo em que os individuos podem interpretar e entender as informacgdes,
constituindo um sistema de regras sociais estabelecidas e enraizadas que
estruturam as interagdes sociais.

Identificagao das instituicoes

Aidentificagao de instituicdes que formam um produto tradicional constitui em
um dos pilares para ativar o processo de construgéo social de sua qualidade.
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Para essa etapa, utilizaram-se grupos focais de interesse e aplicagédo da téc-
nica de Associagao de Palavras.

Na Associacdo de Palavras, € apresentado ao entrevistado um estimulo
(como palavras ou imagens, por exemplo), solicitando a ele, em seguida,
que fale uma resposta com a primeira coisa que surgem em sua mente. De
acordo com Vieira e Tibola (2005), esse tipo de técnica pode ser util por faci-
litar a identificagdo de motivacdes e crengas dos entrevistados a respeito dos
objetos de estudo.

A dindmica da reunido iniciou-se com a socializacao das informagdes obtidas
anteriormente e, em seguida, iniciou-se o0 uso da técnica a partir da utiliza-
cao de dois estimulos, que foram utilizados para levantar os preditores que
melhor definem o comportamento dos produtores com relagao ao territério e
ao produto.

Os estimulos utilizados foram duas imagens, uma do territério, Sertdo dos
Inhamuns (Figura 2A), e outra imagem de um ovino (Figura 2B). Essas ima-
gens foram apresentadas de forma monadica, uma de cada vez, aos par-
ticipantes, seguida de sua descrigdo. A ordem de apresentacao foi primei-
ramente a imagem do territério do Sertdo dos Inhamuns, sendo solicitado
que os participantes dissessem quais imagens, pensamentos, associagdes
ou sentimentos que viessem a mente ao visualizar o estimulo, todas as in-
formacgdes foram anotadas pela equipe do projeto para sua posterior analise.
Apos a finalizacdo dessa etapa, realizou-se 0 mesmo procedimento com a
imagem do ovino.

o
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. ]
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\ TAUA
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ZEARA
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y A

OVINOS

(CARNEIROS, OVELHAS, CORDEIROS)

Figura 2. Estimulos para levantamento do preditores.

Imagens: Maira Vergne Dias
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Identificagao da qualidade a partir da
perspectiva dos atores locais

Os dados obtidos por meio da Metodologia de Associagao de Palavras (me-
todologia descrita no item 3.1) serviram para determinar quais as instituicdes
compdem a qualidade a ser desenvolvida pelos atores locais e territoriais.
Ressalta-se que a qualidade € um conceito dinamico e construido pelos ato-
res do territorio.

Em seguida, as informagdes foram sistematizadas e socializadas com os gru-
pos de interesse, por meio de diferentes canais de comunicagao.

Reinventar a qualidade

Essa etapa iniciou-se apoés a identificacéo das instituicdes envolvidas no con-
ceito de qualidade que os atores locais atribuiram ao seu produto. Apds essa
definicdo, o processo de ativagdo da qualidade ocorreu a partir de uma agao
para moldar as instituicdes ou um processo para adicionar novas regras para
a melhoria do processo de qualidade.

Caracterizagao de um produto tradicional

Para esta etapa, devem ser realizadas entrevistas com grupos de interesse
para identificar e caracterizar as técnicas envolvidas no processamento.

Em seguida, séo realizadas a¢des de capacitacao técnica dos envolvidos
no processo para a identificacdo dos atributos de sabor, aroma, aparéncia
e textura que melhor descreve o que consideram um produto de qualidade
sensorial. E, finalmente, séo realizadas analises sensoriais, a fim de se es-
tabelecer as caracteristicas organolépticas que definem a qualidade de cada
produto e estabelecendo novas regras no desenvolvimento da qualidade do
produto selecionado. Ressalta-se que esse processo devera ocorrer de for-
ma participativa e democratica.

Formacao de rede de certificagao participativa

Esta etapa consiste na formagdo de um grupo que atua como guardido do
processo de ativagao da construgdo da qualidade do produto selecionado.
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Essa rede também atua como uma certificadora da qualidade do produto,
com o objetivo de certificar a qualidade de forma enddégena dos produtos
tradicionais do territorio. Cada comunidade envolvida no processo tem um
participante nesse processo.

A certificagao participativa contrapde o modelo mais comum que é realizado
por meio de auditoria por inspecao externa. Essa modalidade surge como
instrumento de verificagdo de conformidades ambientais locais e estéo pro-
fundamente ligados ao aparecimento da sustentabilidade como uma preocu-
pacéao global.

O objetivo desta agao € ampliar a diversidade do processo de diversificagao
dos produtos tradicionais e proporcionar um processo de construgao da qua-
lidade para os produtos da agricultura familiar, permitindo-lhes maior espago
de manobra no processo de trocas mercantis.

Breves resultados

Com base nas experiéncias desenvolvidas, foi possivel estabelecer as eta-
pas para construgao social da qualidade do produto tradicional carne de pe-
quenos ruminantes do Sertdo dos Inhamuns, conforme ilustrado na Figura 3
e descrito na sequéncia.

Y Produtos G Reinventando a
Atores Territoriais . Instituicoes :
territoriais qualidade
l l ! !
Identificago Caracterizagao da

Identificacdo dos Identificagdo das  carne de pequenos

dos produtos AR .
atores SR instituicbes ruminantes em
tradicionais .
cada comunidade
Formacgéo das Selegdo de Identificagdo da Rede de
um produto : o
redes . qualidade credibilidade
tradicional

Figura 3. Etapas para construgéo social da qualidade do produto tradicional carne de
pequenos ruminantes do Sertdo dos Inhamuns.

Participou do projeto um total de 16 comunidades, sendo oito comunidades
do municipio de Parambu e oito comunidades do municipio de Taua.
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A primeira atividade do projeto foi realizada em abril de 2018, na qual par-
ticiparam representes do municipio de Taua, as comunidades de Angico,
Veneza, Riacho Fundo, Lustal, Pitombeira e Nova Floresta e, do municipio
de Parambu, as comunidades de Miranda, Bode, Vila Isabel, Juazeiro, Trés
Irm&os, Inga Facundo, Novo Assis e Pogo Cercado. Nessa ocasido foram
indicadas, por meio de critérios pré-estabelecidos (acesso, disponibilidade e
difusdo de informacgdes), as comunidades que seriam os pontos focais para
realizagdo das demais atividades. Abaixo estao relacionados os pontos focais
selecionados. Ressalta-se o ingresso, em maio de 2018, de duas comunida-
des Pau Preto de Parambu e Altamira de Taua.

Em Parambu:
* Miranda, Bode e Vila Isabel. Ponto focal: Miranda.
* Juazeiro, Trés Irmaos e Inga Facundo. Ponto focal: Juazeiro.

* Novo Assis e Poco Cercado. Ponto focal: revezamento em cada localidade.

Em Taua:
* Angico, Veneza e Riacho Fundo. Ponto focal: Angico.
 Lustal, Pitombeira. Ponto focal: Pitombeira.

¢ Nova Floresta.

As redes, em sentido amplo, sdo a0 mesmo tempo imaginadas, tracadas e
descritas com diferentes perspectivas, constituidas de pessoas, pois elas sao
capazes de conectar e criar vinculos entre si, e isso ndo ocorre do mesmo
modo com as instituicées (Jesus et al., 2016).

As redes estabelecidas nas comunidades do Territério do Sertdo dos
Inhamuns, ja existiam antes da execugao deste projeto. As associagdes de
produtores sdo os espagos de discussao, interacdo e compartilhamento de
informagao entre os atores. Destacam-se também as diferentes festas e os
eventos comunitarios, agdes de cunho religioso, feiras e festas de sementes
como locais onde as comunidades interagem.

Observou-se uma necessidade de formagao de redes entre as comunidades,
sendo um ponto que deve ser trabalhado, visando a troca de experiéncias e
uma melhor interagao entre as comunidades.
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O conceito de um produto tradicional é pouco claro e repleto de sobreposi-
¢des de diversos outros conceitos. Na sociedade, o conceito do que é um
produto tradicional esta inserido de forma intuitiva. No caso do Territério do
Sertdo dos Inhamuns, a carne de pequenos ruminantes ja é a muito tempo
considerado um produto tradicional da regido.

Os produtos s&o considerados tradicionais na medida em que persistem no
tempo, sempre se fizeram presentes em determinado lugar e de uma determi-
nada maneira conservam, em maior ou menor grau, as caracteristicas que os
definem, quanto ao aspecto, textura e sabor. S&o produtos tradicionais por-
que estdo associados a sistemas de agricultura que conseguiram manter-se,
apesar do abandono e do esquecimento a que foram votados por técnicos,
investigadores e politicos (Tibério, 1998). Entao, de acordo com critérios aqui
discutidos, consideramos a carne de pequenos ruminantes como um produto
tradicional do Territorio do Sertao dos Inhamuns.

Foram levantados na primeira fase da identificagdo dos produtos tradicionais
do Sertdo dos Inhamuns nove alimentos, sendo eles: carne de pequenos
ruminantes, manta de carneiro, queijo de coalho bovino, leite bovino, mel
de Parambu, galinha caipira, hortali¢as, farinha e goma de mandioca. Apos
a segunda fase desse processo, entrou-se em consenso e os participantes
definiram trés produtos como tradicionais do territério: carne de pequenos
ruminantes, manta de carneiro e queijo coalho bovino. Eles salientaram que
esses produtos sao reconhecidos pelo seu sabor diferenciado, e sua ligagao
com o territério. No caso dos pratos tradicionais preparados a partir da carne
de pequenos ruminantes que se destacam na regiao e que estao relaciona-
dos com alimentacao cotidiana e com inclusdo em mercados, foram os mais
citados: Guisado de carneiro; Maria Isabel de carneiro; Panelada; Buchada;
Sarapatel e; Churrasco de manta de carneiro. As informacgdes obtidas no pro-
cesso de identificagdo foram publicadas por Silva et. al. (2018), na pesquisa
intitulada “Identificacdo dos produtos regionais do Sertdo dos Inhamuns”.

A carne de pequenos ruminantes € um produto de grande importancia social,
econdmica e alimentar, sendo aproveitada em sua totalidade. As visceras sao
as primeiras a serem utilizadas, principalmente, para o preparo de buchada e
panelada, outras carnes consideradas de segunda qualidade sao utilizadas
para o preparo de guisados e Maria Isabel. Em estudo realizado por Pereira e
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Cordeiro (2019), 85% dos participantes moradores do municipio de Taua/CE
consomem carne de carneiro e a consideram o carro chefe de um almogo en-
tre familias ou de uma festividade. A manta de carneiro foi citada como sendo
um prato preparado em momentos de comemoracéao e para receber visitantes.
Isso posto, a carne de pequenos ruminantes foi selecionada como o produto
tradicional a ser trabalhando no Projeto. A utilizagdo do enfoque de Sistemas
Agroalimentares Localizados como uma estratégia de desenvolvimento rural
sustentavel para o Sertdo dos Inhamuns, Ceara.

Os alimentos, assim como a danga, a arte e os costumes de um povo sao
fatores que compdem sua cultura e caracterizam determinados territérios, os
diferenciando dos demais. Nesse aspecto, podemos citar varios alimentos
que sé&o caracteristicos de determinados territérios, como é o caso queijo de
leite de ovelha feito nos Pirenéus franceses ocidentais. Trata-se de um produ-
to que tem seu sabor e sua fama formados por meio de uma construgéo so-
cial que emergiu como um farol para a sustentabilidade local (Whited, 2018).

No Chile, tem-se uma combinagéo de pimentas defumadas e moidas conhe-
cida como Merkén. Seu preparo € baseado em receitas singulares desenvol-
vidas por familias camponesas. Sua origem ¢é atribuida ao povo Mapuche,
sendo um alimento tradicional no territério com alto valor gastrondmico trans-
formado em uma inovagédo comercial (Arce; Chardo-Marques, 2020).

No Brasil, Minas Gerais se destaca, ndo apenas pelo numero de alimentos
que caracterizam determinados territérios do Estado, mas também pelo re-
conhecimento desses alimentos dentro e fora de suas regides de origem,
como exemplo, podemos citar os queijos produzidos na regido da Serra da
Canastra, em Minas Gerais. A origem do queijo Canastra data de mais de
duzentos anos e sua diferenciagao se deve nao apenas a fatores ambientais,
como também ao saber fazer local. Essa diferenciagdo motivou a concessao
do Selo de Indicagao de Procedéncia, conferido no Brasil pelo INPI (Instituto
Nacional da Propriedade Industrial) aos produtores do queijo daquela regido
(Mota, 2017).

Na busca por determinar quais pilares compdem o produto tradicional carne
de pequenos ruminantes no territério do Sertao dos Inhamuns, foram obser-
vadas a presenca de trés instituicdes principais: o territério, o saber fazer e a
relacao de confianca entre produtores e consumidores.
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Os termos levantados, por meio dos grupos focais e do uso da Metodologia de
Associagao de Palavras foram os meios utilizados para identificagdo dessas
instituicbes. Na aplicacdo da Metodologia de Associagéo de Palavras, o pri-
meiro estimulo apresentado, a imagem do territério do Sertdo dos Inhamuns,
foram levantadas 77 palavras, sendo as mais citadas: quente, seco, corajoso
(termo utilizado para definir o povo da regido), e bom de morar. De forma
geral, observou-se um sentimento de orgulho e pertencimento do povo com
relacdo ao territério, mesmo com as dificuldades relacionadas aos periodos
de estiagem e suas consequéncias.

Observou-se no Sertdo dos Inhamuns uma relagdo de pertencimento e or-
gulho dos produtores com relagdo a regido que pode ser observado pela
frequéncia em que o termo “bom de morar” foi citado. O termo ficou entre os
mais citados na Metodologia de Associagédo de Palavras.

Em relagéo ao produto carne de pequenos ruminantes e sua associagdo com
o territorio, identificou-se que os atores consideram seu produto como com-
petitivo, pois se apresenta como “melhor carneiro do Ceara”.

Em termos de qualidade do produto, evidenciaram-se trés atributos importan-
tes na configuragado do processo inicial para ativagao da construgao da qualida-
de. Primeiro, que o produto deve ser restrito do territorio, pois o termo “carneiro
proprio da regiao” figurara entre os termos mais citados. Segundo, o proces-
samento devera ser realizado a partir do uso de técnicas locais de preparo da
carne, servindo, portanto, como outro elemento diferenciador do produto.

Finalmente, o sabor diferenciado da carne como um dos principais atributos
para a certificagdo da carne de pequenos ruminantes no territorio. Essa liga-
¢éo entre alimento e territério também foi observada em Campos de Cima no
Rio Grande do Sul onde o queijo serrano, produzido por pecuaristas familia-
res da regido, tem sua valorizagédo associada a uma imagem territorial (Cruz
et. al., 2008).

No Chile, essa ligagao entre alimento e territério pode ser observada na pi-
menta de Merken. Este condimento é produzido por receitas familiares tra-
dicionais que identificam o territério onde sdo produzidas. Esse elemento da
qualidade de Merken manifesta nos consumidores um interesse em conhecer
as origens produtivas desse alimento e os transforma em entidades com as-
pectos simultaneamente culturais e nutritivos (Arce; Chardo-Marques, 2020).
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Destaca-se a importancia da carne de pequenos ruminantes para alimenta-
¢ao das familias produtoras, constituindo-se em um dos principais elementos
de resiliéncia desses atores na sua convivéncia com o Semiarido. O que se
observa em produtos tradicionais é que apesar dos aspectos naturais serem
importantes para sua diferenciagao, é a sua dimensao cultural que é construi-
da ao longo do tempo que corrobora para a sua especificidade, o saber fazer
local o diferencia de outros produtos e esse conhecimento € compartilhado
com geragdes, inscrito na cultura local e num modo de vida especifico (Cruz,
et. al., 2008).

A relagao entre produtores e consumidores deve ser entendida como um
elemento que compéem um alimento tradicional, sendo necessaria que seja
construida entre as partes uma relagdo de confianca. Essa relagdo muitas
vezes ignora os critérios normativos e leva em consideragéo critérios mais
antigos como tradigédo e cultura. Esses produtos sao procurados pelos con-
sumidores por qualidades que superam regras formalmente estabelecidas
(Cruz; Schneider, 2010). No territério do Sertdo dos Inhamuns, essa relagao
de confianga é estabelecida pela tradigdo e fama do produtor, pelo uso de
canais de comercializagdo nos quais produtores e consumidores tém contato
direto como feiras e compras diretamente da propriedade. No territério se
observa uma venda de carne por meio de atravessadores, mesmo quando se
usa esse canal de comercializagao a relagdo de confianga é firmada, pois sdo
pessoas que ja tém uma relacdo estabelecida com o produtor.

De acordo com Cruz e Shneider (2010), o reconhecimento da qualidade
dos produtos nao se deve apenas a valores estritamente econdmicos, sen-
do necessarias qualidades especiais dominadas por organizagdes civicas e
influenciadas por movimentos sociais. Ainda segundo os autores, para 0s
produtos tradicionais, a discussao sobre a qualidade remete principalmente a
aspectos culturais, vinculados a cultura e a origem dos produtos.

A qualidade de um alimento deve ser vista como um conceito que envolve
percepgdes objetivas e subjetivas, sendo a construgdo desse conceito um
processo que envolve diversos atores e suas concepgdes sobre o tema, sen-
do necessario entender como esses atores percebem a qualidade (Niederle,
2013; Cruz et.al, 2008).

Para produtos tradicionais, a qualidade varia de acordo com a regiao produ-
tora e também em relagao aos produtores, evidenciando distintos sistemas
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de produgao de um mesmo alimento, o que proporciona uma diversidade de
sabores, cores e textura. Tal caracteristica torna inviavel a aplicagdo de uma
regulamentacé&o unica, aplicavel a todo tipo de producdo em pequena escala
(Cruz et al., 2008). Nesse sentido, faz-se necessario a criagao de um sistema
de regulamentacdo que levem em conta a diversidade regional e a qualidade
caracteristica de cada produto. Para o territério do Sertdo dos Inhamuns, po-
de-se perceber que a qualidade da carne de pequenos ruminantes é definida
por meio dos elementos: saber fazer local, ligagdo com o territério e relagao
econdmica, tendo em vista que o alimento é fonte de renda para as familias.

A comunicagao dentro do projeto foi tratada como uma ferramenta de de-
senvolvimento e ocorre de forma dindmica e continua, segundo Farias et. al.
(2015), diferente da comunicacgéao instrumental que enuncia, divulga ou trans-
fere informagdes, a comunicagao para o desenvolvimento busca transformar
e melhorar as condi¢des de vida dos sujeitos nela envolvido. Os atores locais
fazem parte de processo de comunicagao, todas as agbes do projeto séo
compartilhadas e discutidas.

Para os proximos ciclos de agdes, serdo desenvolvidos materiais de divulga-
¢ao e promogao dos produtos. Para tanto, serdo realizados eventos para o
intercambio e a promocao do saber-fazer relacionados as boas praticas de
construcao do processo de qualidade.

A construcgao social da qualidade da carne de pequenos ruminantes do Sertéo
do Inhamuns € um processo ainda em execugéo, sendo necessarios outros
ciclos de projetos para sua conclusio. Nesse sentido, como préximos passos
seréo realizadas analises sensoriais a fim de se estabelecer as caracteristi-
cas organolépticas que definem a qualidade de cada produto e o diferencia
das demais, bem como a certificagdo endégena dos produtos tradicionais,
tendo como norte a experiéncia da Rede Ecovida, descrito por Radomsky
(2009), e sua proposigao a respeito de uma forma de certificagao participativa
e responsabilizada nos atores sociais que compdem a rede.

Consideracdes Finais

A metodologia de construgdo social da qualidade de produtos tradicionais
mostrou-se eficaz, fornecendo os elementos que compdem um alimento tra-
dicional que atende o conceito de qualidade para pequenos ruminantes pro-
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duzidos no Sertdao dos Inhamuns. Para sua aplicagdo, é necessario respeitar
as particularidades de cada territério, realizar a cada encontro uma sensibili-
zagao com os atores locais visando uma maior participagéo e o entendimento
de que eles sao os atores principais desse processo.

Entende-se que outros elementos, como vegetacao local, genética dos ani-
mais e o sistema de produgao sao fatores que podem interferir nas caracteris-
ticas sensoriais da carne de pequenos ruminantes no Sertdo dos Inhamuns,
podendo conferir aos produtos algum diferencial de qualidade, entretanto,
existem estudos em andamento que vislumbram associarem fatores como
sabor, aroma ou textura particular da regido.
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