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0 LemE TROPICAL E AS OPORTUNIDADES PARA 0 BRASIL

Duarte ViLeLa
regido tropical do mundo responde por nao é o peixe grande que come 0 pegueno, mas o
aproximadamente 22% da producéo de As propriedades mais rapido que come o mais lento. E estratégico
leite de vaca e, segundo a FAO-Organi- Dl'ﬂlllllil'a-!l gite definir o modelo de negécio e os fatores que o
zacao das Nacdes Unidas para Agricultura e qua'lmll' = | = fazem competitivo, € muitas vezes sustentar um
Alimentacéo, respondera por 40% do aumento no " 0 Nao serao negocio implica em estar disposto a mudar e
da demanda até 2030. as maiores nem as aprender coisas novas e, em outro momento,
A maiorja dos paises tropicais é deficitaria menores. Serao desaprender velhos habites. _
em producéo de leite, podendo-se considerar mais l:nmpelilivas O recente acordo de comércio regional, o

praticamente todos os paises africanos, a maioria
dos latino-americanos e grande parte da China.
Somente Asia e Africa somam um déficit superior a 19% em
relagdo ao que consomem.

Considerando que estamos vivendo em um mundo em
transicao, trés forgas se destacam. A primeira é a urbanizagao
acelerada, com 60% da populagao mundial se concentrando em
zonas urbanas. Tal tendéncia sera um dos maiores fatores de
competitividade da atividade leiteira devido & retencgao, atragao
e disponibilidade de mao de obra.

A segunda forga é representada pelos eventos climaticos
extremos, com a dependéncia energética por recursos renovaveis
e reciclaveis. Completando, esté o desenvolvimento cientifico em
que a consolidagéo do sistema de inovagao tecnoldgica constituira
uma importante vantagem competitiva para producéo de leite
nas economias emergentes. Como consequéncia, entraremos
em um novo ciclo de globalizagdo, agora mais dindmico e com
menos chance para erros e incertezas, nao havendo espaco para
a ineficiéncia como nos dias atuais.

A regido Asia-Pacifico caminha para concentrar 60% da
classe média mundial, que, impulsionada por maior urbanizagao,
maior incentivo de governo, maior renda per capita, demandara
maior seguranga alimentar e consequentemente maior necessi-
dade de proteina animal.

Este aumento na demanda em uma regiao onde ha relativa-
mente baixa disponibilidade de areas cultivaveis podera levar a
um complexo sistema de comércio lateral, ampliando a dependén-
cia de outras regides, o que podera ser uma grande oportunidade
para a América Latina, notadamente o Brasil e a Colémbia.

Assim, algo vai e deve mudar. O que se precisa & revisar a es-
tratégia e saber quem comeca. Segundo Klaus Schwab, fundador
e presidente do Férum Econémico Mundial, neste novo mundo

Trans-Pacific Partnership Countries-TPP, que
representara 22,9% das exportagdoes mundiais,
envolvera 40% do PIB mundial, 793 milhdes de consumidores e
até 2025, um comércio de U$ 223 bilhées por ano, & um exemplo
claro da nova onda de globalizagao.

As Américas, os Estados Unidos, Canada, México, Peru e
Chile ja estao a caminho da Asia-Pacifico. E o Brasil, por onde
anda? Quando o assunto é lacteos, ainda patinamos nos acor-
dos laterais, haja vista no Mercosul, onde os politicos mais se
preocupam em criar barreiras e se defender do que atuar como
bloco econémico.

Outro gigante asiatico que desponta e mostra o caminho, tor-
nando-se a maior surpresa entre os grandes paises emergentes
do mundo, é a India. Certamente este pais ira se tornar o proximo
acontecimento global por caracteristicas Unicas: 1,2 bilhao de
pessoas, das quais 50% sao jovens; elevada urbanizagao e com
aumento da renda per capita, ao crescer a uma taxa de 7,5% a.a.
A demanda por leite podera aumentar 29%, 150 milhdes de t a
mais, de acordo com a Associagao Indiana de Produtos Lacteos.

Tudo isso proporcionara grandes oportunidades para a
América Latina, principaimente por falta de recursos naturais,
terra e agua no mundo. Em mercados cada vez mais abertos e
globalizados, a competitividade aumentara com base nos custos
de produgao, e as propriedades que continuaréo a produzir leite
no futuro ndo serao as maiores nem as menores,
porém as mais competitivas. A pergunta que fica
é: sera que agora o Brasil acorda ou vai insistir
em comer os grandes? B
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COM DIFICULDADES PARA
ENXERGAR O MERCADO"

A Scot Consultoria te mostra o melhor caminho.

Somos uma empresa dedicada a competitividade no mercado
brasileiro. Estamos sempre trabalhando na coleta e na analise
de informacdes de mercado, com o objetivo de levar infor-
magdes atuais e confiaveis a todos os elos da cadeia produtiva
do agronegocio.

mais sobre nossos produtos

CONSULTORIA € servigos

“As melhores e mais figis informogdes de mercado”

Acesse scotconsultoria.com.br
ou ligue 17 3343 511 e conhega
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' LEITE ORGANICO PELO PRODUTOR RICARDO SCHIAVINATTO

CUSTOS, GESTAO, COTAGAO E MERCADO

0 que os produtores de leite precisam saber
para driblar a crise e assegurar lucratividade I
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Como tratar A qualidade do

Brasil quer por

fim a vacinacao na familia rural nutricional das vacas




