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Gestdo do Agraonegécio Exige Novos Paradigmas

pubkcads em 23/01/2014
José Carlos Caires™

Paradigma significa modelo ou padric. & o que encontramas numa orimeka @ rapida othada no verdadero
amige do homem culto: o dickindrio, ou - em tempos modernos - o afiado Google.

O paradigma representa um confunto de regras e regulamentas que serve, basicamente, a dos propdsros:
ele estabelece o5 imikes de nossa atuagdo, assim como faz quakquer padrdo, ou seja, nos dé as fronteras
da nossa aglio. E em segundo lugar, age como um fitra que retém os dados que chegam a nossa mente;
Bso skynfica dizer que p bendo a idade em nessa volta através da nossos paradigmas. A

base de qualquer mudanga esta condicionada & de nossos

Mas como sdo formados os paradigmas? Como modifics-los?

Aformaglio dos paradigmas se di através da aculturagio - processo soclal em que assimizamos as regras 8
cs pracedimentos considerados e reforcados come fonmas sockimente adequadas de agr Esse processo
comega na tenra idade & nJo se sabe quando termina - o ser humano & o tinico que aprende até mesmo no
seu letto da morte. No tocante 3 mudanga dos nossos regulamentos e regras de agi, podemos observar que

quande o individuo abre m3o de um paradig k ele, volta 3 estaca zero; e assim

sendn, precsa edificar ou reorganizar todo o nove j de regras e procedi — nove p

g

Nossa tend&ncia € lgnorarmos os fatos que ndo se relackinam com nossas regras e procedimentos e
acefammos aqueles que estdo em harmonte com as expectativas criadas por nosses paradgmas. Portanto,

duas pessoas - Independ de ne espago rural ou urbano ~ podem reagr de maneira
completamente diferente diante de um mesmo fato: 6 que 4 dbvio para uma, pode ser imperceptivel pam
outra, Suas percepgdes diferem, sobretuds, parque i ~ a esse fendmeno

damos o nome de “Efats Paradigma™. Na comercialzaco de produtos @ servias rurals os paradigmas
cegam os vendedores para novos mercadas, novas produtos e novos argumentos; o mais grave, todavia, &
qua também dificulram o apareciments de solugies novadoras para as stuacBes de impasse Mgadas ac
agronegocic.

Nds, gestores do agronegbci, temos gua i velhos i se

sobreviver e prospectar navos e fidis clentes,

Comparemos o velho paradigma da gestdo comercial do agronegdcio com 0 novo, O velho precsa ser
abandonado — com urgénela - em prol de uma conduta mais eficez par parte daquels que vivem do
agronegécic. Isso Impheard num mabr volume de novos negdcns e novos clentes. Antes, porém, com o
propdstta de clarificar a questic dos L umn pratico: quando vocé escova os

dentes, vocé o faz da certa maneira - o paradigma da escovacao dos seus dentes. Tente agora mmagnar que
$eu dentista tepha criticado o seu mede de escovagdo e tenha passado para vocd novos precedimentos em
ralaclo & limpeza de seus dentes. O que pravavelmente acontecerd & que vocd tenderd a ficar prese as
vetha padrio (paradigma) e tera que dispor de muka enargia e forga de vontade - o que, 435 veres, fatta &
maloria dos gestores de negdcios - se quiser incorporar o nove paradigma (padrio) da escovacio. No
agronegécio scontece a3 mesma cosa, 2 mudanga & nevdvel & exige muto esforga, dedcacio e
atualizagdo constanta.

agora a comp 30, , entre 0 velho e o novo paradigma da gestao

comercial do agronegécio:

Se vocé j3 estd t se do navo - Continire asshn, vocd estd no

caminho certo e seus negécios tomar-sa-30 maks eficazes. Vocé com certeza estd conquistando e, o que é
mais Importante, mantendo sua clentel. Por outro lado, se vocd langa mfo no sey diz-a-da de trabatho do

velho di da gestdo do Sclo - atenglo ~, tente se esforgar parar mudar o maks

rdpido possivel, suas narmas, regras e procedimentos com relacio ao agronegdcio. Sefa aberto, fiexivel &
tente praticar as o Ges do nove L A38Mm voCk ¢ éxito. N3o tenha divda - novas

vendas no agronagdcio exigem novos paradigmas.

*José Carlos Caires & Analista da Embrapa Tabulelros Costeros/UEP Rio Largo (AL)
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Como adquirir publicagbes da Embrapa Tabuleiros Costeiros?
Para adquirir publicagdes da Embrapa Tabuleiros Costeiros vocé deve:;

GRU Simples em caixa do Bance do Brasil 5.A,

Dados para emissao de GRU:

Cédigo de Recothimento; 28818-7 (para publcagdo); 28811-0 (para produto);
Cddigo de Referencia: 135013132030132

Cddigo da Unidads Favoreclda: 13501313203

CPF: »00000000¢-30¢

Valor: RS »¢xx

Favor emvar comprovante de depdsito através do fax (79)4009-1369

—
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Voltar

Em seguida, enviar uma ¢épia do comprovante de depdsito ¢ da relaglio da(s) publicagio(3es) e endarego para entrega, através de:

CARTA: Embrapa Tabuleires Costeiros, Av, Beira Mar, 3250, Caixa Postal 44, Aracai/SE, cep 48025-040;

FAX: {79) 4008-1369(protocelo) / 3217-5377(CCPM)
E-MAIL: sac@cpatc.embrapa.br

Empresa Brasfiera de Pesquisa Agropecudria - Embrapa
Todos os direktos reservados, conforme Lei n® 9.610.
Poitica de Privackdade,

cpatc.sacdrembrapa.by
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