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Apresentacao

A Embrapa patrocinou a realizacédo do Projeto Comcenso Rural, com o objetivo de
obter informacGes para avaliar aspectos da adocdo de tecnologias que ndo sdo
cobertos pelos censos agropecuérios. O projeto incluiu a realizacdo de vasto
levantamento de campo em 1999.

Os registros contém dados sobre 145.890 estabelecimentos, correspondentes a
90.518 produtores. Como a preocupacéo principal era a mudanca tecnolégica, o
levantamento colocou mais énfase nos dados dos produtores que nos dos
estabelecimentos.

Assim, foram obtidas informacdes sobre os produtores, relacionadas com o
género, grau de instrucdo, insercdo no mundo capitalista, associativismo, uso de
meios de informacao, acesso a tecnologias e relacionamento com a Embrapa.

No caso dos estabelecimentos, as questdes foram dirigidas para o uso de certas
tecnologias e técnicas de manejo; em particular, foram obtidas informacdes sobre
0 uso e satisfacdo com respeito a determinadas tecnologias recomendadas.

A apresentacdo dos resultados foi organizada em um conjunto de relatérios. Os
relatérios apresentam os resultados para o total do levantamento e para as cinco
grandes regides do Pais (Norte, Nordeste, Sudeste, Sul e Centro-Oeste). Tratou-
se, assim, de mostrar um diagndstico abrangente sobre 0s aspectos pesquisados.

No entanto, como os dados estdo a disposicdo dos pesquisadores do Sistema
Nacional de Pesquisa Agropecudria - SNPA, que existem as condicOes para que
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Resumo

Caracteristicas selecionadas dos produtores agropecuérios brasileiros foram
pesquisadas em todo o Pais {exceto em Minas Gerais) pelo Projeto Comcenso
Rural, em 1999, e algumas delas sdo descritas no presente artigo. Regido,
género, idade, associativismo, aspectos escolhidos da insergao no mundo
capitalista, posicdo na estrutura social, fontes de informacéo e relacionamento
com a Embrapa sdo os aspectos privilegiados.

Como estratégia de anélise, usam-se os dados de 30 mil produtores
agropecudrios e seus 145 mil estabelecimentos para delinear semelhancas e
diferencas, principaimente entre as regides, os géneros, os niveis de educacéao
formal e as faixas etarias. Identificam-se instancias a aprofundar em analises
subsequlentes, fazendo ilagcbes tedricas, comparando os dados com conhecimen-
tos anteriores e observando tendéncias e discrepancias nos presentes resultados.

Termos para indexacédo: produtor, sociologia rural, difusdo de tecnologia,
extensao rural, comunicacao, amostragem, andlise estatistica.
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Introducéao

O objetivo do presente estudo é descrever as caracteristicas mais importantes
dos produtores agropecudrios brasileiros, usando como base os dados do
Projeto Consenso Rural. Recaird a énfase sobre as singularidades que possam
diferenciar, entre eles, grupos regionais, educacéao, género, insercdo no mundo
capitalista, posicdo na estrutura social e, principalmente, o relacionamento com a
Embrapa.

Tais diferenciacdes sdo tidas como importantes para o entendimento das
mudancas recentes na agricultura brasileira, mas também para lastrear a
prospectiva, prever desenvolvimentos e, principalmente, fundamentar a
construcao de mudancgas participativas em que todos os interessados possam
partir de uma visdo tanto quanto possivel clara e objetiva de onde estamos, de
modo a decidir para onde devemos ir.

O Projeto Consenso Rural, resultado dos esforcos da Embrapa e da empresa
Local Information System - Listen, teve por objetivo identificar e documentar
aspectos relativos aos produtores rurais e seus estabelecimentos, tais como:
habitos de consumo, relacées com o ambiente e uso de tecnologias.

A coleta de dados foi feita por entrevistadores treinados e coordenados pela
Listen e o tratamento e a apuracao dos resuitados foram feitos pela Secretaria de
Administracdo Estratégica — SEA, da Embrapa. Nessa coleta de dados foi usado
um processo de amostragem intencional por regido (no caso, os estados) que se
propds abranger os responsdveis por 70% da producao rural de cada estado
brasileiro, exceto Minas Gerais, excluido da pesquisa porque havia sido coberto
por uma pesquisa semelhante da Listen.

Em cada local, os entrevistados foram indicados pelas secretarias de agricultura
municipais, a partir de cadastros baseados nos do Instituto Nacional de
Colonizacdo e Reforma Agraria - Incra, e da Confederacao Nacional da
Agricultura - CNA, de acordo com os procedimentos-padrdo da Listen, empresa
responsavel pela metodologia e coleta dos dados. Foram 90.518 os produtores
agropecudrios entrevistados validamente pelo Projeto Comcenso Rural,
responsdveis por 145.890 estabelecimentos agropecuérios.
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Esse tipo de amostragem ¢ eficaz para identificar diferencas entre grupos (por
exemplo, entre os produtores de diferentes regides), assim como correlacées
entre os atributos medidos pela pesquisa. Os procedimentos da amostragem
podem introduzir algum viés a favor da representacdo dos produtores maiores.

Apesar disso, entende-se que os resultados cobriram com efetividade a grande
base da piramide da estrutura social da produgéo rural brasileira, que sdo os
estabelecimentos de producéo familiar.

Contudo, a pesquisa ndo se propde examinar a totalidade da situacéo agrdria,
mas apenas caracteristicas escolhidas do produtor agropecudrio e de sua base de
producdo, de modo a orientar ac6es de producéo e transferéncia de tecnologia,
maximizando-lhe o impacto sobre a produgéo agropecuéria @ minimizando
eventuais efeitos indesejaveis.

E de especial interesse a identificacdo das relacées entre os produtores rurais, em
suas unidades de producdo, e a Embrapa, principal produtora e eventual
fornecedora de tecnologia agropecuéria no Pais. Tal meta ndo & abrangida neste
trabalho, mas € necessdrio que se comece por agui a examinar uma a uma, as
dimensdes sociais e econémicas mais importantes, para depois proceder a
analises mais complexas baseadas no que se obtiver do conhecimento
inicialmente gerado.

Salvo por uns poucos dados complementares, o questiondrio utilizado esté
organizado em quatro secdes, sendo que a primeira (’'Individuo’) e a quarta
("Relacionamento’) contém os dados ligados diretamente aos produtores, que
sdo o objeto do processamento apresertado neste documento.

Apenas numa secéo aparecem resultados da distribuicdo geogréfica dos
estabelecimentos, para dar uma idéia sobre a cobertura do levantamento. O
tratamento dos dados dos estabelecimento serd apresentado em outro
documento.

As tabelas fornecem, em geral, porcentagens a partir das respostas obtidas para
cada questdo, e ndo foram considerados os casos “sem resposta”. As excecées
a essa sistemdtica surgem em poucas situacoes (onde hd questdes com multiplos
atributos), quando pareceu mais significativo, tedrica ou praticamente, apresentar
os resultados tomando por base 0 nimero total de produtores entrevistados.
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Nesses casos, as freqiiéncias foram calculadas entre as respostas afirmativas
(ex., resposta “sim”) e o total de questionarios na categoria {incluindo os casos
com “ndo” e “sem resposta”), para ter as porcentagens dos diferentes atributos
na mesma base, de modo a facilitar as comparacdes.

Nessa primeira analise, usam-se os dados dos 90 mil produtores agropecuarios
para delinear semelhancas e diferencas, principalmente entre as regides, os
géneros, os niveis de educacao formal e as faixas etarias. identificam-se aspectos
da realidade para aprofundar em anélises subseqlientes, comparando os
resultados com conhecimentos anteriores e observando neles tendéncias e
discrepéncias.

O Estado de Minas Gerais foi excluido da andlise, mesmo quando se refere ao
Brasil ou & Regido Sudeste. Isso deve ser levado em consideracdo, especialmente
quando se fizerem comparacdes inter-regionais.

As tabelas e figuras citadas sem outra indicacdo de fonte, se referem aos
resultados do Projeto Comcenso Rural. A amostra corresponde a pouco mais que
3% dos estabelecimentos levantados pelo IBGE, no Censo Agropecudrio de
1995-1996 (1998). Algumas somas, em tabelas com distribuicdes percentuais,
diferem ligeiramente de 100% devido ao arredondamento.
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Distribuicao dos produtores rurais no Pais

A maior quantidade de produtores (Tabela 1) esta radicada no Nordeste
(34,99%) e a menor, no Norte (5,42%). O Sul vem em segundo lugar
(32,59%), seguido do Sudeste {16,51%) e do Centro-Oeste (10,50%).

Tabela 1. Distribuicdo percentual dos produtores, por entidade geogréfica de
residéncia.

_ Produtores entrevistados
e Numero %

Brasil 90.518 100,00

1.Norte 4.902 5,42
11. RO 1.728 1,91
12. AC 165 0,18
13. AM 10 0,01
14. RR 346 0,38
15. PA 811 0,90
16. AP 151 0,17
17.TO 1.691 1,87
2.Nordeste 31.674 34,99
21. MA 2.5956 2,87
22. P 4.809 5,31
23. CE 5.792 6,40
24. RN 1.900 2,10
25. PB 2.350 2,60
26. PE 4.185 4,62
27. AL 316 0,35
28. SE 501 0,55
29. BA 9.226 10,19
3.Sudeste 14.941 16,51
32. ES 2.398 2,65
33. RJ 1.186 1,31
35. SP 11.357 12,55
4 .Sul 29.500 32,59
41. PR 15.939 17,61
42. SC 3.464 3,83
43. RS 10.097 11,15
5.Centro-Oeste 9.501 10,50
50. MS 1.276 1,41
51. MT 2.611 2,88
52. GO 5.559 6,14

53. DF 55 0,06
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Em se tratando das unidades da Federacao, o maior niumero de produtores
entrevistados estd nos Estados do Parana (17,61%), de Sao Paulo (12,55%),
do Rio Grande do Sul {11,15%) e da Bahia (10,19%).

Cinco estados no Norte (Amazonas, Amapa, Acre, Roraima e Pard, em ordem
crescente), dois no Nordeste (Alagoas e Sergipe) e o Distrito Federal, no Centro-
Oeste, ndo atingem 1% do total de produtores na amostra.

A proporcdo de produtores rurais que estes numeros representam nao pdode ser
conferida diretamente, por auséncia de dados censitarios equivalentes.

A Tabela 2 mostra a ocorréncia de estabelecimentos agropecuérios em cada
unidade da Federacdo, de acordo com o Censo Agropecuério 1995-1996 (IBGE,
1998) e apresenta a proporcéo de estabelecimentos incluidos no levantamento
do Projeto Comcenso Rural.

Se as proporcdes da amostra, em cada unidade da Federacao e em cada regiao,
correspondessem exatamente a média nacional, elas seriam de 3,34 %.

Comparadas a distribuicdo dos 4.363.187 estabelecimentos recenseados em
1995/96, as proporcdes de estabelecimentos da amostra variam de 0,03% no
Amazonas, a 7,92% no Parand. Por regido, elas variam bem menos, pois sédo
1,66% no Norte, 2,17% no Nordeste, 4,99% no Sut, 6,28% no Centro-Oeste
e 6,57% no Sudeste.

Estas comparacdes sugerem um viés desfavoravel a mais completa representacao
do Norte e do Nordeste, gue deve ser levado em consideracdo nas interpretacoes
dos resultados e no uso dos dados para fins de calculo de parametros.

Apesar disso, o tamanho da amostra de qualguer uma das regides do Pais,
medido pelos estabelecimentos recenseados é de, pelo menos, 7 mil unidades, o
gue encoraja o uso dos dados para uma grande quantidade de estudos, desde
que se adotem as precaucbes e se apontem as restricées e os limites de
interpretacao apropriados para cada caso. As tendéncias das diferencas indicadas
devem ser levadas em consideracao para o entendimento e uso das analises que
se seguem.

Os 90.518 produtores rurais dirigem 145.890 estabelecimentos. A Tabela 3
mostra a média de estabelecimentos por unidade da Federacdo de residéncia do
produtor. Difere da Tabela 2, porque esta se baseia na localizacdo dos
estabelecimentos, enquanto a Tabela 3 se baseia na localizacao da residéncia
dos produtores que operam os estabelecimentos.



Tabela 2. Distribuicdo dos estabelecimentos por entidade geogréafica onde estao
localizados, segundo a amostra e o Censo Agropecuério de 1995 -1996.

Brasil 145.890
1. Norte 7.417
11. RO 2.420
12.AC 292
13. AM 22
14. RR 507
15. PA 1.357
16. AP 191
17.TO 2.628
2. Nordeste 50.529
21. MA 4.186
22. PI 8.448
23.CE 8.646
24. RN 2.614
25.PB 3.788
26. PE 5.843
27 AL 544
28. SE 915
29. BA 15.545
3. Sudeste 22.673
32.ES 3.605
33.RJ 1.978
35.SP 17.090
4. Sul 50.039
41. PR 29.300
42.SC 5.381
43. RS 15.358
5. Centro-Oeste 15.232
50. MS 2.663
51. MT 4,617
52. GO 7.901
53. DF 51

Diagndstico Sociotécnico da Agropecudria Brasileira -

100,00
5,08
1,66
0,20
0,02
0,35
0,93
0,13
1,80

34,63
2,87
579
5,93
1,79
2,60

4,01

0,37
0,63
10,66
15,54
2,47
1,36
11,71
34,30
20,08
3,69
10,53
10,44
1,83
3,16
5,42
0,03

4.363.187
446.175
76.956
23.788
83.289
7.476
206.404
3.349
44913
2.326.413
368.191
208.111
339.602
91.376
146.539
258.630
115.064
99.774
699.126
344.984
73.288
53.680
218.016
1.003.180
369.875
203.347
429.958
242.435
49.423
78.762
111.791
2.459

Produtores

3,34
1,66
3,14
1,23
0,03
6.78
0,66
5,70
5,85
217
1,14
4,06
2,55
2,86
2,58
2,26
0,47
0,92
2,22
6,57
4,92
3,68
7,84
4,99
7,92
2,65
3,57
6,28
5,39
5,86
7,07
2,07

Fonte: Projeto Comcenso Rural e Censo Agropecuario 1995-1996 (IBGE, 1998).

Os produtores do Sul alcangam a maior média de estabelecimentos (1,72).
Com o Sudeste (1,64), sdo as regides acima da média nacional de 1,61

estabelecimento por produtor. O Nordeste {1,58) esta logo abaixo da média
nacional, ficando mais abaixo o Centro-Oeste {1,45) e o Norte {1,41).
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Tabela 3. Distribuicao dos estabelecimentos por entidade geogréfica de residén-
cia do produtor, e niimero de estabelecimentos por produtor.

Entidade geografica Estabelecimentos por  Estabelecimentos/produtor

Brasil 145.890
1. Norte 6.922
11. RO 2.394
12. AC 287
13. AM 11
14. RR 507
15. PA 1.221
16. AP 204
17. TO 2.298
2. Nordeste 49,929
21. MA 3.913
22. Pl 8.501
23. CE 8.717
24. RN 2.655
25. PB 3.700
26. PE 5.974
27. AL 520
28. SE 1.059
29. BA 14.890
3. Sudeste 24.544
32. ES 4.068
33. RJ 1.991
35. SP 18.485
4. Sul 50.716
41. PR 29.694
42. SC 5.5671
43. RS 15.451
5. Centro-Oeste 13.779
0. MS 1.965
51. MT 3.795
h2. GO 7.954
53. DF 65

Considerando a unidade da Federacao, porém, é Sergipe quem mostra a mais
elevada concentracao de estabelecimentos por produtor (2,11), seguido de perto
pelo Parana (1,86), Piaui (1,77), Acre (1,74) e Espirito Santo (1,70). As
concentracdes mais baixas se observam entre os produtores do Amazonas
{1,10), do Distrito Federal {1,18), do Amapa (1,35) e de Tocantins (1,36).
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Caracteristicas socioeconémicas dos produtores
Género

A grande maioria dos produtores agropecuérios é do sexo masculino (89,1%,
Tabela 4). A preponderancia masculina é ligeiramente menor no Sudeste
(88,1%) e no Centro-Oeste (88,6%), maior no Norte (89,7%), no Sul {89,5) e
no Nordeste (89,4%).

Tabela 4. Distribuicdo percentual do género dos
produtores, no Pafs e por regido.

-garan)

Brasil 89,1 10,9

Norte 89,7 10,3
Nordeste 89,4 10,6
Sudeste 88,1 1,9
Sul 89,5 10,5
Centro-Oeste 88,6 11,4

Sob esse aspecto, as diferencas regionais parecem despreziveis, pois sequer
atingem dois pontos de porcentagem entre os extremos. Este resultado reflete
uma sociedade organizada sob o dominio do patriarcalismo na qual, até
recentemente, o homem era o principal provedor da familia de estrato médio e
superior.

ldade

A Tabela 5 caracteriza as faixas etarias dos produtores e a Tabela 6 aponta as
diferencas por género. A moda de idade estd na faixa de 50 a 69 anos (49,3%)
em 1999. Apenas 2,56% tém menos de 30 anos, o que mostra o comando ou a
posse de unidade de producao agropecudria como um bem gue ndo se conguista
cedo, mas sim na maturidade.

A participacado, por género, nas diferentes faixas etdrias (Tabela 6) revela que
existe maior participacao feminina na populagdo da amostra em geral (Tabela 4},
de que entre as pessoas que declararam a data de nascimento (10,9% versus
10,5%). H4 grandes diferengas da participacado feminina por faixa etéria.

17
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Tabela 5. Distribuicdo percentual da
idade dos produtores.

Total 100,0
70 ou mais 21,4
De 50a69 49,3
De 30a49 26,9
Menos de 30 2,5

Tabela 6. Distribuicdo percentual da idade dos produtores, por

género.
Total 89,5 10,5
70 ou mais 87,2 12,8
De 50269 90,7 9,3
De 30249 89,8 10,2
Menos de 30 82,1 17,9

A mais alta, se da entre produtores com menos de 30 anos (17,9%). Logo a
seguir, vem a faixa mais velha, com 70 anos ou mais (12,8%). Nas duas faixas
intermediarias, que englobam 76,2% do total {Tabela 5), a participacao é mais
baixa, 9,3 e 10,2%, respectivamente.

A explicacdo para a pequena diferenga entre mulheres e homens talvez ndo seja a
anedética tendéncia, sancionada socialmente, de esconder a idade.

A maior presenca de produtoras idosas é coerente com a sobrevivéncia
masculina mais curta, podendo estar associada também com o menor niimero de
declarantes femininas, supondo que existe sempre mais imprecisdo nas respostas
sobre fatos menos recentes.

Finalmente, a relativamente forte participagdo da mulher entre a pequena faixa de
produtores jovens parece indicar uma mudanca de padrao na estrutura do mundo
rural. Este, como o urbano, se torna, lenta e seguramente, mais igualitario,
menos patriarcal e menos machista.
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Instrugao

A instrugcdo modal dos produtores é de primeiro grau completo (63,9%,

Tabela 7). E surpreendente que apenas 5,8% apresente grau de educagao formal
inferior a este, o0 que parece indicar gue um minimo de instrugao é condigao
necessdria para alcancar tal nivel social no campo. Os que terminaram segundo
grau e nivel superior sao, respectivamente, 16,8 e 13,5%.

Tabela 7. Distribuicao percentual do grau de instrucdo dos produtores no Pals e
por regidao.

Brasl_ Nor
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Total

< 1%grau 5,8 6,9 11,9 3,2 2,0 3,0
12 grau 63,9 65,1 61,5 58,3 71,8 - 54,9
2% grau 16,8 18,9 16,3 18,0 14,5 22,1
Superior 13,5 9,1 10,4 20,5 1,7 20,0

Em relagao aos produtores de cada regido, a maior concentragdao com
escolaridade inferior ao primeiro grau, isto é, analfabetos ou quase, estd no
Nordeste {11,9%) e no Norte (6,9%). Os produtores com educagao superior se
concentram no Sudeste (20,5%) e no Centro-Oeste (20,0%). O Sul se coloca
em posicao intermediria (11,7 %).

Outro modo de evidenciar o acervo de conhecimentos disponivel, ¢ medir a
proporgao de produtores com escolaridade além do nivel fundamental do
primeiro grau. A soma das duas ultimas linhas da Tabela 7 indica que tal acervo
é maior no Centro-Oeste (42,1%), seguido pelo Sudeste {(38,5%), Norte
(28.0%). Nordeste (26,7 %), deixando o Sul em ultimo lugar (26,2%).

Como se vé, cada regido do Pais tem caracteristicas especiais no que se refere &
contribuicdo da educagao para a geréncia da produgado agropecudria e tais
caracteristicas ndo sao dbvias.

Diferencgas na histéria das agriculturas regionais e das ondas migratérias, no tipo
de produtos, no nivel tecnolégico, na disponibilidade de capital e de mao-de-
obra e na relacao com os mercados consumidores sdo algumas das varidveis que
podem estar ligadas as evidéncias descritas sobre educagao.
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O género feminino possui grau mais alto de instrucao formal entre os produtores
rurais, de que o masculino {Tabela 8). Sdo 5,9% os homens que nao
completaram o primeiro grau, mas apenas 5,2% das mulheres nao o fizeram.

Tabela 8. Distribuigao percentual do grau de instru-
cao, por género.

Total 100,0 100,0

< 1° grau 59 52
1° grau 65,0 55,2
2° grau 16,1 224
Superior 13.1 17,2

As mulheres de nivel superior sdo 17,2%, comparadas a 13,1% dos homens.
Atinge 39,6% a proporgao de mulheres com educacéo além do nivel de 1° grau,
enquanto entre os homens, esta é de 29,2%.

Portanto, o acervo de educacao disponivel ao relativamente pequeno nimero de
mulheres na profissdo de produtoras rurais é superior aguele de que os homens
dispdem.

Qual a relacdo entre idade e grau de instrucédo (Tabela 9 e Fig. 1)? Entre os
produtores que ndo completaram o primeiro grau, 42,1% tém 70 anos ou mais.

Entre os que possuem nivel superior, apenas 8,8% estao nessa faixa de idade.
Inversamente, apenas 0,8% dos que ndo completaram o primeiro grau tém
menos de 30 anos e 3,7% dos de nivel superior estdo nessa faixa de idade.

Tabela 9. Distribuicdo percentual da idade dos produtores, por grau de
instrucao.

SENERRARR S T uperi
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
70 ou mais 42,1 23,0 9.3 8,8
De 50 a 69 47,0 53,7 38,6 43,3
De 30 a 49 10,1 21,7 46,3 442

Menos de 30 0.8 1,6 5,9 3,7
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Fig. 1. Distribuigdo da idade dos produtores, por grau de instrugdo.

Contudo, a maioria dos que ndo completaram o primeiro grau e dos que tém
apenas 0 primeiro grau estd entre 50 e 69 anos (respectivamente 47,0% e
53.7%). A maioria dos que tém o segundo grau completo esta entre 30 e

49 anos (46,3%), assim como a maioria dos que tém curso superior {(44,2%).

A Tabela 10 compara os dados de forma diferente, evidenciando a proporgao
das pessoas de cada faixa de idade que tém nivel superior, segundo grau, etc.
Existe evidente correlagdo entre a faixa etaria e o nivel de educagao formal
alcangado.

A proporgao dos produtores com primeiro grau incompleto (analfabetos ou
quase) é de 12,3% na faixa mais velha, baixando paulatinamente para 1,8% na
mais jovem. O mesmo se dd com os que tém apenas o primeiro grau
(respectivamente 74,3% e 41,4%). O resuitado é inverso a partir dai. Entre os
mais velhos, apenas 7,7% terminaram o segundo grau. Entre 0s mais jovens,
38,0%.

Tabela 10. Distribuigao percentual do grau de instrugao, por idade dos produtores.

Grau de Idade (anos)

instrugdo 70 ou mais - 50a69 30a49 Menos de 30
Total 100,0 100.0 100,0 100,0

< 1°grau 12,3 55 21 1,8

1° grau 74,3 70,1 50,0 41,4

2° grau 7.7 12,9 27.3 38,0

Superior 58 11,5 20,7 18,9
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No que se refere ao curso superior (5,8% entre os mais velhos), a faixa etéria
dos mais jovens (18,9%) ainda ndo superou a dos produtores com idade de

30 a 49 anos {20,7%), mas é de se presumir que o fara, porque muitos deverdo
completar esse nivel de estudos com mais de 30 anos.

Estado civil
Os solteiros s8o0 uma minoria entre os produtores {Tabela 11): 6,8%,

comparados aos 81,7% casados. Ainda ha 8,4% de viuvos e 3,1% de
separados, divorciados e outros.

Tabela 11. Distribuicdo percentual do
estado civil dos produtores.

Total 100,0

Solteiro 6,8
Casado 81,7
Viluvo 8,4
Separado 0,7
Divorciado 1,8
QOutros 0,6

Em suma, os dados oferecem ampla evidéncia sobre o incremento do nivel de
instrugao formal entre os produtores rurais brasileiros 8 medida que novas
coortes assumem a fungao. Isso significa para o Brasil uma agropecuaria cada
vez mais técnica, mais cientifica, mais racional, capaz de aproveitar as vantagens
da informacao, tanto para produzir, como para decidir o que produzir, quanto,
quando, como e onde vender.

Insercdo no mundo capitalista

Foram apresentados aos respondentes dez indicadores do que poderia ser
chamado de inser¢do no mundo capitalista. Eles medem aspectos que, de um
lado, sdo sociais e, de outro, exigem poder de compra de quem pode deles se
beneficiar, e uma visdo de mundo que corresponde ao estado avangado do
capitalismo moderno.
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Por exemplo, a assinatura de um plano de saude ou de previdéncia privada
assinalam que o produtor ndo confia apenas nos seus lacos familiares para
garantir aspectos cruciais do futuro seu e da familia nuclear {doenca e renda) e,
mais, esta disposto a entregar tais cuidados a formas organizacionais altamente
complexas e externas ao contexto da sociedade local e dos lagos familiares.

Por sua vez, algumas dessas insercdes (telefone celular, antena parabdlica ou
computador) permitem alargar sobremaneira o fluxo de informagdes e adotar um
referencial moderno e globalizado para eventuais decisdes concernentes a
producdo e mesmo a como viver a vida e que concepcdes adotar sobre sua
qualidade.

Para o bem ou para o mal, estes meios de comunicagao garantem, aos
produtores agropecudrios que 08 possuem, acesso direto e sem intermediagdo ao
que representa o presente estado da civilizacao ocidental.

A Tabela 12 mostra os resultados para o Pais e para as grandes regides. Os
valores contrastam a evidéncia de posse dos indicadores contra a ndo evidéncia,
pois eles representam a proporgao dos que afirmaram possuir o{s) indicador(es)
em analise, em relacdo ao total de respondentes (86.696 produtores, apos
excluir empresas e espdlios).

Tabela 12. Porcentagens de respostas afirmativas para indicadores de insercao
no mundo capitalista, no Pais e por regido.

Plano de saude 314 174 242 487 309 368

Seguro de veiculos 25,1 16,0 15,8 37,7 28,2 30,7
Seguro de vida 22,8 13,4 13,7 37,0 251 28,5
Previdéncia privada 12,4 8,9 8,4 18,8 13,3 14,9
Cartao de crédito 31,5 26,0 19,5 42,4 35,8 43,5
Telefone celular 18,1 13,0 10,9 31,8 16,2 28,4
Videocassete 35,6 271 23,6 54,8 37,0 449
Antena parabdlica 58,4 54,5 479 60,7 66,8 65,6
Computador 14,3 12,0 8.5 21,9 15,2 19,9
Crédito rural 275 13,2 22.4 27,5 36,0 25,1
Numero de casos 86.696 4.796 29.971 14372 28.343 9.214

Média de indicadores 2,77 2,01 1,95 3,81 3,05 3,38
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A posse de antena parabdlica por 58,4% dos 86.636 produtores considerados
assinala que a televisdo é um meio de comunicagao procurado com empenho,
mesmo que isso demande a instalagao de dispositivos especiais que exigem
algum desembolso extraordinario e supdem a disponibilidade de energia elétrica.

Dentre os dez indicadores, s6 a antena parabélica é registrada em mais da
metade das respostas dadas. A seguir, porém em porcentagem mais baixa, esté
o videocassete (35,6%), uma tecnologia que, por sinal, se acopla de perto a da
televisdo.

Seguem-se-lhe cartao de crédito (31,5%), plano de saide (31,4%), crédito rural
(27,5%) e seguro de velculos (25,1%). Os demais itens ndo atingem um
quarto dos respondentes: seguro de vida {22,8%), telefone celular (18,1%),
computador (14,3%) e previdéncia privada (12,4%).

Apesar de parecerem relativamente pequenos, tais nimeros mostram que, em
vez de uma divisdo nitida e explicita entre uma cultura e uma economia
claramente rural, por um lado, e uma claramente urbana, por outro, como existia
na primeira metade do Século 20 (Smith & Marchant, 1951; Azevedo, 1963;
Wagley, 1963; Candido, 1964) hoje o que aparece é uma cultura e uma
economia cada vez mais rurbana', como foi antecipado por Gilberto Freyre
(1982), em que os limites se esvaem e os valores se fundem (Campanhola &
Graziano da Silva, 2000a, 2000b, 2000¢, 2000d).

Para a continuagao do presente estudo, estdo sendo criados fndices que melhor
assinalem tais caracteristicas e as relacionem com outras referentes a
singularidades dos produtores, dos estabelecimentos agropecuérios e das
tecnologias.

As regibes apresentam padrdes que pouco diferem do padrao nacional, mas hé
disparidades reveladoras. Como seria de esperar pela diferencga inter-regional de
renda, todos os indicadores sdo menores que a média nacional no Nordeste e no
Norte, e quase todos sdo maiores que a média no Sudeste.

No Sul e no Centro-Oeste, os indicadores tendem a ser maiores que a média
nacional, com as seguintes exce¢des: hd menos planos de saude (30,9%) e
telefones celulares (16,2%) no Sul e hd menos crédito rural (25,1%) no Centro-
Oeste.

' *Caracter(sticas urbanas de viv@ncia e de convivéncia [...] sobre bases ou sobre espagos principalmente
rurais” (Freyre, 1982, Prefacio).
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Além disso, o Sudeste sobressai em seis itens, nos quais apresenta mais de oito
pontos percentuais de vantagem sobre a média nacional: videocassete (19,2
pontos de porcentagem acima da média nacional), nimero de planos de saude
(+17,3), seguro de vida (+ 14,2), telefone celular {+ 13,7}, seguro de veiculo
(+12,6) e cartdo de crédito (+10,9).

O Sul apresenta apenas duas diferengas dessa magnitude em relagdo a média
nacional: crédito rural, ( + 8,5) e antena parabdlica ( + 8,4).

O Centro-Oeste apresenta trés: cartdo de crédito { + 12,0}, videocassete { + 9,3)
e telefone celular (+ 10,3). No lado negativo, isto &, deficiéncia superior a oito
pontos percentuais da média nacional, o Norte estd com 14,3 pontos
percentuais abaixo no uso de crédito rural, o que é a maior diferenga negativa da
média nacional no conjunto de itens e de regides, -14,0 na participagdo em
planos de salde, -9,4 em seguro de vida, -9,1 em seguro de veiculos e -8,5 em
videocassete.

O Nordeste esta abaixo em cinco indicadores: cartdo de crédito e videocassete
(ambos com -12,0 pontos de porcentagem), antena parabdlica (-10,5), seguro
de veiculos {-9,3) e seguro de vida (-9,1).

As diferengas de género quase sempre sdo favordveis aos homens (Tabela 13).
As mulheres estdo na dianteira apenas no que se refere a planos de saude e

Tabela 13. Porcentagens de respostas afirmativas para
indicadores de inser¢cdo no mundo capitalista, por género.

Género

i Masculino Feminino
Plano de saude 30,3 40,6
Seguro de veiculos 25,6 20,8
Seguro de vida 23,5 17,4
Previdéncia privada 12,5 11,9
Cartao de crédito 31,9 28,7
Telefone celular 18,6 13,6
Videocassete 35,5 36,5
Antena parabolica 59,3 51,6
Computador 14,5 12,7
Crédito rural 28,7 17,5

Numero de casos 77.280 9.416
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videocassete. O maior diferencial é favoravel aos homens, no crédito rural, e o
segundo as mulheres, nos planos de saude.

No que se refere a grupos etarios (Tabela 14), as faixas da maturidade (30 a 49
e b0 a 69 anos) sdo as mais participativas, pois ambas apresentam maior acesso
aos dez indicadores de integracdo do que o grupo mais velho (70 ou mais) e, em
quase todos os casos, gue o mais novo {menos de 30).

Tabela 14. Porcentagens de respostas afirmativas para indicadores de insercdo
no mundo capitalista, por faixa de idade.

Indicador T S R e anos) G S
_ T0oumais 50269 30249 Menosde30_
Plano de saude 29,8 32,5 31,1 25,0
Seguro de veiculos 18,9 26,1 28,6 19,1
Seguro de vida 10,9 24,0 31,3 16,8
Previdéncia privada 10,5 12,6 13,7 9,3
Cartdo de crédito 21,1 32,4 38,3 284
Telefone celular 9,5 18,1 24,3 16,1
Videocassete 21,9 35,6 45,8 36,9
Antena parabolica 50,9 60,3 64,0 491
Computador 55 14,1 21,5 15,2
Crédito rural 18,6 29,5 33,3 26,9

Fazem excecdo o acesso a video cassete e a computador, em que 0s mais Novos
estdo colocados logo depois do grupo de 30 a 49 anos, porém 2 frente do de
50 a 69 anos e do de 70 ou mais.

Analisando-se apenas os dois grupos mais participativos, conclui-se que o mais
jovem deles (30 a 49 anos) é superior no acesso a todos os itens, exceto plano
de saude, mas com diferenca, neste caso, de apenas 1,4 ponto de porcentagem.

Finalmente, ressalta o peso do seguro de vida (31,3%), cartado de crédito
(38,3%), telefone celular (24,3%), videocassete {(45,8%) e computador
{21,5%) no grupo de 30 a 49 anos, todos com cinco ou mais pontos de
porcentagem acima do grupo que se lhe segue.

A Tabela 12 registra ainda a média de indicadores de inser¢do no mundo
capitalista, utilizados pelos produtores. Foi calculada a partir de uma tabela de
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freqliéncia de acesso (O a 10) a esses indicadores por cada produtor rural {(ndo
mostrada).

No Pals, a média é de 2,77 indicadores por produtor. As regides Sudeste,
Centro-Oeste e Sul apresentam, nesta ordem, indicadores maiores que a média,
todos acima de trés. O Norte e o Nordeste ficam em torno de dois. Portanto, as
desigualdades médias inter-regionais nédo séo grandes.

As desigualdades sdo reveladas, porém, pela comparagao dos extremos,
especialmente dentro das regiées. Para cada produtor rural do Pals com acesso a
9 ou 10 indicadores de insergdo no mundo capitalista, existem 16,1 que tém
acesso a apenas um ou nenhum dos indicadores.

Diferengas regionais sao as seguintes: para cada produtor rural da regido que tem
acesso a 9 ou dez indicadores, ha 48,8, no Nordeste, cujo acesso é apenas a
um ou a nenhum. No Norte, ha 41,4.

Nas demais regides, a situagdo é completamente diferente. No Sul, hd 12,7, no
Centro-Oeste ha 7,9 e no Sudeste, onde a situagdo é a melhor, ha apenas 4,9
com acesso mfnimo.

Por sua vez, os arranjos decorrentes de uma cultura rurbanizada ficam
evidenciados pela localizagdo de dois dos indicadores estudados: antena
parabdlica e computador (Tabelas 15 e 16).

Em ambos os casos, o local preferencial é a casa (possivelmente urbana) e ndo a
fazenda. As antenas parabdlicas estdo sé em casa, no caso de dois tergos dos

Tabela 15. Distribuigdo percentual do
local de instalagao de antena parabdlica.

Lecal de Instalagao %
Total 100,0
S6 em casa 66,6
S6 na fazenda 214
Em casa e na fazenda 11,0

Em outro local 1,0
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Tabela 16. Distribuicao percentual do local
de instalacdo de computador.

S6 em casa 79,3
S6 na fazenda 57
Em casa e na fazenda 7.3
Em outro local 7,7

que informaram possui-las, e os computadores, no caso de 79,3% deles.
Ademais, 11,0% instalaram uma antena parabdlica em casa e outra na fazenda.

0O mesmo aconteceu com referéncia a 7,3% dos computadores. Os que
instalaram esses dois vefculos de comunicacdo sé na fazenda, podem té-lo feito
por possufrem ai sua morada unica ou mais freqlientada {21,4% das antenas
parabdlicas e 5,7% dos computadores).

1"

Finalmente, os 7,7% de computadores instalados “em outro local” podem
encontrar-se em escritérios ou ambientes de negdcio, ou entdao podem indicar
acesso, e nao posse, em locais urbanos como sedes de cooperativas e

associagdes, ciber-cafés ou outros semelhantes.

Resumindo, os resultados indicam que os produtores agropecuarios apresentam,
com frequiéncia, comportamentos que revelam profunda insergao de parte deles
no mundo capitalista.

Essa insergao esté diferenciada por tipos de comportamento, sendo maior com
referéncia a comunicagao visual {antena parabdlica e videocassete).

As faixas etérias da maturidade sdo as que mais aprofundaram a integracdo no
mundo capitalista, principalmente os produtores agropecudrios entre 30 e 49
anos.

Este grupo privilegia o uso do seguro de vida, cartdo de crédito, telefone
celular, videocassete e computador.

Todos os indicadores mostram a maior inser¢cdo das regides Sudeste, Centro-
QOeste e Sul, sendo que os produtores agropecuarios do Sudeste estdo a frente
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em quase todos os aspectos medidos, o que sugere praticas agricolas mais
distributivas, pelo menos entre os que detém o comando do processo de
producao.

O Norte e o Nordeste estdo abaixo da média em tudo, especialmente na
participagdo em plano de saude (Norte), no uso de cartdo de crédito e de
videocassete (Nordeste). O uso de computadores e telefones celulares, ambos
emblematicos da globalizagao, ja passou de 13% nas Regides Sudeste e Centro-
Oeste, mas nédo no conjunto do Pafls.

Portanto, os dados sugerem que a tese dos dois Brasis (Lambert, 1950) apesar
de se ter passado mais de meio século depois de formulada e a despeito dos
arranjos rurbanos e da evidente entrada no campo dos valores contemporaneos
da cultura ocidental dominante, ainda nao foi de todo descartada, pelo menos no
que se refere a organizagao da producao rural®.

As relacoes desses indicadores com comportamentos ligados a producao
deverdo ser exploradas posteriormente.

Relacionamento e associativismo

A Tabela 17 mostra as percentagens de produtores que se associam em
cooperativas ou outro tipo de organizacdo. Menos da metade (43,4%)
respondeu afirmativamente. No Sul e no Sudeste, porém, mais da metade dos
produtores & associada, respectivamente 54,6% e 51,0%.

No Nordeste, sdo apenas 31,6% os que se associam, sendo 36,0% no Norte e
39,2% no Centro-Oeste. Em fase posterior do Projeto, o associativismo sera
melhor estudado.

Dentre os meios de informacdo que alimentam a insergao dos produtores na
sociedade contemporanea, a televisdo é, de longe, o mais importante (Tabela 18

% As inameras criticas que o autor recebeu através dos anos, tém-se baseado sempre no cardter da
relagdo entre os dois Brasis, mas nenhuma delas, ao que consta, negou o fendmeno descrito. Pelo
contrério, a sociologia (Cardoso e Falleto, 1870; lanni, 1976) e a economia (Furtado, 1961; Graziano,
1996) brasileiras tém trabalhado sobre a proposta de Lambert para elucidar o fendmeno que ela
descreve. Os dois Brasis sdo, de fato, interligados e ndo estanques. Se o progresso do Brasil
desenvolvido é sustentado pelo Brasil retrégrado, entdo a configuragdo de desigualdade regional se
torna um problema nacional e uma questao de ética ainda ndo superada.
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Tabela 17. Porcentagem de produtores associados
a cooperativas ou outros tipos de associacao, no
Pafs e por regido.

Brasil 43,4
Norte 36,0
Nordeste 31,6
Sudeste 51,0
Sul 546
Centro-Oeste 39,2

e Fig. 2}. Nada menos de 73,7% responderam que se informam na televisao.
A seguir estao o radio (33,4%), o jornal (29,6%), as revistas (17,2%) e outros
(3,8%).

A estrutura formada pela importancia relativa dos meios de comunicacao
enquanto fontes de informacao, deixa supor que a visao global do mundo e do
Pais esta se sobrepondo a visdo local.

Com efeito, a maioria da informacao televisada se dirige aos interesses de uma
audiéncia disseminada por grandes areas e distribuida por todas as camadas
sociais (exemplo: o Jornal Nacional da Rede Globo de televisdo). E esse o

veiculo de informacao a que os produtores agropecuarios estdo mais expostos.

Os veiculos mais centrados nos interesses estaduais e locais (jornal e radio)
estdo muito abaixo em freqlUéncia de uso. As revistas, principalmente as
especializadas, podem complementar os outros meios de informacao, oferecendo
analises mais aprofundadas sobre assuntos de interesse geral, principalmente os
conjunturais, mas nao serao veiculos locais.

Tabela 18. Porcentagens de respostas afirmativas sobre os meios de informacéo
utilizados pelos produtores, no Pals e por regiao.

Jornal 29,6 17,9 19,1 46,0 32,7 34,9
TV 73,7 64,1 64,4 83,6 80,6 72,7
Radio 33,4 30,3 32,2 19,0 44 5 29,0
Revista 17,2 16,4 13,3 235 154 26,0
Outro 3,8 3,1 29 5,2 3,8 5,6
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Fig. 2. Porcentagens de uso dos meios de informacao pelos produtores

Resta, pois, um grande espaco para as informacdes veiculadas nos contatos
pessoais, sejam eles familiares, de amizade ou no contexto de associacdes de
classe, informacdes estas que versarao principalmente sobre os interesses e
assuntos locais.

E como se diferencia por regiao o acesso a tais meios de comunicagéo
informativa? A Tabela 18 e a Fig. 3 mostram que a dominancia geral da
televisdo é ainda mais forte no Sudeste (83,6%) e no Sul (80,6%).

O Centro-Oeste se coloca em posicdo intermediaria {72,7%). Mesmo o Nordeste
(64,4%) e o Norte (64,1%), com os menores indices, ainda mostram quase dois
tercos dos produtores agropecudrios como usuarios da televiséo.

Assim como acontece com a televisao, a leitura de jornais polariza os dois
Brasis: de um lado, Sudeste 46,0%, Centro-Oeste 34,9%, Sul 32,7%; de
outro, Nordeste 19,1%, Norte 17,9%. Mas o uso de réadio e de revistas nao
repete o padrao.

O rédio impera no Sul (44,5%), recebe audiéncias intermediarias no Nordeste
(32,2%), no Norte {30,3%) e no Centro-Oeste (29,0%) e fica bem abaixo no
Sudeste (19,0%).



32 Diagnostico Sociotécnico da Agropecuéria Brasileira - ). Produtores

100
80
60
40
20
0 ,
Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-Oeste
Regiao
B IJ;rnaI I_TV B @ Radio 7D Revi;a - D—Outro i

Fig. 3. Porcentagens de uso dos meios de informacao pelos produtores, por
regido.

A revista tem melhor desempenho no Centro-Oeste (26,0%) e Sudeste (23,5%),
e menor importancia no Norte (16,4%), no Sul {15,4%) e no Nordeste
(13,3%).

O radio e as revistas sdo os dois veiculos de informacio que mais tém sua
procura diferenciada por género (Tabela 19 e Fig. 4): 33,8% dos homens usam
do radio, contra apenas 30,6% das mulheres. Inversamente, 19,7% das
mulheres procuram as revistas, as quais apenas 16,9% dos homens apontam
como uma de suas fontes de informacao.

As diferencas de uso dos meios de informacao analisados resultam em um
publico diferente para cada um deles, de acordo com a faixa etéria {Tabela 20 e
Fig. 5). O grupo de 50 a 69 anos é dominante em todos os meios de
informacédo considerados, por ser o maior € 0 que mais consome.

Outros grupos desenham uma diferenca nitida. Os menores de 30 anos
participam com 2,4% no publico analisado de jornal e televisdo, com 2,5% no
radio e sobem a 3,1% nas revistas.

Os de 70 ou mais, pelo contrario, sdo 14,7% no publico de revistas, 18,3% no
de jornais, e atingem 20,4 % entre os produtores rurais que escutam radio e
também entre os que assistem a televisao.
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Tabela 19. Porcentagens de respostas afirmativas sobre os
meios de informacao usados pelos produtores, por género.

Jornal 29,4 31,7
TV 73,6 74,7
Radio 33,8 30,6
Revista 16,9 19,7
Qutro 3,9 3.9
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Fig. 4. Porcentagens de uso dos meios de informacado pelos produtores, por
género.

Tabela 20. Distribuicéo percentual dos grupos de idade, por meio de
informacao usado pelos produtores.

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
70 ou mais 18,3 204 20,4 14,7 15,5
De 50 a 69 48,0 49.6 49,2 47 .1 46,2
De 30 a 49 31.3 27.6 27,9 35,0 35,6
Menos de 30 2.4 2.4 2,5 3.1 2,7

Os grandes leitores de revistas s3o a faixa de 50 a 69 anos, com 47,1%.
De fato, eles sao os maiores leitores, visto que também aparecem em primeiro
lugar, com 48,0%, entre os leitores de jornal.
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Fig. 5. Distribuigao dos grupos de idade, por meio de informacao usado pelos
produtores.

A Embrapa e os produtores agropecuarios

Conhecimento e opinido sobre a Embrapa

Raramente a Embrapa faz campanhas institucionais para difundir a imagem
usando os grandes meios de comunicacdo de massa, mas marca presenca
freqlente em programas de televisdo e radio, em sessdes de revistas e de jornais
dedicadas ao campo.

Perguntados se conhecem a Embrapa (Tabela 21), 74,2% dos produtores
agropecudrios responderam que sim, em diversos niveis: 44,3% conhecem sé
de nome, 22,4% conhecem um pouco e 7,5% conhecem muito bem.

As diferencas regionais desse conhecimento podem ser descritas pela localizacéo
dos 25,8% que disseram nado conhecer a Embrapa e pela dos que disseram
conhecé-la muito bem. A porcentagem mais alta dos que nao a conhecem esta
no Nordeste, onde 34,1% fizeram essa afirmativa.

Entre as demais regides, os nimeros se aproximam e mostram que a Embrapa é
conhecida por cerca de 80% dos produtores agropecudrios de cada uma.
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Tabela 21. Distribuicdo percentual do nivel de conhecimento sobre a Embrapa,
por parte dos produtores, no Pais e por regido.

AT A s

SHERH S RO COSMNUREY. - Stidaste..

100,0  100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Sim, muito bem 75 8,5 58 7.3 8,3 10,5
Sim, um pouco 22,4 20,1 16,2 22,1 28,0 27,7
Sim, s6 de nome 44 3 52,7 43,9 48,7 414 43,5
Nao conhece 258 18,8 34,1 21,9 22,3 18,3

O Norte (18,8% de desconhecimento) e o Centro-Oeste {18,3%) estdo em
melhor situacdo. O Sul (22,3%) e o Sudeste (21,9%) se pdem em situagéo
intermediéria.

Os que afirmaram conhecer muito bem a Embrapa sdo mais representados entre
os produtores do Centro-Oeste (10,5%) e do Norte (8,5%), seguidos de perto
pelos do Sul (8,3%) e do Sudeste (7,3%). Confirma-se o conhecimento
relativamente menor da Embrapa no Nordeste, onde apenas 5,8% declararam
conhecé-la muito bem.

Os principais resultados que se relacionam com a opinido dos produtores sobre o
trabalho desenvolvido pela Embrapa aparecem na Tabela 22,

Ha sinal de que a maioria dos que ndo a conhecem responderam que ndo tém
opiniao sobre o assunto, visto que a proporcao de “nao sabe”, nesta pergunta, é
sempre um pouco maior, regido por regidao, que a proporgdo de “ndo conhece”
na questdo anterior {ver Tabela 21).

Tabela 22. Distribuicao percentual da opiniao dos produtores sobre o trabalho
desenvolvido pela Embrapa, no Pais e por regido.

Opinido

Total 1000 1000 1000  100,0 100.0 100,0

Muito importante 66,9 69,4 61,0 68,5 69,0 76,1
Pouco importante 4.5 5,0 3,7 4.1 5,7 3,6
Sem importancia 0,9 1,3 0,8 1,0 0,7 0,9
NGo sabe 27.8 24,4 345 26,4 24,6 19,3




36

Diagndstico Sociotécnico da Agropecudria Brasileira - |. Produtores

Cerca de dois tergos (66,9%) disseram que o trabalho da Embrapa é muito
importante e apenas 5,4% consideraram-no pouco importante ou sem
importancia. Os demais 27,8% disseram que ndo sabem.

Quanto ao reconhecimento do trabalho da Embrapa, as regides se colocam em
ordem quase diametralmente inversa a do desconhecimento. O mais alto
reconhecimento vem dos produtores do Centro-Oeste (76,1%) seguidos pelos
do Norte (69,4%), Sul {69,0%), Sudeste (68,5%) e Nordeste (61,0%).

As trés regides intermedidrias apresentam pequenas diferengas entre si, o que
sublinha o grau de alto reconhecimento do Centro-Oeste e 0 de menor apoio
expresso pela Regido Nordeste.

Deve-se observar, no entanto, que a propor¢ado de “muito importante” no
Nordeste nao decai devido a uma desaprovacgao direta, mas sim devido a faita de
conhecimento sobre a Embrapa pelos produtores agropecuérios da regido
(Tabela 21), que concorda com a aita porcentagem de respostas “nao sabe”
(34,5%) na Tabela 22.

Devido a relevAncia das respostas a essa questao para o trabalho da Embrapa, as
porcentagens foram recalculadas desconsiderando a alternativa “nao sabe”, e os
resultados aparecem na Tabela 23.

Como pode ver-se na Tabela 23, entre os produtores que tém uma posi¢cao
definida sobre o trabalho da Embrapa, a porcentagem da opinido “muito
importante” é de 92,5% no total do Pais, e varia muito pouco, ao redor desse
valor, nas cinco regides.

Tabela 23. Distribuigdo percentual da opinido dos produtores sobre o trabalho
desenvolvido pela Embrapa, no Pais e por regido, sem considerar a alternativa
“néo sabe”.

Opiniao Entidade geografica

Brasil Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-Oeste
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 1000 100,0
Muito importante 92,5 91,7 93,1 93,1 91,5 94,4
Pouco importante 6,2 6,6 5,6 56 7.6 45

Sem importancia 1.2 1,7 1,2 1.4 0,9 1.1
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Em particular, a Regido Nordeste, que aparecia no lugar mais baixo nessa
alternativa, na Tabela 22, sobe para o segundo lugar (junto com o Sudeste),
com 93,1% das respostas.

Busca de informacéo

Os produtores agropecuarios brasileiros buscam informacao nos centros de
pesquisa da Embrapa: 14,1% deles em todo o Pais (Tabela 24 e Fig. 6).

As regides que se destacam sdo o Centro-Oeste com a maior porcentagem
{20,8%) e o Nordeste, com a menor (9,4%). O Sul aparece com 17,1%, o
Norte com 15,1% e o Sudeste com 13,8%.

Tabela 24. Porcentagem de produtores
que declararam buscar informag&o nos
centros da Embrapa, no Pais e por

regido.
Brasil 14 1
Norte 15,1
Nordeste 9,4
Sudeste 13,8
Sul 171
Centro-Oeste 20,8

Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-
Oeste

Regiao
Fig. 6. Porcentagem de produtores que procuram a Embrapa, por regido.
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O nivel de conhecimento sobre a Embrapa esta correlacionado com a procura de
informacdes em seus centros de pesquisa (Tabela 25).

A maioria dos produtores que disseram conhecer a Embrapa “muito bem”
responderam que procuram informacdes ali (59,0%). Dentre os que disseram
conhecer apenas “um pouco”, a porcentagem dos que procuram a empresa é de
apenas 29,1%.

Tabela 25. Distribuicdo percentual da busca de informacao nos centros da
Embrapa. por grau de conhecimento sobre a Empresa.

Busca informagéo

Acesso as informacgoes tecnolégicas da Embrapa

As tecnologias da Embrapa chegam ao conhecimento dos produtores por
diversos canais de informacgdo. Quatro desses canais sdo de especial importancia
e foram avaliados.

De acordo com a Tabela 26, para o total do Pais, quando perguntados como
tém acesso as informacdes sobre as tecnologias da Embrapa, 29,2% dos
produtores agropecudrios indicaram que tém acesso pela imprensa, 11,1%,
pelas cooperativas e associacées, 9,8%, por escritérios de extensio e 0,9%
pela Internet.

Além disso, 10,8% disseram que tém acesso por outros meios, o que representa
uma porcentagem bastante alta, de modo que a categoria seré analisada em outra
fase da pesquisa.

No que se refere & Internet, fica claro que a posse de computadores (14,3%,
Tabela 12} nem de longe significa acesso as tecnologias da Embrapa por esse
meio {0,9%, Tabela 26).
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Tabela 26. Porcentagens de respostas afirmativas para as formas de acesso as
informacdes sobre as tecnologias da Embrapa, no Pais e por Regido.

Imprensa 29,2 30,9 26,9 36,0 26,0 35,3

Internet 0,9 0,7 0,6 1,0 1,0 1,5
Cooperativas e associagoes 11,1 47 3.8 9,7 21,9 7,0
Escritérios de extensao 9,8 11,5 7.3 3,9 13,9 13,3
Outras 10,8 9,6 7.7 9,4 14,6 12,2

Com efeito, muitos computadores podem nao estar conectados a Internet ou os
sites da Embrapa podem nao ser suficientemente procurados.

Como se diferenciam regionalmente, as formas de acesso dos produtores
agropecuérios as informagdes sobre as tecnologias da Embrapa? A Tabela 26 € a
Fig. 7 oferecem dados para a resposta.

A imprensa atinge seus pontos mais altos no Sudeste (36,0%) e no Centro-
Oeste {35,3%). Surpreendentemente, o ponto minimo nao se localiza nos
26,9% dos produtores do Nordeste, mas sim nos 26,0% do Sul.

Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-
QOeste

Regiao

B Imprensa @ Internet @ Coop./assoc. JEsc. de extensdo O Qutras

Fig. 7. Porcentagens das formas de acesso as informacdes sobre as tecnologias
da Embrapa, por regido.
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O Norte apresenta 30,9% de produtores rurais que tém acesso as informagdes
das tecnologias da Embrapa pela imprensa. Depois da imprensa, que predomina
em todas as regides, aparecem as singularidades regionais.

No Centro-Oeste, os escritérios de extensdo atuam como a segunda fonte de
acesso {13,3%).

No Sul, embora estes sejam relativamente ainda mais importantes que no Centro-
Oeste (13,9%), as cooperativas e associacdes (21,9%) é que assumem o
segundo lugar.

No Norte e no Nordeste, 0 acesso se da principalmente pela imprensa, como se
viu, mas também pelos escritérios de extensao (respectivamente 11,5% e
7.3%) e pelas cooperativas e associacdes (mais no Norte, 4,7%, do que no
Nordeste, 3,8%).

A Internet é uma forma um pouco mais usada no Centro-Oeste {1,5%), no
Sudeste e no Sul (ambas com 1,0%), ficando o Norte e o Nordeste
respectivamente com 0,7 e 0,6%.

Todavia, é bom ndo esquecer que mesmo pequenas fragées podem representar
grandes nuimeros, dependendo do niimero de produtores entrevistados em cada
regido.

Uso de tecnologias/servicos da Embrapa

Quantos produtores utilizam tecnologias e servicos da Embrapa em suas
atividades? Esta é uma questdo em que dificilmente as respostas podem
corresponder fielmente a realidade.

Muitos ndo estardo conscientes de que uma determinada tecnologia que usam foi
criada pela Embrapa (desinformacao), outros tenderdo a ligar a imagem que tém
dela com tecnologias que, de fato, foram produzidas por outras organizagées de
pesquisa (efeito halo).

Para minimizar esses problemas metodoldgicos, foi perguntado quais tecnologias
da Embrapa o produtor usa, mas os resultados desta questédo de aprofundamento
ainda ndo estao incorporados aos dados da Tabela 27 comentados aqui.
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Tabela 27. Distribuicao percentual do uso de tecnologias/servicos da Embrapa.

Total
Sim
Nao
Nao sabe 22,2

Além disso, espera-se que a alternativa “nao sabe” capte a maior parte das
respostas decorrentes da falta de informacgao. Se isso acontecer, resta nos dados
um viés negativo, que pode ser responsavel por subespecificacdo daqueles que
utilizam tecnologias da Embrapa. De qualquer forma, os presentes resultados
devem ser aceitos com prudéncia e um senso de provisoriedade.

Entre os entrevistados, 13,9% afirmaram que utilizam tecnologias ou servigos
da Embrapa na atividade rural.

Supondo que o efeito halo foi evitado, este é o numero mais confidvel e
representa uma subestimacgao, correspondendo aos produtores agropecuérios
que, no momento da pesquisa, tinham consciéncia de estarem usando servigos
ou tecnologias produzidos pela pesquisa da Embrapa.

Os demais responderam que nao usam {63,8%) ou que nao sabem (22,2%).

As porcentagens de respostas relacionadas com satisfacao, entre os produtores
que ja utilizaram tecnologia da Embrapa, aparecem na Tabela 28.

Tabela 28. Distribuicao percentual do grau de satisfacdo com respeito a
tecnologias da Embrapa, no Pais e por regiao.

Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Muito satisfeito 29,2 35,1 34,9 34,9 25,5 31,3
Satisfeito 67,0 57.9 59,8 60,2 71,3 66,0
insatisfeito 3,0 6,2 4,0 4,0 2,6 1,9

Muito insatisfeito 07 08 13 09 05 08

41
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A soma de "muito satisfeito” com “satisfeito” é considerada um indice de
satisfagdo e atinge 96,2% dos usuérios no Pais. Apenas 0,7% deles estdo
muito insatisfeitos.

O indice de satisfagao é mais alto na Regido Centro-Oeste, onde bate os 97,3%.
Seguem de perto o Sul (96,8%), o Sudeste (95,1%), o Nordeste (94,7%) e,
por fim, o Norte (93,0%).

Contudo, se considerarmos apenas 0s muito satisfeitos, a realidade descrita
pelos resultados é um pouco diferente. A maior proporcao regional esta no Norte
(35,1%), seguem-se o Nordeste e o Sudeste, ambos com 34,9%, e no final
aparecem o Centro-Oeste (31,3%) e o Sul (25,5%).

Por qualquer anguio que se vejam, os resultados sobre satisfagdo se revelam
altos e com relativa homogeneidade entre as regides.

Ainda com referéncia a tecnologia e seu uso, os produtores julgaram diversos
atributos das tecnologias disponiveis para suas atividades de producgao.

Os resultados sao excelentes indicativos para o plangjamento estratégico da
Embrapa, em particular, e da pesquisa agropecuaria, em geral, e serdo
posteriormente referenciados aos produtos especificos. A Tabela 29 e a
Fig. 8 descrevem sucintamente a situagao que esta sendo comentada.

No Brasil, como um todo, 36,8% dos produtores julgam que as tecnologias
disponiveis para a atividade agropecudria por eles praticada sao suficientes.

Tabela 29. Porcentagens de respostas afirmativas sobre atributos das
tecnologias disponiveis da Embrapa, no Pals e por regiéo.

5 e o
Suficiente 36.8 17.2 249 a7 1 47.3 37.3
Facil de achar 34,5 15,4 25,0 41,7 44,0 35,4
Acessivel 349 16,7 25,5 41,8 43,8 37.6
Simples 36,0 23,2 30,7 41,6 40,9 36,5
Barata 171 8.7 17,0 19.6 171 17.5
Adequada 39,9 20,5 30,0 46,2 50.1 411
Aumenta a produgao 40,3 21,5 30,2 43,8 51.4 439
Aumenta o lucro 36,0 18,2 28,2 38,9 44.5 40,7
Diminui o custo 68,4 86,4 754 66,0 60,2 65,1

Total de produtores 90.518 4.902 31.674 14.941  29.500 9.501
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Fig. 8. Porcentagens dos atributos das tecnologias disponiveis da Embrapa.

£ alta, portanto, a proporgao dos que as acham insuficientes (praticamente
63%). A porcentagem dos que as consideram suficientes varia fortemente entre
as regides.

Os produtores do Sul {47,3%) e do Sudeste {(47,1%) se encontram mais
satisfeitos com a suficiéncia, enquanto os do Norte (17,2%) e do Nordeste
(24,9%) nao consideram tais tecnologias tao suficientes, estando o Centro-
Oeste em posicao intermediaria (37,3%).

Em geral, com a excecao do Sudeste, as tecnologias disponiveis sdo
consideradas adequadas por porcentagens de produtores levemente superiores
as encontradas para a suficiéncia.

De fato, tratando-se da adequagao, foram encontradas as seguintes
porcentagens: 39,9% no total, tendo o Sul, o Sudeste e o Centro-Oeste
propor¢cdes mais elevadas (50,1%, 46,2% e 41,1%) que o Norte e o Nordeste
(20,5% e 30,0%).

O grau de dificuldade dos produtores para adquirirem essas tecnologias foi
dividido em dois aspectos: se a tecnologia é facil de achar e se é acessivel.
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Apenas 34,5% dos produtores consideram que elas sdo faceis de achar, e
34,9% que elas s3o acessiveis.

Em relagdo a esses dois atributos, em termos regionais, as porcentagens sdo
mais altas no Sul (44,0% e 43,8%) e no Sudeste (41,7% e 41,8%), e mais
baixas no Norte (15,4% e 16,7%) e no Nordeste (25,0% e 25,5%), enquanto
o Centro-Oeste fica prdximo da média nacional, com 35,4% e 37,6%,
respectivamente.

Quanto ao uso das tecnologias, um pouco mais de um tergo disseram que elas
sdo simples (36,0%), mas apenas 17,1% as consideram baratas.

Com referéncia a simplicidade, em termos regionais, as maiores proporgdes de
respostas afirmativas encontram-se no Sudeste (41,6%) e no Sul (40,9%),
enquanto o Centro-Oeste, com 36,5%, esta préximo da média, e as proporgées
mais baixas estdo no Norte (23,2%) e no Nordeste (30,7%).

Tratando-se de considera-las baratas, a mais aita proporgdo esta no Sudeste
(19,6%), e a mais baixa no Norte (8,7%), ficando o Nordeste (17,0%), o Sul
{(17,1%) e o Centro-Oeste (17,5%) nas proximidades da média.

Colocando essas porcentagens em ordem crescente, em cada um dos dois
atributos considerados, resultam dois ordenamentos entre as regides que quase
coincidem, havendo apenas uma inversdo entre o Sul e o Centro-Oeste; ou seja,
existe uma alta correlagdo por postos entre os dois atributos.

Quais as conseqléncias dessas tecnologias sobre a produgdo, o lucro e o custo,
segundo a opinido dos produtores? No total do Pals, 40,3% dos produtores
opinam que as tecnologias disponiveis aumentam a produgao, 36,0% que elas
aumentam os lucros, e 68,4% que elas diminuem os custos.

Em geral, a situagdo é mais favoravel em relagdo a diminuigdo de custos.
Colocando as regibes na ordem crescente das proporgdes de respostas
afirmativas sobre esse atributo, obtém-se a seguinte situagdo: Sul (60,2 %),
Centro-Oeste (65,1%), Sudeste (66,0%), Nordeste (75,4%) e Norte (86,4%).

Fazendo-se o mesmo em relagao aos atributos de aumentar a produgao e
aumentar os lucros, a situagao entre as regides segue um ordenamento
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exatamente oposto ao anterior: Norte (21,5% e 18,2%), Nordeste (30,2% e
28,2%]), Sudeste {43,8% e 38,9%], Centro-Oeste {43,9% e 40,7%} e Sul
(51.4% e 44,5%).

Fundo para pesquisa

A existéncia de novas tecnologias agropecudrias, suas caracteristicas e sua
disponibilidade estardo ligadas a forma como a pesquisa agropecuéria é
organizada e como 0s custos sido suportados.

Tem havido pouca discussao sobre esse aspecto na sociedade brasileira e
praticamente nada se conhece sobre a opinido e as disposicdes dos principais
interessados, os produtores agropecudrios. Os dados que se seguem oferecem
evidéncias quantitativas abrangentes para alimentar e objetivar a discussao do
tema.

A Tabela 30 mostra a posicao dos produtores sobre a pergunta: “Vocé concorda '

com a idéia de um fundo para a pesquisa, financiado e gerenciado pelos préprios
produtores?” O grande numero de respostas indecisas (“ndo sabe”) retrata a falta
de posicao firmada, talvez como resultado da auséncia de ampla discussao sobre
o tema.

Considerado o conjunto do Pais, pouco mais de um ter¢o dos produtores rurais
(36,2%) est4a de acordo com a idéia, mas uma porcentagem maior nado concorda
(44,8%).

Todavia, esse resultado & instavel, sabendo-se que 0os 19,0% que ndo
expressaram posigdo poderiam reverter tal situagido. Regido por regido, o quadro

Tabela 30. Distribuicao percentual das respostas sobre concordancia com um
fundo para pesquisa, No Pa\s e por reg1ao

{-\’U\ .! -'a‘lm\:{c‘w 0.
R :

-Totél 1000 1000 1000 1000 1000 11000

b

Sim 36,2 46,3 39,2 314 31,0 44,9
N&o 44,8 32,0 38.8 51,5 521 38,8

Nao sabe 19,0 217 22,0 171 17,0 16,3

45
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revela senslveis diferengas. As duvidas sdo maiores no Nordeste (22,0%) e no
Norte (21,7%) e menores no Centro-Oeste (16,3%).

Além disso, uma situagao de absoluta duvida no Nordeste é indicada pela
minima diferenga entre o “sim” (39,2%) e o “ndo” (38,8%).

No Norte, a duvida relativa tende para o “sim” (46,3%, contra 32,0% de
“ndo”). Nas trés regides onde as posigdes estao um pouco mais consolidadas
(“ndo sabe” de apenas 17,1% no Sudeste, 17,0% no Sul e 16,3% no Centro-
Oeste) os resultados revelam tendéncias contraditdrias.

O Centro-Oeste adere mais ao “sim” (44,9%) de que ao “ndo” (38,8%). A
posicao é inversa e mais radical nas duas outras regides. O Sul e o Sudeste
aderem a 52,1 ¢ 51,5% de “ndo”, com 31,0 e 31,4% de “sim”.

Em suma, a idéia de um fundo para pesquisa, gerenciado e financiado pelos
préprios produtores rurais, j4 se mostra aceita por cerca de um tergo destes, mas
hé ainda cerca de dois tergos sem opiniao ou com opinido contraria ao fundo.

As diferengas regionais, principalmente se comparadas a outros resultados das
singularidades do perfil dos produtores agropecuérios, sinalizam grande
disparidade de conhecimento sobre o assunto e de interesses a ele ligados.
Sugerem que a discussao do tema deve ser regionalizada e que o conteudo da
mesma tera de ser especifico em cada uma das situagoes identificadas.

A Tabela 31 d4 a porcentagem de produtores que estdo dispostos a contribuir
com um fundo para pesquisa. No total do Pals, essa porcentagem alcanga
38,8%. A maioria dos produtores do Norte concordou que estariam dispostos a

Tabela 31. Porcentagem de produtores dispostos a contribuir
com um fundo para pesquisa.

Entidade geogréfica %

Brasil 38,8
Norte 57,2
Nordeste 421
Sudeste 33,0
Sul 32,1

Centro-Oeste 475
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contribuir (57,2%), seguida de 47,5% dos do Centro-Oeste e 42,1% do
Nordeste.

No Sudeste (33,0%) e no Sul {(32,1%), apenas cerca de um terco se dispde a
contribuir. Tanto no Pals quanto nas regides, as porcentagens de disposigdo a
contribuir para o fundo de pesquisa sdo maiores que as que assinalam
concordancia com a criagao do tipo de fundo descrito pelo questionario
(Tabela 30).

Tal resultado pode indicar influéncia da coleta de dados sobre a opiniao dos
entrevistados que nao a tinham, ou possibilidade de aceitagédo, pelos produtores,
de alguma forma de financiamento da pesquisa agropecuéria, mas que nao
implique a condicdo de gerenciamento proposta no questionario.

De fato, entre os produtores que concordam com o fundo, 84,0% disseram que
estdo dispostos a contribuir (Tabela 32). Anélises mais detalhadas irdo mostrar a
composicao dos grupos de diferentes opinides.

Tabela 32. Distribuigdo percentual da disposigé@o para
contribuir com o fundo de pesquisa, entre os produtores que
concordam com esse fundo.

Disposto a contribuir %

Total 100,0
Sim 84,0
Nao 16,0

Perspectiva da atividade agropecuaéria

Finalmente, com respeito aos planos dos produtores agropecuérios para o futuro,
a maioria mostrou otimismo (Tabela 33). Mais da metade pretende manter o
negécio (53,3%) ou aumenta-lo (38,9%). Apenas 3,0% querem diminuir e
4,9% querem sair do negdécio.
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Tabela 33. Distribuigdo percentual da opinido sobre o futuro da atividade
agropecudria, no Pais e por regido.

Opinido sobre a jeogrs
atividade agropecudria Bragil {ordes Sudeste Sul Centro-Oeste
Total 100,0 100,06 100,0 100,0 1000 100,0
Aumentar o negécio 389 64,1 49,0 279 300 431
Manter o negécio 53,3 30,9 435 63,0 62,0 48,9
Diminuir o negécio 3,0 1.2 3,0 29 3,6 2.1
Sair do negécio 4,9 37 4,5 6,2 44 6,0

Os que querem aumentar o negécio dominam, sobretudo, no Norte (64,1%) e
no Nordeste (49,0%). Os que querem manter o negécio aparecem, sobretudo,
no Sudeste (63,0%) e no Sul (62,0%).

Os que pretendem diminuir ou sair do negdécio estao, em ordem decrescente,
entre os produtores do Sudeste (9,1%), do Centro-Oeste (8,1%), do Sul (8,0%)
e do Nordeste (7,5%), sendo que essa proporgao é bem menor no Norte
(4,9%).

Sintese conclusiva

O quadro resultante dos dados do Projeto Comcenso Rural é uma descrigao
singela, mas atual, dos produtores agropecudrios brasileiros e apresenta
singularidades e homogeneidades.

Género, estado civil e instrugdo

O papel ocupacional de produtor agropecudrio é predominantemente masculino.
Os homens s30 majoritarios, aproximando-se de 90% em todas as regibes.
Pessoas casadas (homens e mulheres) perfazem 82% e ddo a segunda grande
marca das caracteristicas sociais da categoria.

Quase metade dos produtores tém de 50 a 69 anos e apenas 2,5% sao jovens
de menos de 30 anos, 0 que sugere uma estrutura de gerenciamento experiente
e conservadora, com pouca probabilidade de mudangas num prazo médio.
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As mulheres na faixa mais nova estao presentes em maior propor¢cao, o que
pode significar renovacdo. Também estdo expandindo a participacdo nas faixas
mais velhas, o que pode significar sobrevivéncia mais longa, caracteristica do
género feminino.

No primeiro caso, estamos diante de um fendmeno preponderantemente social.
No segundo, trata-se de um fendmeno bioldgico com conseqiiéncias sociais.

A educacao formal dos produtores agropecudrios brasileiros é tipicamente de
primeiro grau completo {quase dois tercos), sendo as mulheres mais educadas
que os homens.

Além disso, existem mais produtores com nivel superior, do que produtores
analfabetos ou quase. O menor nivel educacional singulariza o Nordeste, onde
quase 12% dos produtores nao cursaram o primeiro grau completo. £ os
maiores niveis educacionais foram registrados no Sudeste e no Centro-Oeste,
onde cerca de 20% tém educacéao superior.

Em todo o Pais, as faixas etdrias mais novas sao mais educadas que as mais
velhas. Isso é o prenuncio de uma agropecudria cada vez mais técnica, mais
cientifica, mais racional, mais capaz de aproveitar criticamente as vantagens da
informacao e da inovacao, tanto para produzir como para decidir o que produzir,
quanto, quando, como e onde vender o que for produzido nessas novas
condicdes.

O fato de que as mulheres mais envolvidas na producao agropecudria tém cada
vez mais educacdo formal é de importéncia socioldgica, visto que se tornam,
enquanto produtoras, as principais tomadoras de decisdo quanto ao uso de
tecnologias.

Além do que os dados mostram, é provavel que o crescimento do nivel
educacional também esteja acontecendo entre as esposas dos muitos produtores
casados, o que, se verdadeiro, amplia em muito a importancia do fenémeno.

Andlises posteriores poderdao mostrar se o incremento do nivel de educacéao
formal se relaciona com a melthora da condicdo de dependéncia e de falta de
poder que os estudos sociais tém apontado como condicao tipica da mulher rural
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no Brasil {Pacheco, 2002) e em grande parte do mundo subdesenvolvido (FAO,
2002).

Insercao no mundo capitalista

Conforme os indicadores considerados para caracterizé-la, a inser¢gdo no mundo
capitalista divide o Brasil em dois Brasis. De um lado, a menor insergdo do Norte
e Nordeste. De outro, o Sul, o Centro-Oeste e o Sudeste com resuitados
demonstrativos de maior inser¢ao. O crescente nivel educacional formal dos
produtores rurais brasileiros ja por si assinala sua inser¢do no mundo capitalista
e pés-moderno.

A mensuragdo de dez indicadores identifica variagoes e oferece evidéncias
empiricas até aqui ndo disponiveis, para estudos sobre a inser¢gdo e os demais
aspectos dos comportamentos e das atitudes dos produtores, principalmente
sobre o fendmeno da rurbanidade, teorizado por Gilberto Freyre desde meados
do século 20, e recentemente explorado e aprofundado pela Escola Rurbana de
Sao Paulo (especialmente Graziano da Silva e associados na Universidade de
Campinas).

Os indicadores escolhidos para a presente pesquisa medem aspectos que sdo
indubitavelmente sociais, mas que exigem poder de compra e que correspondem
ao estado avangado do capitalismo moderno, sendo, por isso, também
econdmicos e culturais.

O item mais difundido é o que assegura um lago forte e continuamente
atualizado de insercao: a antena parabdlica captadora dos sinais de televisao,
que j4 se difunde por quase 60% dos produtores agropecudrios. Videocassete,
cartdo de crédito, plano de saude, crédito rural, seguro de veiculos, seguro de
vida, telefone celular, computador e previdéncia privada seguem nessa ordem,
em propor¢des decrescentes entre 36% e 12%.

As situagdes regionais nao se afastam muito do padrdo nacional, mas todos os
indicadores sdo menores que a média no Nordeste e no Norte e maiores no
Sudeste. Sobressai ainda a evidéncia de que os produtores da Regido Sudeste
possuem, em geral, muito mais videocassetes, planos de saude, seguros de
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vida, telefones celulares, seguros de veiculos e cartdes de crédito que seus
colegas das demais regiées (em muitos itens, pelo menos oito pontos
percentuais acima da regido seguinte).

As diferengas de género s3o sistematicamente favordveis aos homens, exceto no
acesso a plano de saude e videocassete. A integragdo se dé prioritariamente pelo
acesso a comunicac¢ao visual, e a faixa etdria mais integrada ao mundo capitalista
é a dos produtores entre 30 e 49 anos.

Associativismo e informagéo

O associativismo é um comportamento bem mais caracteristico dos produtores
agropecudrios do Sul e do Sudeste, que do resto do Pals. Em ambas as regides,
mais da metade se associam a cooperativas ou a outros tipos de organiza¢ées de
produtores, enquanto nas demais, as propor¢oes ficam em torno de um tergo.

A televisdo é, de longe, o mais importante meio de comunicagdo onde procuram
informagdo. Quase trés quartos do total o fazem, e a proporgdo é de mais de
80% no Sudeste e no Sul. Mesmo o Nordeste e o Norte, que tém os menores
indices, mostram quase dois tercos usando a televisdo como principal fonte
informativa.

Assim como acontece com a televis3o, a leitura de jornais polariza os dois
Brasis. Mas o radio e as revistas obedecem um padrdo diferente e singular como
fonte de informacao.

O rédio é veiculo informativo para um ter¢o dos produtores agropecuérios do
Pais, mas tem maior presenga no Sul e no Nordeste, ficando bem abaixo no
Sudeste. A leitura de revistas tem maior freqiiéncia no Centro-Oeste e no
Sudeste.

A combinagéo entre idade e hébitos de procura de informagé&o gera diferengas de
publico para cada velculo. Em todos, predomina o grupo de 5O a 69 anos.

Os menores de 30 anos tém uma presenga ligeiramente mais alta entre os
leitores das revistas que entre os usudérios dos demais veiculos.
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Os de 70 anos ou mais representam um quinto entre os que escutam radio e os
que assistem a televisdo. Os grandes leitores de jornais e de revistas estdo na
faixa dos 50 aos 69 anos, que forma quase metade do publico desses dois
velculos de informagao.

Relacionamento com a Embrapa

A pesquisa mediu, pela primeira vez, aspectos relevantes do relacionamento
entre a Embrapa e os produtores agropecudrios das diferentes regiées do Pals.
Embora 74% tenham respondido que conhecem a Embrapa, 44% conhecem sé
de nome, 0 que é menos do que seria de desejar.

0Os 26% que disseram néo conhecer a Embrapa estao, sobretudo, no Nordeste
(mais de um tergo dos produtores agropecudrios da regido), visto que, nas
demais regioes, as proporgdes estdo mais perto de um quinto, com as menores
ocorréncias no Centro-Oeste e no Norte.

Os que disseram conhecé-la bem alcangam proporgoes mais altas nessas mesmas
duas regides (em torno de 10%).

Uma alta porcentagem de produtores gosta do trabalho realizado pela Embrapa e
o considera muito importante: dois tergos de todos os respondentes, incluindo
os que disseram nao a conhecerem.

0O mais alto reconhecimento da importéncia vem dos produtores das regides
onde & mais conhecida, Centro-Oeste e Norte, e 0 mais baixo, de onde ndo tem
tanta visibilidade, principalmente o Nordeste.

Parece 6bvio que deixar-se conhecer traz resultados positivos para a Embrapa e
para seus clientes. As propor¢des de procura de informagdo nos centros de
pesquisa da Embrapa seguem a mesma ordem crescente dos numeros anteriores:
menos no Nordeste, mais no Centro-Oeste, com as trés outras regides em
posigdo intermediaria. Além disso, os produtores que com mais freqiiéncia
disseram procurar os centros da Embrapa, estdo na categoria dos que declararam
conhecé-la muito bem.
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O acesso as fontes de informacgdes sobre as tecnologias da Embrapa é
grandemente diferenciado. A imprensa é mais importante no Sudeste e no
Centro-Oeste e menos importante no Sul e no Nordeste, embora seja o principal
veiculo em todas as regides.

No Centro-Oeste, ressalta a importdncia dos escritérios de extenséo e, no Sul, a
das cooperativas e associagdes. Estas sdo menos importantes no Nordeste e no
Norte.

A Internet ainda representa um papel marginal (menos de 1% das respostas),
sendo mais usada no Centro-Oeste, no Sudeste e no Sul. Mas é bom lembrar
que, apesar do pequeno tamanho em termos proporcionais, o nimero por ela
representado equivale a milhares de produtores agropecuérios de todos os
recantos do Brasil.

Uso de tecnologias e servigcos

No momento da pesquisa, cerca de 14% dos respondentes mostraram que
tinham consciéncia de que usavam tecnologias ou servicos da Embrapa em suas
atividades de produtores.

Ha razdes metodoldgicas para acreditar que esta seja uma subestimacédo. De
qualquer forma, fica evidente o alto grau de satisfacdo {96%) entre os usuérios,
especialmente no Centro-Oeste, e a auséncia de grandes variagdes entre as
regioes.

indices de satisfagdo ligeiramente menores aparecem no Nordeste e no Norte,
embora nessas regioes estejam proporg¢oes relativamente grandes de “muito
satisfeitos”. Isso sugere que, nessas regioes, ha tecnologias que estdo sendo
muito aprovadas.

O julgamento feito pelos produtores, sobre diferentes aspectos das tecnologias
agropecuérias existentes, é uma base para identificagdo de demandas de
pesquisa. Uma grande parcela, da ordem de 60%, acham insuficientes as
tecnologias disponlveis para a atividade agropecuéria que praticam.
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As maiores demandas por tecnologias suficientes estdo exatamente no Nordeste
e no Norte, onde ultrapassam os 70%. Também os que reclamam da falta de
tecnologias adequadas, da dificuldade de aché-las e do acesso insatisfatério,
estdo principalmente no Nordeste e, sobretudo, no Norte.

Quanto ao binémio simplicidade e prego, as tecnologias para o Norte e o
Nordeste ndo sao consideradas simples nem baratas. A melhor situacado esta no
Sudeste. Ainda assim, cerca de 58% dos produtores entendem que nao séo
simples, e cerca de 80% que ndo sao baratas. No Sul e no Centro-Oeste, as
reclamagées atingem proporgdes ainda maiores com respeito a esses dois
atributos.

Mais de 40% dos produtores no Sudeste, Sul e Centro-Oeste opinam que as
tecnologias aumentam a produgao, mas as propor¢gdes sdo bem menores no
Nordeste e, principalmente, no Norte. Nas diversas regiGes, mais de 60% dos
produtores opinam que as tecnologias diminuem os custos, mas ficam abaixo de
45% os que pensam que elas aumentam os lucros.

Fundo de pesquisa

A idéia de um fundo para a pesquisa, financiado e gerenciado pelos préprios
produtores, encontra grande quantidade dos entrevistados sem uma posi¢cao
firmada e, em consequliéncia, respondendo que “néo sabe”.

Pouco mais de um tergo dos que responderam esta de acordo com a idéia, mas a
maioria ainda ndo concorda. As diferengas regionais revelam uma situagéo de
maior duvida no Norte e no Nordeste (com cerca de 22% de respostas “néo
sabe”) e de maior oposi¢do no Sudeste e Sul {(cerca de 52% de respostas
“ndo”).

Contudo, esses resultados sé@o instaveis, pois poderiam ser revertidos apenas
com o convencimento dos que atualmente expressam duvida. Esses primeiros
resultados parecem indicar que a concordéncia se forma a partir de razées
heterogéneas, pois ndo poderia ser explicada apenas pela satisfagao com o
trabalho da Embrapa, nem apenas pela deficiéncia de tecnologias ou pela
necessidade de pesquisas especificas para as condigdes regionais.
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Futuro do negécio agricola

Uma nota de otimismo se filtra pelos planos quanto ao futuro das atividades
agropecudrias. A grande maioria dos produtores (92%) pretenda manter o
negdécio (sobretudo no Sul @ no Sudeste) ou aumenta-lo (sobretudo no Norte e
no Nordeste). Os pouco entusiasmados variam entre 9% e 5% e se localizam,
em ordem decrescente, entre os produtores do Sudeste, do Centro-Oeste, do
Sul, do Nordeste e, na menor propor¢ao, do Norte.

Consideracées finais

Os numeras obtidos e as caracteristicas que revelam dizem muito da
agropecudria brasileira. A principal mensagem a ser enfatizada aqui se refere a
sua enorme heterogeneidade inter-regional e, provavelmente, também intra-
regional.

Esses resuitados valorizam muito os dados coletados, porque vao permitir um
tipo de anélise até recentemente pouco praticada com referéncia ao Brasil como
um todo, que é o estudo condicional de varidveis com base em informagdes
individualizadas por unidade de coleta de dados?®.

Tal tipo de dados {(chamado, as vezes, de microdados) permite transcender a
andlise apenas descritiva (agregadal que predominou aqui e enveredar pefa
identificagdo e estudo aprofundado de caracteristicas estruturais e de relagées
multiplas e complexas.

Segundo os comentdrios apresentados, foram registradas muitas instancias de
necessidade de aprofundamento da anélise, ou mesmo, eventualmente, de mais
pesquisa empirica.

A seguir, se oferece uma lista sucinta dessas sugestdes, como forma de
incentivar uma agenda de pesquisas baseadas no grande acervo de informagdes
j& existentes. Propositadamente, elas se reduzem aos assuntos que afloram nas
imediagoes daqueles tratados aqui, mas outros caminhos sé@o quase infinitos em
nuimero, dire¢Ges e, presumivelmente, em utilidade social.

3 A recente exce¢do se encontra na série de analises do Projeto Rurbano, editadas por Campanhola
e Graziano da Silva {2000 a, b, c. d) usando dados das PNAD da ultima década.
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® Consequéncias econdémicas, sociolégicas e politicas da posse ou
dominio de multiplos estabelecimentos pelo mesmo produtor
agropecudrio.

® Género, educagao formal e préticas tecnoldgicas.

® indice de inser¢cdo no mundo capitalista para pesquisa sobre
rurbaniza¢do e comportamentos gerenciais no meio rural.

® Grau de insergdo no mundo capitalista, e decisoes sobre produgao
agropecudria e qualidade de vida.

® Associativismo: algumas causas e conseqiiéncias entre produtores
agropecudrios brasileiros.

® Alternativas de acesso a informagao sobre tecnologias da Embrapa
em contextos socioecondmicos variados.

® Reconhecimento da autoria de tecnologias agropecudrias entre os
usudrios: um problema insoluvel?

e Diferengas de prioridades de nesquisa agropecuéria por produtos e
condigbes de produgdo.

® Especificidades regionais da agropecudria, interesses sociais € o
sistema de financiamento e gerenciamento da pesquisa agropecuéria
prioritaria.

o Diferengas socioeconémicas no apoio expresso pelos produtores
agropecuérios ao fundo de pesquisa agropecudria.

® O contexto do otimismo: quem pretende mudar de negécio {ou ndo)
entre os produtores rurais?

Nota: partes deste trabatho foram utilizadas em artigos apresentados as seguintes reunides cientificas:
1) XL Congrasso Brasileiro de Economia e Sociologia Rural, 2002; 2) XXl Simpésio de Gest§o da
InovagdoTecnolégica, 2002.
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