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O arroz é o principal alimento consumido no Brasil e um dos mais importantes do mundo. Mas no Brasil, a
aparéncia tem sido o fator que define esse produto, qualquer outra caracteristica, é deixada de lado em nome
do visual. No agronegécio, define-se qualidade como sendo a soma das propriedades e caracteristicas de um
produto, natural ou industrializado, que contribuem para satisfazer as necessidades do consumidor. As
necessidades do consumidor, por sua vez, sdo implicitas ou explicitas, sendo que com o poder da midia em
criar modelos de consumo, as qualidades explicitas se afloram na mente das pessoas e passam a dominar a
maneira de consumir e, por conseguinte, o negdcio do arroz de um modo geral.

A preferéncia do consumidor em relagdo ao arroz foi modificada nas Ultimas décadas. Antes o padrdo de
consumo nas regides Centro Oeste, Norte, Nordeste e Sudeste era o0 “amareldao goiano”, graos de tipo longo,
obtidos com o cultivo do arroz em regime de sequeiro, agora conhecido como Terras Altas. Visualmente era um
arroz diferente do que existe hoje nas géndolas dos supermercados, mas constituia a preferéncia do
consumidor. No conjunto de caracteristicas que formavam a sua qualidade, implicito estava o fato de ser um
arroz produzido exclusivamente com agua das chuvas. As dguas pluviais sdo uma forma completamente natural
de irrigagdo de uma lavoura, sem ferir as reservas naturais, rios, agudes ou barragens, a chuva cai do céue
irriga a plantacdo, ao mesmo tempo em que segue o seu curso normal rumo aos mananciais. E simples assim.

Contra esse tipo de arroz pesava a acusacdo de ser proveniente de areas de desmatamento. O que ndo se dizia
é que o desmatamento ndo tinha o objetivo final de se plantar arroz, e sim o do plantio de soja, milho ou
pastagens. O arroz ndo constituia um fim, mas apenas um meio de se atingir aqueles objetivos. Foi a cultura
usada para “amansar” a terra, apds o desmatamento se plantava o arroz por um ou dois anos e em seguida a
terra passava por um processo de correcao de fertilidade para a implantacdo de outros cultivos como soja e
milho ou semeio de capim para a formagdo de pastagens.

Os valores visuais mudaram, mudaram-se as qualidades explicitas, mas as qualidades implicitas talvez nunca
tenham sido de grande importéncia para o consumidor de arroz no Brasil, j& que nos principais paises
produtores, que também sdo os principais consumidores: China, india e Indonésia, a aparéncia é apenas mais
um dos requisitos de um bom arroz, e, ndo “o requisito”. Essa é a maneira de “ver” esse alimento sagrado em
nagbes com tradigdes milenares na produgdo, preparagdo e no consumo desse cereal.

Chegou 0 momento de o consumidor brasileiro abrir os olhos e comegar a enxergar além das gondolas. E
inconcebivel permitir que um Celetron, equipamento eletronico usado para separar os graos defeituosos, tais
como picados, manchados e gessados, defina também a sua visdo do produto.

Por mais que se selecione o arroz antes de empacotar, por mais que se mude a sua qualidade explicita, isso
ndo significa que os defeitos do produto tenham sido retirados. Alguns defeitos implicitos, jamais poderéo ser
removidos, a ndo ser que se mude a esséncia do proprio produto, mude a maneira de gerar, de plantar, mude
o modo de cuidar da lavoura e das pessoas que cuidam da lavoura e, se mude também a maneira de cuidar da
nossa agua e do meio ambiente em que toda plantagdo comercial esta inserida.

Praticas agricolas, sociais e ambientais ndo recomendadas, continuardo contidas no alimento de cada dia e
continuardo a ser ingeridas, embora escondidas sob uma belissima maquiagem. A qualidade do arroz é
produzida na lavoura. Todas as praticas e processos posteriores podem no maximo, conservar e exprimir essa
qualidade, ou, esconder os seus defeitos.

E preciso comegar a enxergar a origem, a maneira como os alimentos sdo produzidos, para sé entdo, decidir
pela aquisicdo e pelo seu consumo. Sé assim o consumidor deixara de ser objeto, e, passara a ser o sujeito de
uma nova realidade no agronegdcio brasileiro.
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