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Material e métodos

) Introducdo e objetivo

Foram aplicados questionérios semi-estruturados, com
guestoes abertas e fechadas a 100 consumidores de carne, 15
produtores rurais da sub-regido de Nhecolandia, 10 acougues, 10
churrascarias-restaurantes, um servico de buffet, 10
supermercados e um frigorifico. As entrevistas foram aplicadas
entre os meses de setembro e outubro de 2005, totalizando 147
entrevistas realizadas com os diferentes publicos-alvo.

A cadeia produtiva da carne representa uma das atividades mais importantes do
agronegocio do Pantanal, uma vez que a pecuaria representa a maior atividade econémica
da regido. Infelizmente, por questdes logisticas e dificuldades de utilizacdo efetiva de
tecnologias, essa area ainda nao desenvolveu esse potencial em sua totalidade. No
entanto, percebe-se nitidamente a necessidade de agregacdo de valor ao produto local
com vistas na geracao de novos empregos e na manutencao da atividade naregiao.

Este trabalho teve como objetivo analisar o mercado da carne de vitelo pantaneiro

na sub-regido de Nhecolandia, Corumba (MS), como alternativa para o agronegécio local.
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1 a 2 pessoas
2,12Kg

atendimento ao mercado interno e externo, bem como
promover o desenvolvimento local. Finalmente, esses
consumidores sugeriram o desenvolvimento de mais estudos
sobre a padronizagdo da producao e oferta sazonal do produto
para o estabelecimento e a expansao segura desse mercado na
regiao.
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Interesse e disposicdo dos acougues na Cortes de carne mais comercializados pelos
comercializacdo da carne de vitelo em Corumbéa, MS. supermercados.

Interesse dos supermercados em comercializar o Aceitacédo da carne do vitelo em churrascarias e
vitelo. restaurantes na cidade de Corumba, MS.

Consumo de outros tipos de carne. Consumidores que ja ouviram falar do vitelo. Frequiéncia de substituicdo da carne bovina semanal Preferéncia de cortes de carne bovina em Corumba,
i pela carne de vitelo. MS.
7

} Conclusodes

Existe potencial para a exploracdo e comercializacado da carne de vitelo na Observou-se falta de articulacao politica por parte dos pecuaristas e demais envolvidos no
cidade de Corumbd, MS. No momento, a oferta do produto ainda nao é mercado de carne local com vistas na expansao desse mercado.
constante, sendo esta ofertada a populacdo quase exclusivamente em

fost i . _ Hé necessidade de criacdo de uma associacé&o de criadores de carne de vitelo pantaneiro
estas ou ocasides especiais.

para fomentar a criacao e estabelecer o mercado local, bem como sua expansao naregiao.
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