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Caprinocultura, produtos e mercado
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Em qualquer tipo de agronegécio sdo trés os requisitos basicos para 0 sucesso: a qualidade do produto, a
estabilidade na oferta e a competitividade no prego. No caso da caprinocultura de carne do semi-arido ha
ainda uma questfio que precisa de uma melhor definigdio: o que oferecer ao mercado? Este tem sido um
tema praticamente ausente nos nNUMerosos eventos que realizados sobre a atividade. N#o se dispde ainda
de um tnico estudo da cadeia produtiva do caprino em que seus pontos criticos tenham sido definidos,
em que os volumes de produgdo ¢ seus mercados de destino tenham sido dimensionados, ou em que
cenarios e tendéncias tenham sido elaborados. E necessario ter uma visdo mais clara do que realmente
esse crescente mercado vai demandar mais adiante. Por enquanto ele ainda est4 aceitando carneiro por
bode, sem mesmo perguntar de onde veio. Mas isso pode comegcar a mudar a curto prazo.

O futuro da atividade vai depender do grau de aceitagfo dos seus produtos nos grandes centros urbanos.
Neles 0 consumo comeca a se expandir rapidamente e, certamente, clientes mais exigentes e a maior
competi¢io com outras carnes pressionaréo por procedimentos mais rigorosos também com 0s caprinos.
Em termos de qualidade da carne caprina, estamos, de uma maneira geral, ainda na “idade da pedra™.
Nio resolvemos nem a questio elementar do abate clandestino, estimado em mais de 90% do abate total.
Todos os abatedouros qualificados trabalham com grande capacidade ociosa. Numa situago dessas,
falar em qualidades sensoriais, como sabor, maciez e suculéncia ou de formas de valorizagdo dos nossos
produtos tipicos, como a “manta retalhada”, pode parecer um mero exercicio de futurologia. Ja € tempo,
porém, de comegarmos a separar o que € caprino do que ¢ ovino. S3o espécies diferentes, para serem
criadas sob sistemas distintos e para oferecer produtos diferenciados para o mercado. Os restaurantes
tipo “bode assado”, onde, na verdade, o produto consumido é o ovino, constituem uma forma néo
intencional de propaganda enganosa que precisa ser urgentemente coibida, pelos danos que pode causar
aos futuros mercados dos produtos tanto caprinos como ovinos.

A caprinocultura de carne (sete milhdes de cabegas) pela sua maior adaptabilidade a caatinga, pelo seu
maior potencial de oferecer produtos realmente diferenciados e mais associados & uma identidade
territorial, a uma cultura local, teria mais chances de consolidar um espago préprio no mercado, mesmo
considerando a ameaga dos demais tipos de carne (bovina, suina e de frango). Precisa, para isso,
desenvolver um trabalho criterioso de melhoria nos padrdes tecnologicos de produg@o e de valorizagio
dos produtos regionalizados que vai oferecer ao mercado.

Poderia ser um cabrito “ecolégico” cuja carne tivesse um “sabor da caatinga™ , inimitavel por possiveis
competidores de outras regides. A defini¢do de qual dessas estratégias deveria ser empregada passa por
uma cuidadosa analise, ndo apenas das condigdes de mercado, mas, também, das condigdes culturais €
tecnologicas. Em fungfio da grande diversidade do semi-arido, é possivel que haja espaco para ambos 0s
sistemas, inclusive para tipos intermediérios.

Qutros produtos, como 0s embutidos e os defumados, constituem também alternativas, embora um
pouco mais limitadas, ji que devem constituir mais “nichos de mercado” ou por, de alguma forma,
terem também de competir com os embutidos e defumados (mesmo de espécies distintas) de gigantes do
mercado, como a Sadia e a Perdigo.

Em resumo, a caprinocultura de carne do Nordeste, apesar da demanda insatisfeita e crescente, tem
ainda um longo periodo a percorrer para conquistar seu proprio mercado na regifo e se credenciar a
participagio no mercado nacional e, até mesmo, no internacional. Nesse caminho, terd que satisfazer os
pré-requisitos de aumento de produtividade biolégica e econdémica dos principais fatores de produgio e
de melhoria da qualidade de seus produtos, visando ocupar todos os espagos de valorizagdo e de
competitividade junto aos mercados. Sdo objetivos dificeis de atingir sem uma simultdnea melhoria nos
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padrdes d? crenciamento de suas unidades produtivas e¢ de maior articulagdo entre os diversos
componentes da cadeia produtiva.
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